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Medienpartner: Aalen, Albstadt, Bad Saulgau, Bad Waldsee, Balingen, Biberach, Ehingen, Ellwangen, Friedrichshafen, Laichingen,  
Laupheim,  Leutkirch, Lindau, Ravensburg, Riedlingen, Sigmaringen, Spaichingen, Tettnang, Trossingen, Tuttlingen, Ulm, Wangen.



2024

Print-Kombination Print-Abschluss

Tipp: Medienübergreifende Angebote 

Profitieren Sie von den  
Kombinationsrabatten.  

Sie können alle unsere Print medien* von 
Schwäbisch Media kombinieren und Sie  
erhalten auf den Gesamtpreis (Addition der 
Einzelausgaben) nachfolgende Kombi-Rabatte:

2 Ausgaben    =  10 % Rabatt
3 Ausgaben    =  15 % Rabatt
4 Ausgaben    =  20 % Rabatt
5 Ausgaben    =  25 % Rabatt
6 Ausgaben    =  30 % Rabatt
7 Ausgaben =  35 % Rabatt
8 Ausgaben    =  40 % Rabatt
9 Ausgaben    =  45 % Rabatt

 10 Ausgaben  =  50 % Rabatt

Noch mehr Möglichkeiten und Vorteile:

Vereinbaren Sie mit uns einen Print-Ab-
schluss. Dieser ist gültig für alle Printmedien* 
von Schwäbisch Media.

Wählen Sie aus nachfolgendem Angebot:

Malstaffel
ab 12 Anzeigen  10 %
ab 24 Anzeigen  15 %
ab 52 Anzeigen  20 %

Mengenstaffel
 1.000 mm  3 %
 3.000 mm  5 %
 5.000 mm  10 %
 10.000 mm  15 %
 20.000 mm  20 %

Ihr Ansprechpartner

*wie z.B. Schwäbische Zeitung, Südfinder, Laichinger Anzeiger, Laupheimer Anzeiger sowie sämtliche Amtsblätter 
mit Ausnahme der Produkte und Amtsblätter von Druck + Wagner Verlag sowie speziell gekennzeichnete nicht 
rabattfähige Angebote.

Schwäbischer Verlag GmbH & Co. KG Drexler, Gessler, Karlstraße 16, 88212 Ravensburg, Telefon 
0751 2955-1118, anzeigen@schwaebische.de, www.schwäbische.de

Boris Lazar 
Head of MediaSales
Tel. 0751 2955-1118
b.lazar@schwaebische.de



Ausgaben, Auflagen und Verbreitungsgebiet

Ausgaben
Verkaufte 

Auflage 
Verbreitete 

Auflage

Gesamtausgabe 147.069 149.605

Teilausgaben
Teilausgabe A 67.002 68.033
Teilausgabe B 43.049 43.722
Teilausgabe C 37.018 37.850

Bezirksausgaben
01 Friedrichshafen 10.349 10.534
04 Leutkirch 7.639 7.739
07 Lindau | Lindauer Zeitung 5.356 5.454
10 Ravensburg 19.090 19.389
15 Bad Saulgau 7.293 7.368
17 Tettnang 5.688 5.784
21 Bad Waldsee 4.385 4.438
25 Wangen 7.202 7.327
30 Biberach 15.841 15.991
35 Ehingen 5.136 5.237
37 Laichingen 2.569 2.610
39 Laupheim 5.817 5.873
41 Riedlingen 5.411 5.463
45 Ulm (Alb-Donau/Laichingen/Ehingen/Laupheim) 13.522 13.720
69  Ellwangen/Aalen  

Ipf-und Jagstzeitung/Aalener Nachrichten 8.275 8.548

55 Sigmaringen 5.684 5.755
58 Tuttlingen/Spaichingen/Trossingen 

Gränzbote/Heuberger Bote/Trossinger Zeitung 15.034 15.211

65  Balingen/Albstadt 
ZOLLERN-ALB KURIER 16.300 16.884
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Allgemeine Verlagsangaben

Schwäbischer Verlag GmbH & Co. KG
Drexler, Gessler
Karlstraße 16
88212 Ravensburg 

Postfach 1460
88184 Ravensburg 

Tel. 0751 2955-0
Fax 0751 2955-991109

Ftp-Server
ftp.schwaebische-zeitung.de
(Die Zugangsdaten erhalten Sie  
bei dem/der bei uns zuständigen 
Anzeigen-Ansprechpartner/in)

Anzeigenberatung
Telefonische Anzeigenannahme
0751 2955-1118
anzeigen@schwaebische.de

Auftragserfassung und -bearbeitung
Tel. 0751 2955-1118
Erreichbarkeit: Mo-Do 9-17 Uhr, 
Fr 9-16 Uhr. Aufträge senden Sie bitte an
Beilagen: beilagen@schwaebische.de
Anzeigen: anzeigen@schwaebische.de

Sonderveröffentlichungen/
Reise und Erholung
0751 2955-1118

Prospektbeilagen
Verkauf: 0751  2955-1140
Mo-Do 9-17 Uhr, Fr 9-16 Uhr

Erscheinungsweise
Schwäbische Zeitung: werktags, morgens
Südfinder: mittwochs
Südfinder Zollern-Alb:  
donnerstags/freitags

Geschäftsbedingungen
Verträge werden zu den Allgemeinen  
Geschäftsbedingungen für Anzeigen  
und Fremdeinlagen in Zeitungen und  
Zeitschriften und zu den zusätzlichen  
Geschäftsbedingungen des Verlags  
ausgeführt.

Bankverbindungen:
BW Bank Stuttgart
IBAN: DE96 6005 0101 0004 5403 53
BIC: SOLADEST600

Volksbank Ulm-Biberach
IBAN: DE15 6309 0100 0012 2000 00
BIC: ULMVDE66XXX

Kreissparkasse Ravensburg
IBAN: DE32 6505 0110 0017 4011 11
BIC: SOLADES1RVB

Schlusstermine
Anzeigenaufträge und Druckunter lagen:

1. Schwäbische Zeitung
Montag-Ausgabe: Do., 17:30 Uhr
Dienstag-Ausgabe: Fr., 17:30 Uhr
Mittwoch-Ausgabe: Mo., 17:30 Uhr
Donnerstag-Ausgabe: Di., 17:30 Uhr
Freitag-Ausgabe: Mi., 17:30 Uhr
Samstag-Ausgabe: Do., 16:00 Uhr

2. Südfinder
montags, 17:30 Uhr

Farbanzeigen
Aufnahmemöglichkeiten, Platzierung,  
Farben unter Vorbehalt und nach Ab-
sprache.

Ausnahme
Bei Sonderbeilagen und Sonderveröffent- 
lichungen gelten separate Schlusstermine.

Rücktrittstermine
Wie Anzeigenschlusszeiten 

Chiffre-Gebühr
9,00 € inkl. MwSt. Die Offerten werden  
zugesendet. Bei gewerblichen Anzeigen  
22,00 € zzgl. MwSt. Die Chiffre-Gebühr  
wird als Verwaltungspauschale auch  
erhoben, wenn keine Offerten eingehen.

Zahlungsbedingungen  
Sofort nach Rechnungserhalt

Rabatte
Die Anzeigenschaltungen in allen Print- 
Produkten von Schwäbisch Media zählen  
zur Erfüllung Ihrer Rabattverein barung  
und Sie erhalten Ihren Abschluss-Rabatt  
(Ausnahme hiervon sind speziell  
gekennzeichnete, nicht rabattfähige  
Angebote oder Produkte).

Malstaffel
ab 12 Anzeigen  10 %
ab 24 Anzeigen 15 %
ab 52 Anzeigen 20 %

Mengenstaffel
 1.000 mm  3 %
 3.000 mm  5 %
 5.000 mm  10 %
 10.000 mm  15 %
 20.000 mm  20 %
 

Alle weiteren Informationen finden Sie  
unter www.schwäbisch-media.de
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Technische Angaben

(nur für 
Schwäbische Zeitung)

Satzspiegel 
 320 mm breit × 480 mm hoch 

Spaltenzahl 
Anzeigenteil: 7 Spalten
Textteil: 6 Spalten (gilt nur für Schwäbische 
Zeitung, nicht für Südfinder)

Spaltenbreiten 
   Anzeigenteil Textteil   

1 Spalte  44,4 mm 50 mm
2 Spalten 90,3 mm 104 mm
3 Spalten 136,2 mm 158 mm
4 Spalten 182,2 mm 212 mm
5 Spalten 228,1 mm 266 mm
6 Spalten 274,0 mm 320 mm
7 Spalten 320,0 mm

Panoramaanzeigen 1/1 Seite
670 mm breit × 480 mm hoch

Druckverfahren  
Offset Rotationsdruck-Positivplatte

Rasterweite  40 L/cm (102 lpi)
Rasterform  gemäßigter Kettenpunkt
Auflösung   1270 dpi
Schwarzform  skelettartig angelegt

Proofunterlagen
4c-Farbanzeigen und -bildern sowie  
Duplex-Vorlagen und autotypischen  
Farbanzeigen sind zwei farbverbindliche  
Andrucke dem Auftrag beizulegen.  
Andernfalls kann keine Garantie für Farb- 
verbindlichkeit übernommen werden.

Farben für Zeitungsdruck
Farben nach der Europanorm-Farbskala,  
maximale Farbdeckung bei CMYK 240 %. 
Sämtliche Schmuckfarben werden aus 
CMYK-Prozessfarben aufgebaut und aus  
cyan, magenta, yellow und black gedruckt.
Die beim Aufbau von Schmuckfarben  
verfahrensbedingten Abweichungen vom  
Originalton sowie geringfügige Abweichungen 
im Farbton bei 4c-An zeigen berechtigen nicht 
zu Ersatzan sprüchen oder Preisnachlässen.  
Schwarze Flächen (100 %) nicht mit cyan,  
magenta oder yellow unterlegen!

Digitale Druckunterlagen:

Druckunterlagen
Geschlossene Datei im Format Postscript, 
EPS, PDF oder PDF/X. Bitte fügen Sie keine 
Passkreuze oder andere Textinformationen 
Ihrer Anzeigendatei hinzu. Zur CMYK- 
Generierung verwenden Sie bitte das ICC- 
Profil ISONewspaper26v5.icc für 26 %  
Tonwertzunahme. 
 
Farben für Magazine
auf Anfrage, teilweise abweichendes Farb- 
profil.

Schriften
Sämtliche Schriften müssen eingebunden 
werden. Lieferungen von offenen Dateien  
auf Anfrage.

Begleitunterlagen
Ausdruck des zu belichtenden Dokuments, 
zwei farbverbindliche Prüfdrucke mit  
Kontrollmessfeldern (z. B. FOGRA-Medien-
keil), Erscheinungstermin, Aus gabe, Anzeigen-
größe, Ansprechpartner mit Telefonnummer. 

Getrennt von den digitalen Druckunter lagen 
muss eine schriftliche Auftrags erteilung mit 
allen für die Abwicklung erforderlichen Anga-
ben erfolgen.  
Diese Angaben erfüllen mindestens die  
Anforderungen des Bundesverbandes Druck.

ePaper
Die aktuelle Tagesausgabe können Sie per 
ePaper bereits am Vortag ab 22.30 Uhr 
online einsehen bzw. sind ab diesem Zeit-
punkt abrufbar.

Gestaltungspauschale
Für Anzeigen, die gestaltet oder bearbeitet 
werden, erheben wir eine Gestaltungspau-
schale von 39,- €* zzgl. MwSt. (unabhängig 
von der Anzeigengröße)
*gilt nicht für private Kleinanzeigen, Traueranzeigen 
und Danksagungen, sowie Wiederholer ohne Ände-
rungen oder Vollvorlagen.



Platzierungsbedingungen und Sonderformate

Satzspiegel: 480 mm hoch, 320 mm breit, 1/1 Seite: 3360 mm

Gestaltete Anzeige im  
Anzeigenteil, sw und farbig – – Anzeigenseite

Textteilanzeige 1 Tsp./20 mm 2 Tsp./80 mm
redaktionelle Seite, Anzeige 
wird von mindestens  
3 Seiten Redaktion umgeben

separater Textteil-mm-Preis

Blatthohe Anzeige auf  
Textseiten 1 Tsp./480 mm 5 Tsp./480 mm redaktionelle Seite 20% Platzierungszuschlag

Blattbreite Anzeige auf  
Textseiten 7-sp./80 mm 7-sp./380 mm

redaktionelle Seite,
blattbreite Anzeigen unter   
80 mm können nur im  
Anzeigenteil platziert werden

Eckfeld-Anzeige auf  
Textseiten 450 mm – redaktionelle Seite 20% Platzierungszuschlag

Panorama-Anzeige auf  
Textseiten 15-sp./240 mm 15-sp./480 mm redaktionelle Seite 15 Spalten x Anzeigenhöhe 

x mm-Preis

Tunnel-Anzeige 6 Tsp./120 mm 8 Tsp./240 mm redaktionelle Seite 20% Platzierungszuschlag
Anzeigenbreite plus 1 Spalte

Anzeigenart   Mindestgröße   Maximalgröße    Hinweis   Anmerkung zur Berechnung        Beispielhafte Platzierung
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Titelkopf-Anzeige 1 Tsp./55 mm 1 Tsp./55 mm Titelseite separater Titelkopf-mm-Preis,
siehe aktuelle Preisliste

Griffeck-Anzeige auf  
der Titelseite 2 Tsp./95 mm 2 Tsp./95 mm Titelseite, Anzeige wird von  

2 Seiten Redaktion umgeben
separater Griffeck-mm-Preis,
siehe aktuelle Preisliste

PR-Anzeige

Gesamt-/Teilausga-
ben: 1/4 Seite 
Bezirksausgaben: 
ohne Begrenzung

– redaktionelle Seite Preise auf Anfrage

L-Anzeige 1 Tsp./455 mm  
+ 4 Tsp./80 mm – Text-  und  

Anzeigenseite möglich
Platzierung auf Textseite: 
20% Platzierungszuschlag

Satelliten-Anzeige 5 x 1-sp./50 mm – Anzeigenseite

Flexform-Anzeige ab 840 mm – redaktionelle Seite 20% Platzierungszuschlag

Kreis-Anzeige 3 Tsp./158 mm 6 Tsp./320 mm redaktionelle Seite 20% Platzierungszuschlag

Weitere Anzeigenformate auf Anfrage. Kontakt: 0751 2955-1118

Anzeigenart   Mindestgröße   Maximalgröße      Hinweis   Anmerkung zur Berechnung        Beispielhafte Platzierung



Schwäbische Zeitung

Grundpreise 
FÜR WERBEAGENTUREN

Direktpreise  
FÜR HANDEL, HANDWERK,  
GEWERBE UND INDUSTRIE

+  Vorteilskombi Smart Ad

Anzeigenteil Gesamt A B C

mm-Preis 16,07 9,72 5,31 6,28

Textteilanzeige

mm-Preis 64,28 38,87 21,22 25,13

Titelkopf-/Griffeckanzeige

 Festgrößen, mm-Preis 96,42 58,31 31,84 37,69

Gesamt A B C

13,66 8,26 4,51 5,34

54,64 33,04 18,04 21,36

81,96 49,56 27,06 32,04

Preise in Euro,  zzgl. MwSt.

Tipp:
Nutzen Sie unsere Print-Kombi: 2 Ausgaben = 10 % Rabatt, jede weitere Ausgabe zusätzlich 5 % Rabatt bis 
max. 10 Ausgaben. Sie können alle Print-Produkte von Schwäbisch Media kombinieren. Ausnahme hier-
von sind speziell gekennzeichnete, nicht rabattfähige Angebote oder Produkte.  
Für detaillierte Informationen wenden Sie sich bitte an Ihren Mediaberater.

Ihre Anzeige wird automatisch online als Smart Ad 
verlängert. Sie erhalten 5.000 Einblendungen auf 
einer Lokalseite auf schwaebische.de, analog zu 
Ihrer gebuchten Printausgabe für nur 66,50 €.

Gilt nicht für Stellenmarktanzeigen.

Gerne gestalten oder bearbeiten wir Ihre Anzeige für nur 39,- € zzgl. MwSt. (siehe Technische Angaben)
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Stellenmarkt am Samstag

Grundpreise 
FÜR WERBEAGENTUREN

Direktpreise 
FÜR HANDEL, HANDWERK, GEWERBE UND INDUSTRIE

Anzeigenteil Gesamt A B C 

mm-Preis 20,25 12,25 6,68 9,41

Preis 1/1 Seite 68.040,00 41.160,00 22.444,80 31.617,60

Gesamt A B C 

17,21 10,41 5,68 8,00

57.825,60 34.977,60 19.084,80 26.880,00

+ +

 

inkl. Südfinder
Ihre Anzeige erscheint zusätzlich am darauffolgenden  
Mittwoch im Südfinder:
Bei Buchung von SZ Gesamt inkl. Südfinder Gesamt
bei Buchung von SZ A inkl. Südfinder RV/ALLG/FN/LI
bei Buchung von SZ B inkl. Südfinder BC/RIE/EH/OA
bei Buchung von SZ C inkl. Südfinder TUT/SIG/BA

+
inkl. schwäbische.de/jobs
Ihre Anzeige wird zusätzlich 30 Tage auf schwäbische.de/jobs  
veröffentlicht. Weitere Stellenmarkt-Online-Angebote erhalten  
Sie von Ihrem Mediaberater.

Preise in Euro,  zzgl. MwSt.  Kombinationsrabatt nicht möglich.

Gerne gestalten oder bearbeiten wir Ihre Anzeige für nur 39,- € zzgl. MwSt. (siehe Technische Angaben)

TANZKURSE, 
FITNESSKURSE 
UND BALLETTKURSE

TANZSCHULE DESWEEMÈR
Ravensburg | Weingarten | Aulendorf | Biberach| Friedrichshafen

Jetzt anmelden für alle Tanzkurse unter: www.tanz-schule.info 

E-Mail: tanzschule@desweemer.de

Besuchen Sie unser  
Friseur Salon

KINDER (BIS 14 JAHRE) 15,00 €
SCHNEIDEN MÄNNER 20,00 €
SCHNEIDEN FRAUEN 20,00 €

Karlstraße  16/1
88069 Tettnang 
T.07542/9476137

Säulenthuja 125-150 ab € 7,95
Smaragdthuja 175-200cm ab € 29,90 T. 07561/2916
THUJA-ZENTRUM.de & MAILAENDER-GAERTEN.de

Juwelier
Immer

Top Preise!

www.Gold-Uhlenbrock.de
Verkauf von Münzen und Barren / kostenlose Beratung

Altgold – Schmuck 

Münzen – Silber – Platin 

Zahngold (auch mit Zähnen)  

Versilbert – Zinn

BEVOR SIE IHR GOLD 

VERKAUFEN, LASSEN SIE 

SICH VON UNSEREN 

EXPERTEN UNVERBINDLICH 

BERATEN, DENN IHR GOLD 

IST VIEL MEHR WERT!

SOFORT BARGELD

Mo.-Do. 10-17:30 Uhr, Fr. 10-16 Uhr

Eisenbahnstr. 14, Ravensburg 

ca. 100 m vom Marienplatz 

Tel. 07 51/35 92 52 79

BARITLI  

Edelmetallhandel GmbH

GOLDANK AUF
WIR HALTEN UNS 100% AN 

DAS DEUTSCHE GESETZ!

Beratung und Ankauf 

Nelkenstraße 3 ∙ 88094 Oberteuringen, Tel. 07546 1865
Fax 07546/1863 ∙ info@reisen-kasch.de

30.11. Weihnachtsmarkt Bad Hlndelang inkl. Eintritt 38.–

02.11.-05.11.  Abschlußfahrt ins Blaue  
HP, abwechslungsreiches Programm, Musik+ Tanz, Tombola 459,–

03.11.-05.11.  Abschlußfahrt ins Blaue ,  
HP, abwechslungsreiches Programm, Musik+ Tanz, Tombola 349,–

05.11.  Chrysanthemenzauber Lahr  45,-

11.11.-12.11. Abschlußfahrt ins Blaue, HP, Musik+ Tanz, Tombola 199,–

UNSERE 
WEIHNACHTSMARKTFAHRTEN

24.11.-26.11. Wien  2 x Ü/Fr., Stadtführung 399,–

25.11.-26.11. Salzburg-Schloß Hellbrunn 1 x Ü/Fr., 189,–

01.12.-03.12. Prag  2 x Ü/Fr., Stadtführung 399,–

02.12.-03.12. Regensburg-Augsburg 1 x Ü/Fr., Stadtführung 189,–

02.12.-03.12. Heidelberg-Esslingen 1 x Ü/Fr., 179,–

05.12.-07.12. Erzgebirge Seiffen- Nürnberg 2 x HP, Ausfl. Erzgebirge 389,–

06.12.-07.12. Rüdesheim- Mainz 1 x Ü/Fr., 189,–

06.12.-07.12. Straßburg- Freiburg 1 x Ü/Fr.,  199,–

08.12.-10.12.  Dresden Striezelmarkt 2 x Ü/Fr., lx HP, Stadtführung 399,–

09.12.-10.12. Passau Altötting-München 1 x Ü/Fr., 179,–

09.12.-10.12. Bad Wimpfen - Stuttgart 1 x Ü/Fr.  169,–

13.12.-14.12. Colmar Eguisheim -Riquewihr 1 x HP  189,–

13.12.-14.12. Bozen-Meran-Brixen 1 x HP  189,–

13.12.-14.12. Nürnberg-Augsburg 1 x Ü/Fr., Führung Lebkuchenfabrik 189,–

15.12.-16.12. Erfurt-Weimar 2 x Ü/Fr., 1 x HP, Stadtrundgang  399,–

15.12.-17.12. Linz-Salzburg-Schloß Hellbrunn 
 2 x HP, Stadtf., Linz, Schifffahrt m. Kristallschiff 399,–

16.12.-17.12. Innsbruck- München 1 x Ü/Fr. 199,–

18.12.-20.12. Köln-Speyer 2 x Ü/Fr., 1 x HP, Stadtf. 399,–

19.12.-20.12. Frankfurt 1 x Ü/Fr., Stadtf. 189.–

19.12.-20.12. Würzburg-Rothenburg 1 x Ü/Fr., Stadtf. 179,–

23.12.-26.12. Weihnachten ins Blaue  
 3 x HP, Musik+ Tanz, alle Ausfl. u. Eintritte enth. 459,–

29.12.-02.01.  Silvester ins Blaue  
4 x Ü/Fr., 3x HP, Stadtf., Ausfl. vor Ort, Silvesterfeier m. Musik 699,–

schwäbische.de/
kleinanzeigen

Geschäftsanzeigen lokal

Immer dran.
MITTWOCH 25. OKTOBER 2023 OBERSCHWABEN Ravensburg | Weingarten | Baienfurt | Baindt | Berg | Bad Waldsee | Aulendorf | Wilhelmsdorf | Horgenzell | Wolfegg | Schlier | Vogt
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Im Beisein von Baden-Würt-
tembergs Ministerpräsident
Winfried Kretschmann, den
Verantwortlichen der Kirchen-
gemeinde und der Seelsorge-
einheit Ravensburg-Süd sowie
einer großen Gottesdienstge-
meinde erhob Bischof Geb-
hard Fürst am vergangenen
Sonntag die Pfarrkirche St. Pe-
ter und Paul in Weißenau of-
fiziell zum Münster.

WEISSENAU - Der neue Ti-
tel leitet sich vom lateinischen
Begriff „monasterium“ für

Kloster ab, den Weißenau mit
der Auflösung der Prämonstra-
tenserabtei während der Säku-
larisation zu Beginn des 19. Jahr-
hunderts verloren habe. „Durch
die Erhebung zum
Münster wird ihr
zugesprochen: Du
Weißenau, sei
auch weiterhin
und ausdrücklich
ein Ort des gläubi-
gen Miteinanders“, erklärte der
Bischof in seiner Predigt. Die Er-
hebungsurkunde, die Bischof
Fürst am Beginn des feierlichen

Pontifikalgottesdienstes verlas
und dann an Pfarrer Fabian Plo-
neczka übergab, spricht von der
Weißenauer Barockkirche mit
ihren beiden markanten Tür-

men als „Zentrum
des pastoralen Le-
bens in der Regi-
on“. Neben der
klösterlichen Tra-
dition, der dem
Kloster 1283 von

König Rudolf von Habsburg ge-
schenkten Heilig-Blut-Reliquie
und der berühmten Holzhey-
Orgel aus dem Jahr 1787 sei die
Anziehungskraft des Gottes-
hauses etwa für Trauungen und
das persönliche Gebet heutiger
Menschen ausschlaggebend
gewesen für die Ernennung.
Ministerpräsident Kretsch-
mann gratulierte den Weiße-
nauern zu ihrem Münster als
„echte Perle auf der Ober-
schwäbischen Barockstraße“.
Bereits vor dem Gottesdienst
enthüllte der Stuttgarter Regie-
rungschef das Straßenschild
des neuen Münsterplatzes. Ra-
vensburgs OB Daniel Rapp und
die stellv. Eschacher Ortsvor-
steherin Julia Nordmann unter-
stützten ihn dabei. 

Vom Kloster zum Münster
Bischof Gebard Fürst ernennt Weißenauer Pfarrkirche 

Bischof Gebhard Fürst spricht in seiner Predigt
von „einem Ort des gläubigen Miteinanders“.

Foto: Diözese Rottenburg-Stuttgart/Markus Waggershauser

„Perle auf der
Oberschwäbischen

Barockstraße“

Kennt jemand den Unter-
schied? Nein? Hier die Er-
klärung: Basilika kann als
Ehrentitel des Vatikans
verliehen werden, oder es
meint eine Kirche mit mind.
drei Schiffen. Münster
bedeutet Kloster. D.h. eine
Kirche mit angeschlosse-
nem Kloster darf sich so
nennen. Heutzutage wer-
den große Kirchen im all-
gemeinen Münster ge-
nannt. Doch kann es auch
ein Dom sein, das hängt oft
von den Regionen ab. Ein
Dom ist ein großes, his-
torisch bedeutsames Kir-
chenhaus. Kathedrale
(griech. Sitz) besagt nur,
dass es sich bei einer Kirche
um einen katholischen,
orthodoxen oder anglika-
nischen Bischofssitz handelt.

Meine Sicht

Dom, Münster,
Kathedrale, Basilika

Was meinen Sie?
a.dier@suedfinder.de

Von Anna
Dier 

WEINGARTEN – Gewinnen
Sie 2 x 2 Tickets für das Tanz
Ensemble DanceWorks Chi-
cago am 13.11. im Kultur- und
Kongresszentrum Ober-
schwaben. Unter ihrem Mot-
to „Always Moving“ präsen-
tiert DanceWorks Chicago
unkonventionelle, pulsieren-
de Werke neuer Choreogra-
fen zu ausgefallenen Rhyth-
men und Musikstücken mit
überschäumender Lust an der
Bewegung. Mit dem Pro-
gramm „Find your light“ gas-

tiert das Chicagoer Ensemble
unter der Leitung von Julie
Nakagawa in Weingarten. Zu
diesem Anlass verlosen Süd-
finder und die Abt. Kultur und
Tourismus Weingarten 2 x 2
Tickets. Wer gewinnen möch-
te, schreibt eine Mail mit dem
Stichwort „DanceWorks“ an
gewinnen.rv@suedfinder.de.
Für alle, die kein Losglück ha-
ben, gibt’s Tickets auf Reser-
vix, unter der Telefonnum-
mer 0751/405 232 oder in der
Tourist-Info Weingarten.

2 x 2 Tickets für DanceWorks Chicago
Gewinnspiel

Die RVG zieht Bilanz zur Ober-
schwabenschau 2023. Seite 2

OSS 2023

Wer hat Lust auf die Tanz-in-
den-Herbst-Party? Seite 2

Gewinnspiel

Der FV Ravensburg holt sich
einen Punkt. Seite 3

FV Ravensburg 

TÜV-Süd Verband veröffent-
licht Statistik 2022. Seite 3

TÜV-Süd

Elgin Hackenbruch ist neue
Integrationsmanagerin. Seite 4

OSK

Siegfried Heiss veröffentlicht
das 33. Rutenfestbuch Seite 4

Rutenfestbuch 

0751 - 95125949

kontakt@atelier-tian.de

atelier-tian.de→

... kulinarische Köstlichkeiten,  
besondere Anlässe, Catering,  
Gastfreundschaft ...

Ihr perfekter Ort  
für unvergessliche Momente!

Tel: 0751/15305

Info: www.lipp-schmuck.de

Zahngold
Altgold
Münzen

Schmuck
Juwelen

UhrenGOLD
Für schönen tragbaren Schmuck, Golduhren 

hohe Ankaufspreise. Steine stets extra.

M. Lipp GmbH · Untere Breite 19 · Ravensburg
Über 40 Jahre Ihr seriöser Ankaufspartner

Öffnungszeiten

Wir suchen eine Leitung (m/w/d) für das  
KulturBüro/Stellvertretende Leitung der Abteilung 
Stadtmarketing & Tourismus

Folgt uns:

Marktplatz 1 | 89129 Langenau

Gestalte unsere  
Stadt kulturell  

weiter auf höchstem 
Niveau!

Die Stadt Langenau bietet ein herausragendes  
Kulturangebot insbesondere im Kulturzentrum 
Pfleghof an. Ihr Ansprechpartner ist Edwin Köperl:

 Mehr Infos unter: 
 langenau.de/jobs

 07345 9622-140

Neueröffnung
KemmlerBaustoffe
Wann: 11.12.2023

Wo: Josef-Eggler-Straße 8, 88250 Weingarten

Wir suchen im Zuge unserer Neueröffnung
- LKW-Kranfahrer (m/w/d)
- Lagerist (m/w/d)
-  Landmaschinenmechaniker/Mechatroniker  

(m/w/d)

Kontakt: Herr Usow: 0151 72 22 59 76

WIRWIR
authen

tisch

Der passende Job ist nicht dabei? 

www.kbzo.de > Stellenangebote > Aktuelle Stellenangebote

 w/m/d 

w/m/d 

 w/m/d
 

w/m/d

w/m/d

w/m/d

»In unserem Bewusstsein hat jeder Mensch 
ein Recht auf Entwicklung seiner individuellen 
Fähigkeiten in sozialen Bezügen.«

Auf der Grundlage dieses Leitmotivs fördert und betreut die 
Stiftung KBZO in einer Vielzahl von Einrichtungen rund 1500 Kinder, 
Jugendliche und Erwachsene mit und ohne Behinderung.

Für die Geschäftsbereiche Schulen & Kinderbetreuung,  Wohnen & Leben 
und Verwaltung & Zentrale Dienste stellen wir ein:

Wir freuen uns auf Ihre Bewerbung
 über unser Online-Portal!

Ihre Ansprechpartnerin:
Stiftung KBZO
Ursula Frentzel
Personalrecruiting
bewerbung@kbzo.de
0751/4007-144

Hier bewegen Sie was

Wir wollen Sie kennenlernen:

www.bodenseekreis.de/jobs-ami

• Einrichtungsleitung (m/w/d)

• Hauswirtschaft (m/w/d)

• Controlling (m/w/d)

• Sachbearbeitung 
Einbürgerungswesen (m/w/d)

• Sachbearbeitung 

Integration (m/w/d)

Schwerpunkt Rückkehrberatung 
sowie Sprach- und Kulturmittler

Jobs mit Sinn in der Psychiatrie &  
Psychosomatik. Coaching und Supervision. 
Jobticket. Eigene Bildungseinrichtung. Sichere 
Arbeitsplätze.

www.zfp-karriere.de

GEMEINSAM  
WAS BEWIRKEN.

Südwürttemberg

Pflegefachkräfte (w/m/d)
unbefristet in Teil- oder Vollzeit in der Forensischen Klinik 
in Zwiefalten

Pflegefachkräfte (w/m/d)
unbefristet in Teil- oder Vollzeit in der Epileptologie und Neurologie 
in Weissenau

Schulsekretär:in 
für die Berufsfachschule für Pflege (w/m/d)
unbefristet in Teilzeit (50 %) zum 01.02.2024 im Fachbereich 
Berufsfachschulen für Pflege am ZfP Südwürttemberg in Weissenau

Gastronomie-Mitarbeiter:in 
für das Bistro in Weissenau (w/m/d)
unbefristet in Vollzeit in Weissenau

Die Große Kreisstadt Biberach an der Riß (rund 34 000 Einwohner) ist eine reizvolle Stadt mit großer Wirtschaftskraft 
und vielfältigem, anspruchsvollem Kulturleben im Herzen Oberschwabens. 

In unserem Eigenbetrieb Wohnungswirtschaft Biberach sind folgende Stellen zu besetzen: 

Sachbearbeitung (m/w/d)  
Bauunterhaltung und Mietverwaltung

Wir bieten Ihnen eine unbefristete Stelle bis Entgeltgruppe 9b. 

Sachbearbeitung (m/w/d) Buchhaltung in Teilzeit 50 %
Wir bieten Ihnen eine unbefristete Stelle bis Entgeltgruppe 8.

Sie sind interessiert? Die ausführlichen Stellenausschreibungen 

finden Sie unter www.stadt-biberach-mein-beruf.de.  

Wir freuen uns auf Ihre Bewerbung über unsere Karrierehomepage.

Sachbearbeitung Bürgergeld nach dem SGB II 
in Teilzeit (bis zu 74 %)

Die ausführliche Stellenausschreibung sowie Informationen zum 
www.landkreis-lindau.de/karriere

Bei Interesse bewerben Sie sich bitte ausschließlich online bis  
spätestens 26. November 2023.

Zum nächstmöglichen Zeitpunkt ist im Jobcenter 

Landkreis Lindau (Bodensee) folgende Stelle zu 

Eine Stadt zum 

Wohlfühlen sucht 
Sie! 

 

 PERSONAL-
SACHBEARBEITUNG  

ENTGELTABRECHNUNG  
 

im Amt für Personal, Organisation & IT 
 

(m/w/d) 

Unbefristet.  

Teilzeit 90%. Ab sofort. 

www.tettnang.de/karriere 

 

Die katholische Kirchengemeinde St. Martin in Aulendorf 

sucht für ihren eingruppigen Kindergarten St. Jakobus 

ab dem 01.01.2024 eine 

Kindergartenleitung (m/w/d)  
mit einem Beschäftigungsumfang von 100% unbefristet. 

Die ausführliche Stellenausschreibung finden Sie unter www.jobs.drs.de.  

Weitere Informationen zum Kindergarten gibt Ihnen die jetzige Einrichtungsleitung Frau 

Sabrina Heinrich unter der Tel. 07525/8606. 

 
Wir freuen uns auf Ihre Bewerbung bevorzugt per Mail bis zum 12.11.2023 an das kath. 

Verwaltungszentrum Allgäu-Oberschwaben, Zeppelinstraße 4,  

88353 Kißlegg. Ihre Ansprechpartnerin ist Frau Laura Klöckler, Tel. 07563 91348 41, 

lkloeckler@kvz.drs.de. 

Bauleiter*in (m/w/d) gesucht!
Wir suchen zum nächstmöglichen Zeitpunkt Verstärkung in unse-
rem Team für die Bearbeitung von anspruchsvollen Projekten in den 
Leistungsphasen 6 bis 8.

Wir bieten eine abwechslungsreiche Beschäftigung in Voll- oder Teil-
zeit an einem schönen Arbeitsplatz in der Ravensburger Altstadt, 
eigenverantwortliches und kreatives Arbeiten, und eine Vielzahl an 
interessanten kleinen und großen Projekten im Neubau und in der 
Altbausanierung.

Sie haben eine abgeschlossene Architektur- oder Bauingenieuraus-
bildung, mindestens 5 Jahre Berufserfahrung, gute technische Qua-
lifikationen in AVA, Terminplanung und MS Office, sowie eine gute 
Kommunikationsfähigkeit und eine selbständige und strukturierte 
Arbeitsweise.

Wir freuen uns über Ihre Bewerbung per Email an: 
mail@katharinapilz.de

Wir unterstützen  
einander. Im Team.  
An allen Standorten.

Routine beherrschen.  

Akzente setzen.

Sie bringen sich gerne ein? Sie stehen an-

deren gerne unterstützend zur Seite? Sie 

schätzen geregelte Prozesse? Wenn Sie 

diese Fragen dreimal mit Ja beantwortet 

haben, dann suchen Sie uns – und wir Sie. 

Höchste Zeit, dass wir miteinander ins 

Gespräch kommen: Bei uns in Ravensburg 

können Sie sich einbringen als

Alles, was uns auszeichnet, so-

wie die Stellenbeschreibungen, 

www.ecovis-

rts.de/ravensburg-kneissle

Steuerfach Expert*in (w/m/d)  

Steuer.
Deine Zukunft.

jobs.schwaebische.de

jobs.schwaebische.de

jobs.schwaebische.de

Stellenangebote privat

Stellengesuche privat

Schwäbische Zeitung Samstag, 28. Oktober 2023



Grundpreise Bezirksausgaben FÜR WERBEAGENTUREN

Bezirksausgaben

Anzeigenteil
01 
Friedrichshafen

04 
Leutkirch

07
Lindau

10
Ravensburg

15
Bad Saulgau

17 
Tettnang

21 
Bad Waldsee

25 
Wangen

mm-Preis 2,42 2,06 1,85 2,85 2,29 1,65 1,60 1,99

Preis 1/1 Seite 8.131,20 6.921,60 6.216,00 9.576,00 7.694,40 5.544,00 5.376,00 6.686,40

Textteilanzeige

mm-Preis 9,69 8,24 7,39 11,39 9,18 6,59 6,40 7,95

Tipp:
Nutzen Sie unsere Print-Kombi: 2 Ausgaben = 10 % Rabatt, jede weitere 
Ausgabe zusätzlich 5 % Rabatt bis max. 10 Ausgaben. Sie können alle 
Print-Produkte von Schwäbisch Media kombinieren. Ausnahme hiervon 
sind speziell gekennzeichnete, nicht rabattfähige Angebote oder Pro-
dukte. Für detaillierte Informationen wenden Sie sich bitte an Ihren Medi-
aberater.

+  Vorteilskombi Smart Ad

Ihre Anzeige wird automatisch online als Smart Ad  
verlängert. Sie erhalten 5.000 Einblendungen auf  
einer Lokalseite auf schwaebische.de, analog zu  
Ihrer gebuchten Printausgabe für nur 66,50 €.

Gilt nicht für Stellenmarktanzeigen.

Bezirksausgaben

Anzeigenteil

30
Biberach

35 
Ehingen

37 
Laichingen

39 
Laupheim

41 
Riedlingen

45 
Ulm (Alb-Donau/
Ehingen/Laup-
heim)

69 
Ellwangen/  
Aalen

55 
Sigmaringen

58 
Tuttlingen/ 
Spaichingen/ 
Trossingen

65 
Balingen/
Albstadt

mm-Preis 2,66 1,62 1,12 1,67 1,62 3,75 2,55 2,25 3,18 2,98

Preis 1/1 Seite 8.937,60 5.443,20 3.763,20 5.611,20 5.443,20 12.600,00 8.568,00 7.560,00 10.684,80 10.012,80

Textteilanzeige 

mm-Preis 10,64 6,49 4,47 6,68 6,49 14,99 10,21 8,99 12,71 11,91

Preise in Euro, zzgl. MwSt. 

Gerne gestalten oder bearbeiten wir Ihre Anzeige für nur 39,- € zzgl. MwSt. (siehe Technische Angaben)
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Direktpreise Bezirksausgaben FÜR HANDEL, HANDWERK, GEWERBE UND INDUSTRIE

Bezirksausgaben

Anzeigenteil
01 
Friedrichshafen

04 
Leutkirch

07
Lindau

10
Ravensburg

15
Bad Saulgau

17 
Tettnang

21 
Bad Waldsee

25 
Wangen

mm-Preis 2,06 1,75 1,57 2,42 1,95 1,40 1,36 1,69

Preis 1/1 Seite 6.921,60 5.880,00 5.275,20 8.131,20 6.552,00 4.704,00 4.569,60 5.678,40

Textteilanzeigen

mm-Preis 8,24 7,00 6,28 9,68 7,80 5,60 5,44 6,76

Bezirksausgaben

Anzeigenteil

30
Biberach

35 
Ehingen

37 
Laichingen

39 
Laupheim

41 
Riedlingen

45 
Ulm (Alb-Donau/
Ehingen/Lau-
pheim)

69 
Ellwangen/  
Aalen

55 
Sigmaringen

58 
Tuttlingen/ Spai-
chingen/ Tros-
singen

65 
Balingen/
Albstadt

mm-Preis 2,26 1,38 0,95 1,42 1,38 3,19 2,17 1,91 2,70 2,53

Preis 1/1 Seite 7.593,60 4.636,80 3.192,00 4.771,20 4.636,80 10.718,40 7.291,20 6.417,60 9.072,00 8.500,80

Textteilanzeigen

mm-Preis 9,04 5,52 3,80 5,68 5,52 12,75 8,68 7,64 10,80 10,12

Preise in Euro, zzgl. MwSt. 

Tipp:
Nutzen Sie unsere Print-Kombi: 2 Ausgaben = 10 % Rabatt, jede weitere 
Ausgabe zusätzlich 5 % Rabatt bis max. 10 Ausgaben. Sie können alle 
Print-Produkte von Schwäbisch Media kombinieren. Ausnahme hiervon 
sind speziell gekennzeichnete, nicht rabattfähige Angebote oder Pro-
dukte. Für detaillierte Informationen wenden Sie sich bitte an Ihren Medi-
aberater.

+  Vorteilskombi Smart Ad

Ihre Anzeige wird automatisch online als Smart Ad ver-
längert. Sie erhalten 5.000 Einblendungen auf  
einer Lokalseite auf schwaebische.de, analog zu  
Ihrer gebuchten Printausgabe für nur 66,50 €.

Gilt nicht für Stellenmarktanzeigen.

Gerne gestalten oder bearbeiten wir Ihre Anzeige für nur 39,- € zzgl. MwSt. (siehe Technische Angaben)



Stellenmarkt Mo. – Fr., Grundpreise FÜR WERBEAGENTUREN

Bezirksausgaben

Anzeigenteil
01 
Friedrichshafen

04 
Leutkirch

07
Lindau

10
Ravensburg

15
Bad Saulgau

17 
Tettnang

21 
Bad Waldsee

25 
Wangen

mm-Preis 3,06 2,60 2,33 3,59 2,89 2,07 2,01 2,51

Preis 1/1 Seite 10.281,60 8.736,00 7.828,80 12.062,40 9.710,40 6.955,20 6.753,60 8.433,60

Textteilanzeigen

mm-Preis 12,24 10,40 9,32 14,35 11,58 8,28 8,05 10,02

Bezirksausgaben

Anzeigenteil

30
Biberach

35 
Ehingen

37 
Laichin-
gen

39 
Laupheim

41 
Ried-
lingen

45 
Ulm (Alb-Donau/
Ehingen/Laup-
heim)

69 
Ellwangen/  
Aalen

55 
Sigmarin-
gen

58 
Tuttlingen/ Spai-
chingen/ Trossingen

65 
Balingen/
Albstadt  

mm-Preis 3,35 2,05 1,41 2,11 2,05 4,73 3,21 2,84 4,00 3,75

Preis 1/1 Seite 11.256,00 6.888,00 4.737,60 7.089,60 6.888,00 15.892,80 10.785,60 9.542,40 13.440,00 12.600,00

Textteilanzeigen

mm-Preis 13,41 8,19 5,65 8,42 8,19 18,92 12,85 11,34 16,00 15,01

Preise in Euro, zzgl. MwSt.

inkl. schwäbische.de/jobs
Ihre Anzeige wird zusätzlich 30 Tage auf schwäbische.de/jobs 
veröffentlicht. Weitere Stellenmarkt-Online- 
Angebote erhalten Sie von Ihrem Mediaberater.

Tipp:
Nutzen Sie unsere Print-Kombi: 2 Ausgaben = 10 % Rabatt, jede weitere Ausgabe zusätzlich 5 % Rabatt 
bis max. 10 Ausgaben. Sie können alle Print-Produkte von Schwäbisch Media kombinieren (Ausnahme 
hiervon sind speziell gekennzeichnete, nicht rabattfähige Angebote oder Produkte). Für detaillierte In-
formationen wenden Sie sich bitte an Ihren Mediaberater.

Gerne gestalten oder bearbeiten wir Ihre Anzeige für nur 39,- € zzgl. MwSt. (siehe Technische Angaben)
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Stellenmarkt Mo. – Fr., Direktpreise FÜR HANDEL, HANDWERK, GEWERBE UND INDUSTRIE

inkl. schwäbische.de/jobs
Ihre Anzeige wird zusätzlich 30 Tage auf schwäbische.de/jobs 
veröffentlicht. Weitere Stellenmarkt-Online- 
Angebote erhalten Sie von Ihrem Mediaberater.

Tipp:
Nutzen Sie unsere Print-Kombi: 2 Ausgaben = 10 % Rabatt, jede weitere Ausgabe zusätzlich 5 % Rabatt 
bis max. 10 Ausgaben. Sie können alle Print-Produkte von Schwäbisch Media kombinieren (Ausnahme 
hiervon sind speziell gekennzeichnete, nicht rabattfähige Angebote oder Produkte). Für detaillierte In-
formationen wenden Sie sich bitte an Ihren Mediaberater.

Bezirksausgaben

Anzeigenteil
01 
Friedrichshafen

04 
Leutkirch

07
Lindau

10
Ravensburg

15
Bad Saulgau

17 
Tettnang

21 
Bad Waldsee

25 
Wangen

mm-Preis 2,60 2,21 1,98 3,05 2,46 1,76 1,71 2,13

Preis 1/1 Seite 8.736,00 7.425,60 6.652,80 10.248,00 8.265,60 5.913,60 5.745,60 7.156,80

Textteilanzeigen

mm-Preis 10,40 8,84 7,92 12,20 9,84 7,04 6,84 8,52

Bezirksausgaben

Anzeigenteil

30
Biberach

35 
Ehingen

37 
Laichingen

39 
Laupheim

41 
Riedlingen

45 
Ulm (Alb-Do-
nau/Ehingen/
Laupheim)

69 
Ellwangen/  
Aalen

55 
Sigmaringen

58 
Tuttlingen/ Spai-
chingen/ Tros-
singen

65 
Balingen/
Albstadt  

mm-Preis 2,85 1,74 1,20 1,79 1,74 4,02 2,73 2,41 3,40 3,19

Preis 1/1 Seite 9.576,00 5.846,40 4.032,00 6.014,40 5.846,40 13.507,20 9.172,80 8.097,60 11.424,00 10.718,40

Textteilanzeigen

mm-Preis 11,40 6,96 4,80 7,16 6,96 16,08 10,92 9,64 13,60 12,76

Preise in Euro, zzgl. MwSt.

Gerne gestalten oder bearbeiten wir Ihre Anzeige für nur 39,- € zzgl. MwSt. (siehe Technische Angaben)



Abweichende Preise AMTLICHE- UND KIRCHLICHE BEKANNTMACHUNGEN  

Schwarz-Weiß-Direktpreise in Euro, Grundpreise auf Anfrage,  
zzgl. MwSt., Preise sind rabattfähig.

Bezirksausgaben

Anzeigenteil

01 
Friedrichshafen

04 
Leutkirch

07
Lindau

10
Ravensburg

15
Bad Saulgau

17 
Tettnang

21 
Bad Waldsee

25 
Wangen

mm-Preis 1,75 1,49 1,33 2,06 1,61 1,19 1,16 1,44

Bezirksausgaben

Anzeigenteil

30
Biberach

35 
Ehingen

37 
Laichingen

39 
Laupheim

41 
Riedlingen

45 
Ulm (Alb-Donau/
Ehingen/Lau-
pheim)

69 
Ellwangen/  
Aalen

55 
Sigmaringen/
Meßkirch

58 
Tuttlingen/  
Spaichingen/  
Trossingen

65 
Balingen/
Albstadt

mm-Preis 1,92 1,17 0,81 1,21 1,17 2,71 1,84 1,62 2,29 2,15

Anzeigenteil Gesamt A B C

mm-Preis 11,61 7,02 3,83 4,54

Gesamt, Teilausgaben
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Schwäbische Zeitung – Reise und Erholung
Die Informationsquelle für die Urlaubs- und Freizeitplanung
Erscheinungsweise: wöchentlich freitags 
Ausgabe: Gesamtausgabe
Anzeigenschluss: mittwochs, 15 Uhr

Südfinder – Freizeit und Reisen
Erscheinungsweise: einmal im Monat, mittwochs
Ausgabe: Südfinder Kompakt 
Anzeigenschluss: freitags, 10 Uhr 

Reisemarkt

Schwäbische Zeitung:
Ausflugstipps für die Region, 
Kreuzfahrten, Wintersport, 
Busreisen, …

Südfinder
Ausflugstipps in der Region, 
Ski & Schnee, Busreisen …

Grundpreis

FÜR WERBE- 
AGENTUREN

Direktpreis
FÜR HANDEL, 
HANDWERK,  
GEWERBE UND 
INDUSTRIE

Schwäbische Zeitung
„Reise und Erholung“ 8,84 € 7,51 €

Südfinder „Freizeit und Reisen“ 6,11 € 5,19 €

Reise-Kombi
Schwäbische Zeitung + Südfinder 13,46 € 11,43 €

Ihre Ansprechpartnerin
Themenbereich Reisemarkt

Margot Schnell
Senior MediaSales Expert Reise 
Tel. 0751 2955-1125
m.schnell@schwaebische.de

mm-Preise in €, zzgl. MwSt.

LUST auf REISEN
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#Reisenmacht
glücklich!

Rundreisen – 

Durchführung 

gesichert!

 6.6.

€ 799,-
6 Tage ab

 16.9.
.
.
. € 1.499,-

9 Tage ab

€ 1.499,-
8 Tage ab

.

.

. € 1.499,-
6  Tage ab

€ 1.199,-
8  Tage ab

.

.

. € 1.499,-
9  Tage ab

€ 799,-
7 Tage ab

Inselträume der Nordsee 19.8.
.
.
. € 1.459,-

8 Tage ab

€ 1.359,-
8  Tage ab

.

.

. € 2.359,-
9  Tage ab

Alle Preise pro Person im Doppelzimmer
und inkl. Busfahrt im 5* Luxusbus

Wir sind für Sie da:

749,-

569,-

Wellnesswandern 

569,-
Lago Maggiore...

Wandern zwischen Schweiz und 

539,-

wOhNt nEbEnAn
www.mach-dich-stark.net

Sonderveröffentlichung

FREIZEIT UND REISEN

519,-

109,-

1.569,-

1.499,-

549,-

Wandern Insel 

729,-

439,-

729,-

www.berchtold-reisen.de          Berchtold Reisen            @berchtoldreisen

Ludwigstraße 82 und am 

Residenzplatz in Kempten 

0831/5642450

#Reisenmacht
glücklich!

Bottenschein Reisen Ehingen • Tel. 0 73 91 70 00 90 • www.bottenschein.de

Flugreisen mit Bottenschein- 

€ 999,-
7 Tage ab

Entspannung pur auf Krk 07.05. & 08.10.

€ 759,-
6 Tage ab

€ 999,-
8 Tage ab

€ 1.099,-
8 Tage ab

© Hala
y Alex

 / shut
tersto

ck.com

Seniorenreisen mit 

Haustürabholung

DIE REGIONAL GRÖSSTE REISEAUSWAHL AUF WWW.KOMM-MIT-REISEN.NET • KOSTENLOSE ABHOLUNG AUCH IN IHRER NÄHE • JETZT REI

RUNDREISEN (Auszug)
Frühbucherpreise bei Buchung bis 28.02.

JEDE WOCHE INSEL ISCHIA
PFINGSTEN

BAD BUCHAU

REISEN MIT

immer
dran.

Attraktive Reise-Sonderthemen

Gerne gestalten oder bearbeiten wir Ihre Anzeige für nur 39,- € zzgl. MwSt. 
(siehe Technische Angaben)



ZIS-Nr. Ausgabe 1/1 Seite 1000er 
Eckfeld

1/2 Seite 
blattbreit

1/2 Seite blat-
thoch

1/3 Seite 
blattbreit

1/3 Seite blat-
thoch

1/4 Seite 
blattbreit

1/4 Seite 
Eckfeld

105703 Gesamt mm-
Preis 16,07 53.995,20 19.284,00 26.997,60 27.768,96 17.998,40 18.512,64 13.498,80 13.884,48

100250 Teilausgabe A mm-
Preis 9,72 32.659,20 11.664,00 16.329,60 16.796,16 10.886,40 11.197,44 8.164,80 8.398,08

100111 Teilausgabe B mm-
Preis 5,31 17.841,60 6.372,00 8.920,80 9.175,68 5.947,20 6.117,12 4.460,40 4.587,84

105704 Teilausgabe C mm-
Preis 6,28 21.100,80 7.536,00 10.550,40 10.851,84 7.033,60 7.234,56 5.275,20 5.425,92

100465 01 Friedrichshafen mm-
Preis 2,42 8.131,20 2.904,00 4.065,60 4.181,76 2.710,40 2.787,84 2.032,80 2.090,88

100907 04 Leutkirch mm-
Preis 2,06 6.921,60 2.472,00 3.460,80 3.559,68 2.307,20 2.373,12 1.730,40 1.779,84

100539 07 Lindau mm-
Preis 1,85 6.216,00 2.220,00 3.108,00 3.196,80 2.072,00 2.131,20 1.554,00 1.598,40

101735 10 Ravensburg mm-
Preis 2,85 9.576,00 3.420,00 4.788,00 4.924,80 3.192,00 3.283,20 2.394,00 2.462,40

101262 15 Bad Saulgau mm-
Preis 2,29 7.694,40 2.748,00 3.847,20 3.957,12 2.564,80 2.638,08 1.923,60 1.978,56

101127 17 Tettnang mm-
Preis 1,65 5.544,00 1.980,00 2.772,00 2.851,20 1.848,00 1.900,80 1.386,00 1.425,60

Standardformate Schwäbische Zeitung

Grundpreise für Werbeagenturen 320 x 480 mm 212 x 250 mm 320 x 240 mm 158 x 480 mm 320 x 160 mm 104 x 480 mm 320 x 120 mm 158 x 240 mm

2
3

4 5

1

6 7 8
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ZIS-Nr. Ausgabe 1/1 Seite 1000er 
Eckfeld

1/2 Seite 
blattbreit

1/2 Seite blat-
thoch

1/3 Seite 
blattbreit

1/3 Seite blat-
thoch

1/4 Seite 
blattbreit

1/4 Seite 
Eckfeld

101521 21 Bad Waldsee mm-
Preis 1,60 5.376,00 1.920,00 2.688,00 2.764,80 1.792,00 1.843,20 1.344,00 1.382,40

101310 25 Wangen mm-
Preis 1,99 6.686,40 2.388,00 3.343,20 3.438,72 2.228,80 2.292,48 1.671,60 1.719,36

101115 30 Biberach mm-
Preis 2,66 8.937,60 3.192,00 4.468,80 4.596,48 2.979,20 3.064,32 2.234,40 2.298,24

100382 35 Ehingen mm-
Preis 1,62 5.443,20 1.944,00 2.721,60 2.799,36 1.814,40 1.866,24 1.360,80 1.399,68

102445 37 Laichingen mm-
Preis 1,12 3.763,20 1.344,00 1.881,60 1.935,36 1.254,40 1.290,24 940,80 967,68

101357 39 Laupheim mm-
Preis 1,67 5.611,20 2.004,00 2.805,60 2.885,76 1.870,40 1.923,84 1.402,80 1.442,88

101750 41 Riedlingen mm-
Preis 1,62 5.443,20 1.944,00 2.721,60 2.799,36 1.814,40 1.866,24 1.360,80 1.399,68

100525 45 Ulm mm-
Preis 3,75 12.600,00 4.500,00 6.300,00 6.480,00 4.200,00 4.320,00 3.150,00 3.240,00

100297 69 Ellwangen/Aalen mm-
Preis 2,55 8.568,00 3.060,00 4.284,00 4.406,40 2.856,00 2.937,60 2.142,00 2.203,20

100985 55 Sigmaringen mm-
Preis 2,25 7.560,00 2.700,00 3.780,00 3.888,00 2.520,00 2.592,00 1.890,00 1.944,00

101023 58 Tutt./Spai./Tross. mm-
Preis 3,18 10.684,80 3.816,00 5.342,40 5.495,04 3.561,60 3.663,36 2.671,20 2.747,52

101276 65 Balingen/
Albstadt

mm-
Preis 2,98 10.012,80 3.576,00 5.006,40 5.149,44 3.337,60 3.432,96 2.503,20 2.574,72

Preise in Euro,  zzgl. MwSt.

Gerne gestalten oder bearbeiten wir Ihre Anzeige für nur 39,- € zzgl. MwSt. (siehe Technische Angaben)
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Biberach

Laupheim

Ehingen

Laichingen

Riedlingen

Ravensburg

Wangen

Bad Saulgau

Leutkirch

Bodensee

B

A
Bad Waldsee

Lindau

Tettnang
Friedrichs-

hafen

ABDECKBLATT FÜR NICHT-ABONNENTEN- 
HAUSHALTE DER SCHWÄBISCHEN ZEITUNG

Das Abdeckblatt Schwäbische Märkte im rheinischen Halb- 
format wird kostenlos an Nicht-Abonnenten-Haushalte  
im Verbreitungsgebiet der Schwäbischen Zeitung verteilt.

Ihre Werbebotschaft trifft die Zielgruppe vor der Kauf- 
entscheidung.

Erscheinungstermin: wöchentlich, Wochenende
Anzeigenschluss: dienstags, 16 Uhr

Auflagen:
Gesamt:         199.250      

Ihre Ansprechpartnerin für Anzeigenschaltungen
in den Schwäbischen Märkten

Margot Schnell
Senior MediaSales Expert
Tel. 0751 2955-1125
m.schnell@schwaebische.de
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Prospektbeilagen

PROSPEKTE HELFEN AUCH JUNGEN ZIELGRUPPEN BEIM EINKAUF IN ZEITUNGEN SIND PROSPEKTE RELEVANT
Umgang mit Prospekten

Basis: * Bevölkerung ab 14 Jahren (n=948) /**WLK Tageszeitungen ab 14 Jahren (n=675)
Quelle: ZMG Bevölkerungsumfrage 2020

Quelle: Media Monitor Handel, KW 29-30 + 35-38 2022 | Basis: Alle Befragten |  
Angaben: Y-Achse: Top2 in Prozent, Abfrage auf 6er Skala
Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu Apps von Geschäften /  
Prospekten zu. Aussagen siehe oben.

KUNDENAPPS SIND PRAKTISCH, PROSPEKTE STIFTEN NUTZEN

Basis: Alle Befragten | Angaben: Top2 in Prozent, Abfrage auf 6er Skala | Quelle: Media 
Monitor Handel, KW 29-30 + 35-38 2022
Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu Apps von Geschäften / Prospekten 
zu. Aussagen siehe oben.
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DEINE  MARKEN  NOCH  GÜNSTIGER. FESTLICH VERPACKT UND SCHÖN GESPART.

GEMÜTLICH UND FESTLICH FÜR DIE GANZE FAMILIE.

ab Seite 12

ab Seite 18

Seite 8

TOP DEALS ZUM  BLACK FRIDAY.ab Seite 24

ab Do. 23.11.
LILY & DAN
Weihnachts-sweatshirtSeite 18

Preis- Highlight

2.99*

z. B. 0.99*

z. B. 13.99*

-79 %
UVP 66.99

kg-Preis 7.00

z. B. 0.49*

1.09

-55 %

Börekstange  Spinat-Feta

Pinkie Donut

0.35*

0.79

-55 %

0.29*

0.59

-50 %

ALDI SÜD Dienstleistungs-SE & Co. oHG, Burgstraße 37, 45476 Mülheim

Firma und Anschrift unserer regional tätigen Unternehmen findest du auf aldi-sued.de/filialen

oder mittels unserer kostenlosen automatisierten Service-Nummer 0 800/8 00 25 34.

aldi-sued.de

ab Fr. 24.11.

ab Mo. 20.11.

Mo. 20.11. – Sa. 25.11.

Gültig von Mo. 20.11. – Sa. 25.11.

ALDI SÜD Dienstleistungs-SE & Co. oHG, Burgstraße 37, 45476 Mülheim

Firma und Anschrift unserer regional tätigen Unternehmen findest du auf aldi-sued.de/filialen

oder mittels unserer kostenlosen automatisierten Service-Nummer 0 800/8 00 25 34.

aldi-sued.de

88

Bö k

HIGHLIGHTSDER WOCHE

Prospektbeilagen – Preise

Teilbelegungszuschlag: Wird nicht mindestens eine belegbare Ausgabe komplett belegt, berechnen wir einen Aufschlag von 10 % auf den Beilagenpreis.

Gewichtsstufen Schwäbische Zeitung

pro 1.000 St. bis Grundpreis1 Direktpreis2

20 g  128,00 €  108,80 € 
25 g  136,00 €  115,60 € 
30 g  144,00 €  122,40 € 
35 g  152,00 €  129,20 € 
40 g  160,00 €  136,00 € 
45 g  168,00 €  142,80 € 
50 g  176,00 €  149,60 € 
jede weiteren 5 g +  8,00 € +  6,80 € 

Mo.-Sa.

Gewichtsstufen Schwäbische Märkte

pro 1.000 St. bis Grundpreis1 Direktpreis2

20 g  76,00 €  64,60 € 
25 g  78,00 €  66,30 € 
30 g  80,00 €  68,00 € 
35 g  82,00 €  69,70 € 
40 g  84,00 €  71,40 € 
45 g  86,00 €  73,10 € 
50 g  88,00 €  74,80 € 
jede weiteren 5 g +  2,00 € +  1,70 € 

Wochenende

Gewichtsstufen Südfinder

pro 1.000 St. bis Grundpreis1 Direktpreis2

20 g  86,00 €  73,10 € 
25 g  90,00 €  76,50 € 
30 g  94,00 €  79,90 € 
35 g  98,00 €  83,30 € 
40 g  102,00 €  86,70 € 
45 g  106,00 €  90,10 € 
50 g  110,00 €  93,50 € 
jede weiteren 5 g +  4,00 € +  3,40 € 

Mittwochs

Schwäbische Zeitung
In alle Leserhaushalte der Schwäbischen Zei-
tung.

Schwäbische Märkte
Eine optimale Haushaltsabdeckung bietet  
die Kombination Schwäbische Zeitung mit Schwä-
bische Märkte. Sie erreichen damit  
nahezu alle Haushalte im Verbreitungsgebiet der 
Schwäbischen Zeitung,  auch die der  
Werbeverweigerer-Haushalte.

Südfinder
Nahezu in allen Haushalten im Verbreitungsgebiet, 
auch in die Werbeverweigerer-Haushalte.

Veranstaltungskalender der Stadt Ravensburg: 
www.ravensburg.de/ veranstaltungen

Folge uns für Infos zu Veranstaltungen und um 
die Kulturszene näher kennenzulernen.

 kultur.ravensburg   
 Kultur Ravensburg

Di 14.11., 19 Uhr, Konzerthaus
Lviv National Philarmonic  
Symphonie Orchestra 
Sound of Ukraine

Do 23.11., 20 Uhr, Konzerthaus
Marlene in Hollywood  
Ein Cabaret-Abend mit Musik

Sa 25.11., 20 Uhr, Oberschwabenhalle
Alte Bekannte  
Die Nachfolgeband der Wise Guys

So 26.11., 15 Uhr, Schwörsaal
Ein Streich im bunten Musikantenreich  
Mitmachkonzert für Kinder ab 3 Jahren

Kultur im  
November

Haarpflege zu Hause?
Ich besuche Sie gerne und 

bringe Ihre Haare in Schwung. 
Eine Stärke für die Seele. 

Damen- und Herren-Friseur.

Friseur Salon NARO
Mob.: 0160 / 572 712 6

www.infonaro.com@infonaro.com 

Smaragdthuja 140-165 ab €7,90
je nach Qualitätsklasse ✆ 07561/2916
THUJA-ZENTRUM.de & MAILAENDER-GAERTEN.de

Tanzschule Geiger I tanzschulen-geiger.de I +49 751 54050

TANZSCHULE
GEIGER

Einteigerkurse in Ravensburg 

Tanzpartner gesucht?
Besuche unsere Tanzpartnerbörse!

Grundkurs
So.  19.11.    19:00  h
Fr.   01.12.   20:30 h
So.  28.01.  19:00  h

DiscofoxAufbaukurs
So.  19.11.    19:00  h
Fr.   01.12.   19:00  h
Di.  12.12.   19:00  h

So.  05.11.   18:00 h
Mi.  29.11.   20:30 h
So.  07.01.  18:00 h

Salsa
So.  05.11.   17:00  h
Mo.  11.12.   21:00  h
So.  07.01.  19:00  h

Boogie
So.  19.11.    16:00  h

Weitere Tanzkurse auf unserer Webseite

100% Helal Bizzat Kendimiz Kesiyoruz, 100 % Frisch –
Eigene Schlachtung und Tiere aus Baden-Württemberg

Angebot vom 02.11. bis 08.11.2023
Dana Kıyma/Rinder-Hack 8,49 € kg
Dana Gerdan Kemikli/Rinder-Hals m.B. 7,99 € kg
Dana Bud Eti/Rinder-Braten a. d. Keule 9,99 € kg 
Lamm-Rippe 12,00 € kg
Lamm-Hals 13,00 € kg
Lamm-Schulter 14,00 € kg
Größere Mengen gerne auf Vorbestellung.
Bleiben Sie gesund!

Am Flugplatz 12 • 88367 Htg./Mengen 
Telefon 07572/600540 • Fax 600541 

Öffnungszeiten:
Di-Fr. 9-18 Uhr; Sa. 9-15 Uhr

JA, ICH WILL
DIE Hochzeit smes se am Bodensee

MEMA  messe & marketing 

18.+19. 11.2023
Messe Friedrichshafen
Öffnungszeiten: 10 –18 Uhr
Modenschau: 11/14/16 Uhr
www.hochzeitsmesse-jaichwill.de

Tag der offenen Tür
Sonntag, 5. November ’23

von 13 - 17 Uhr  
(keine Beratung, kein Verkauf)

RIEDLINGEN
Gammertinger Str. 25/1
07371 909050
riedlingen@kwb-kuechen.de

BAD SAULGAU
Paradiesstr. 27
07581 2276
badsaulgau@kwb-kuechen.de

www.kwb-kuechen.de

schwäbische.de/kleinanzeigen

Immer dran.
DONNERSTAG 2. NOVEMBER 2023 OBERSCHWABEN Ravensburg | Weingarten | Baienfurt | Baindt | Berg | Bad Waldsee | Aulendorf | Wilhelmsdorf | Horgenzell | Wolfegg | Schlier | Vogt
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Wenn Unternehmer
demonstrieren ist die

Axt am Baum. Seit Jahren
klagen Betriebe und viele
andere Institutionen über
undurchdringliche Regeln.
Sie hemmen Abläufe, brin-
gen nichts, kosten aber viel
Geld. Das wird woanders
mehr benötigt. Und nicht
nur das: Immer weniger
Menschen haben Lust, den
Schritt in die Selbstständig-
keit zu wagen. Es wird Zeit,
dass sich die Politik auf den
verschiedenen Ebenen
dieses Problems annimmt.
Bisher werden hauptsäch-
lich Sonntagsreden ge-
halten. Die Betriebe haben
jetzt die Nase voll und
demonstrieren am 7. No-
vember um 16 Uhr in Ulm.
Hingehen und mitmachen!

Meine Sicht

Genug ist
genug!

Was meinen Sie?
k.lichtinger@suedfinder.de

Von Kirsten
Lichtinger

Die Mannschaft siegt zu-
hause - Seite 4

Towerstars

Vorbildliches Engagement für
Tierwohl - Seite 2

Tierschutzpreis

Läden schließen sich für faire
Mode zusammen - Seite 2

Pop-UP Store

Wiesentalgeflüster: Der FV
verliert auswärts - Seite 3

FV Ravensburg

Auf der Insel Mainau startet
wieder das Open Air - Seite 4

Christmas Garden

Die größten Hits von Falco und
Ludwig2’s Melodien - Seite 4

Bregenz

BAD SCHUSSENRIED - Die
„Schwäbische Zeitung“ und
das Onlineportal Schwäbi-
sche.de verlosen
beim neuen „Super
Donnerstag“ jede
Woche Preise in
großer Stückzahl.
Heute können Sie,
liebe Leserinnen,
liebe Leser, gleich 100 Kästen
Bier der SCHUSSENRIEDER
Brauerei Ott gewinnen. Jeder
Gewinner erhält einen Gut-

schein für eine Kiste SCHUS-
SENRIEDER Original N°1, der
im Einzelhandel eingelöst

werden kann. Dazu
erhält jeder Gewin-
ner 1 x 2 Eintritts-
karten für das Bier-
krugmuseum der
SCHUSSENRIEDER
Brauerei Ott. So

geht’s: Einfach die Website
www.schwaebische.de auf-
rufen und mitmachen. Viel
Glück!

100 Kästen Bier Schussenrieder
Original N°1 und 200 Freikarten

Gewinnspiel „Super Donnerstag“

SUPER 
DONNERSTAG

Gewinnspiel

Der Schritt in die Selbständig-
keit wird für Handwerkerin-
nen und Handwerker durch
die zunehmende Bürokratie
immer unattraktiver: In einer
Umfrage des Zentralverbands
des Deutschen Handwerks
(ZDH) geben knapp zwei von
drei Befragten an, dass die bü-
rokratische Last abschreckend
ist.

REGION - Neben dem steigen-
den Fachkräftebedarf sehen
die Handwerksbetriebe im Ge-
biet der Handwerkskammer
Ulm – über alle Gewerke hin-
weg – gerade bei diesem The-
ma den größten Handlungsbe-

darf. Drei von vier Betrieben lei-
den laut Umfrage im Alltag zu-
nehmend unter den
Bürokratiebelastungen. Feh-
lende Digitalisierung und Dop-
pelungen verlängern die Arbeit
zusätzlich. Viele
Betriebe fühlen
sich bevormundet
und im Kleinsten
kontrolliert. Au-
ßerdem übernehmen sie zu-
nehmend Staatsaufgaben. 

Dr. Tobias Mehlich, Haupt-
geschäftsführer der Handwerk-
skammer Ulm, sagt: „Die über-
bordende Bürokratie kann den
Betriebsinhabern die Freude
am Unternehmertun nehmen.

Das darf nicht geschehen. Un-
sere Handwerksbetriebe wür-
den lieber ihrer handwerkli-
chen Tätigkeit nachgehen, als
sich im Dickicht der Bürokratie
und des Papiers zu verlieren

und ausbremsen
zu lassen. Wir
müssen der stän-
dig weiterwach-
senden Bürokratie

entschieden entgegentreten.
Genug ist genug.“ 

Die Erfüllung der bürokrati-
schen Anforderungen kostet
die Betriebe im Alltag viel Zeit:
Sie verhindert eine adäquate
Kundenbetreuung und ver-
stärkt den Fachkräftebedarf.
Das wirkt sich auch auf die Kos-
ten handwerklicher Leistungen
aus. Die bürokratischen Vorga-
ben und Regulierungen können
den Betriebsalltag über Wo-
chen einschränken. Verlegt ein
Betrieb zum Beispiel seinen
Hauptsitz, müssen die Steuer-
nummer und die Geschäftspa-
piere komplett angepasst wer-
den. Eine neue Steuernummer
muss beim zuständigen Finanz-
amt beantragt werden. Die
Wartefrist dafür beträgt min-
destens sechs Wochen. 

Weg mit der Bürokratie!
Unternehmer demonstrieren am 7. November in Ulm

Betriebe haben die Nase voll von überbordender Bürokratie.
Sie demonstrieren am 7. 11. um 16 Uhr in Ulm. Foto: HWK

Bürokratie verteuert
die Preise

Besuchen Sie unseren 
Schönheits- und  

Friseur Salon NARO
KINDER (BIS 14 JAHRE) 15,00 €
SCHNEIDEN MÄNNER 20,00 €
SCHNEIDEN FRAUEN 20,00 €

Schönheitssalon Salon NARO
Karlstraße 16/1

T.07542/9476137
Infonaro.com@infonaro.com

FLIESEN 
PARKETT

Besuchen Sie  
unsere große  
Ausstellung, 
Albersfeld 1/1
Ravensburg 

koelle-ausbaustoffe.de 

Schausonntag jd. 1.So ab 13 Uhr /k.B.- k.V.

04. November 2023
09 - 15 Uhr · Kuppelnau-Sporthalle
Kuppelnaustraße 15, 88212 Ravensburg 

Mehr Infos: www.sportkreis-ravensburg.de

Das Mini-Sport- 

abzeichen für Kinder  

von 3 bis 6 Jahre

Pfannen + Messer
natürlich vom Ravensburger 

Küchenladen
– Profiberatung –

RAVENSBURG / WEINGARTEN

UNABHÄNGIGE ZEITUNG FÜR CHRISTLICHE KULTUR UND POLITIKMo. - Sa. € 2,60 Dienstag, 7. November 2023
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Gewerbliche Anzeigen 0751 / 29 55-0
Private Anzeigen 0751 / 29 555 444
AboService 0751 / 29 555 555
Ticket Service 0751 / 29 555 777

schwäbische.de/freizeit: Aktuelle Freizeit-Tipps für die Region ● RegioTV: Mediathek regio-tv.de

9° bis 11°C
Es bleibt weiter 

recht wechselhaft

Wetter
●

Börse
●

DAX: - 0,35%
Aktuell: 15.135,97 | Freitag: 15.189,25

Offenbar hat die Menschheit
neben ein paar kleineren
Unbedeutsamkeiten vor al-

lem eines interessiert: Können
sich Hähne selbst erkennen,
wenn man sie vor einen Spiegel
stellt? Dieser Frage ist ein deut-
sches Forscherteam nachgegan-
gen. Und die eindeutig uneindeu-
tige Antwort lautet – vielleicht.
Normalerweise geht der Spiegel-
test so: Man klebt einem Tier ei-
nen Fleck irgendwohin, wo es ihn
nur dann sehen kann, wenn es
vor einem Spiegel steht. Versucht
das Tier den Fleck daraufhin am

eigenen Körper zu finden, gilt das
als Beleg, dass es sich im Spiegel
erkannt hat.

Bei Hähnen funktioniert die-
ser Test nur über Umwege, die zu
lang sind, um sie an dieser Stelle
verständlich auszubreiten. Noch
dazu, weil das Endergebnis wis-
senschaftlich betrachtet unein-
deutig ist. Aus der Veröffentli-
chung des Fachblatts „Plos One“
geht allerdings nicht hervor, wa-
rum es von starkem Interesse sein
könnte, zu wissen, ob sich Hähne
im Spiegel erkennen. Schließlich
gibt es mit dem Menschen ja be-

reits eine narzisstische Art, die
sich im Spiegel ganz sicher nicht
nur erkennt, sondern darüber hi-
naus andauernd Selfies von sich
macht. Dieses Verhalten stellt
auch den eitelsten Gockel der
Tierwelt in den Schatten.

Von unter anderem Kleinkin-
dern, Schimpansen und Elefan-
ten weiß man, dass sie zur Selbst-
erkenntnis im Spiegel fähig sind.
Was die Hähne des Planeten be-
trifft: Es wird intensiv weiterge-
forscht.  (nyf)

Unterm Strich
●

Gockel, erkenne Dich selbst!

Eitles Federvieh? Die Forschung äußert
Zweifel. FOTO: BOB VENABLES/IMAGO●» untermstrich@schwaebische.de

Ottfried Fischer
„Der Bulle von Tölz“

feiert
heute
70. Ge-
burtstag
Panorama

Heute lesen Sie
●

FOTO: ARMIN WEIGEL/DPA

Den Gürtel ablegen, die
Schuhe ausziehen, die Ta-
schen leeren. Alltägliche

Szenen bei der Sicherheitskon-
trolle vorm Abflug auf jedem Air-
port weltweit. Und dann kommt
der Hinweis des Sicherheitsperso-
nals, auch noch die Armbanduhr
in die Kiste zu legen: „Das muss al-
les gescannt und überprüft wer-
den.“ Seit den Terroranschlägen
vom 11. September 2001 in New
York sind für Passagiere die Si-
cherheitsbestimmungen derma-
ßen verschärft worden, dass so-
gar Wartezeiten von drei Stunden
klaglos hingenommen werden.

Gleichzeitig schafft es ein be-
waffneter Geiselnehmer, mit ei-
nem Mittelklasse-Fahrzeug die
Tore des Hamburger Flughafens
zu durchbrechen, auf dem Roll-
feld zu stoppen. Ein 18-stündiges
Geiseldrama beginnt. Nicht der
einzige Sicherheitsvorfall: Im Mai
schaffte es ein Mann auf den
Frankfurter Flughafen, um dort
Bundeskanzler Scholz zu umar-
men. Im Sommer waren Klimaak-
tivisten in Hamburg und Düssel-
dorf auf die Rollfelder gelangt
und hatten sich dort festgeklebt.
Die Lehre: Derzeit könnten Terro-
risten mit einem mit Sprengstoff
beladenen Fahrzeug quasi unge-
hindert zu vollgetankten Jets rol-
len, die Sprengladung zünden:
Hunderte Tote wären die Folge.

Offensichtlich haben die Flug-
häfen als Hochsicherheitsberei-
che bekannte und massive Sicher-
heitsprobleme, die sie aber igno-
rieren. Selbst wenn alle geltenden
Vorschriften eingehalten wer-
den, stellt sich die Frage, warum
die Sicherheitsarchitektur nicht
längst verbessert wurde.

Wenn Weihnachtsmärkte mit
Betonpollern abgesichert werden
und selbst Narrenvereine an-
spruchsvolle Sicherheitskonzep-
te vorlegen müssen: Dann ist es
konsequent, die Sicherheitsvor-
kehrungen nicht nur an Flughä-
fen anzupassen. Auch die für un-
ser Land und seine sichere Zu-
kunft relevante wie kritische In-
frastruktur – dazu gehören auch
beispielsweise die Bahn, das Ge-
sundheitswesen, die Wasserver-
sorgung, die Digitalwelt – wird
von Betreibern in puncto Schutz
vor Terror, Kriminalität und Van-
dalismus ausgesprochen stief-
mütterlich behandelt. Es ist
höchste Zeit, auf die unsicher
werdenden Zeiten zu reagieren
und die veränderte Bedrohungs-
lage endlich ernst zu nehmen.

Leitartikel 
●

Von Ludger 
Möllers 

●» l.moellers@schwaebische.de

Bedrohungslage
ernst nehmen

RAVENSBURG (roh) - Josef Lange,
der Vorsitzende des Rats für deut-
sche Rechtschreibung, kritisiert
in einem Interview mit der
„Schwäbischen Zeitung“ das Gen-
dern im öffentlich-rechtlichen
Fernsehen. Lange sagt: „Das Gen-
dern führt dazu, dass die Lesbar-
keit, Vorlesbarkeit und Verständ-
lichkeit der Texte leidet. Teils
auch die Logik.“

Lange kann nicht nachvollzie-
hen, dass auch an Schulen und
Hochschulen gegendert wird.
„Die Hochschulen haben die ge-

setzliche Aufgabe, Lehrerinnen
und Lehrer auszubilden, die
Schülerinnen und Schülern die
verbindliche deutsche Recht-
schreibung beibringen sollen“,
erklärt er. Der ehemalige Staats-
sekretär spricht von einem Glaub-
würdigkeitsproblem der Politik,
weil die amtliche Rechtschrei-
bung bewusst in manchen Bun-
desländern konterkariert werde.
Zudem sieht er einen Zusammen-
hang zwischen den schlechten
Noten vieler Grundschüler und
dem Gendern. ● PANORAMA

Kritik am Gendern
Rechtschreib-Vorstand Lange tadelt ARD und ZDF

RAVENSBURG (ume) - Die Zahl der
Führerscheinprüfungen in Ba-
den-Württemberg hat im vergan-
genen Jahr ein Zehn-Jahres-Hoch
erreicht. Insgesamt 180.000 Men-
schen absolvierten im Südwesten
die Fahrprüfung, wie das Landes-
verkehrsministerium auf Anfra-
ge des CDU-Landtagsabgeordne-
ten Tim Bückner mitteilt. „Indivi-
duelle Mobilität steht bei jungen
Menschen somit weiterhin hoch
im Kurs“, stellt Bückner daher
fest. Immer mehr Menschen wol-
len die Prüfung in einem Auto mit
Automatikschaltung ablegen.
Das führt bei den Führerschein-
stellen zu Problemen. ● SÜDEN

Führerschein begehrt
wie lange nicht

Die Angst war groß, als im Sommer 2022
klar war, dass kein Gas mehr aus Russland
nach Deutschland f ließen würde. Würde
den gesamten Winter über genug für alle da
sein? Die Bürger sparten – und die Flammen

am Herd und im Heizkeller brannten wei-
ter. Und auch dieses Jahr sieht es gut aus.
Die Gasspeicher sind bereits zu 100 Prozent
gefüllt. „Wir sind viel besser vorbereitet auf
den Winter, als wir es im letzten Jahr wa-

ren“, sagte Klaus Müller, der Chef der Bun-
desnetzagentur – und mahnte dennoch,
weiter auf den Verbauch zu achten. Verbän-
de warnten die Ampel-Regierung vor Ände-
rungen am Gasspeichergesetz. ● POLITIK

Die Flamme brennt

●

DÜSSELDORF/BERLIN (AFP) - Nach
dem Angriff der radikalislami-
schen Hamas auf Israel verzeich-
nen die Behörden hierzulande so-
wohl einen Anstieg antisemiti-
scher Straftaten als auch entspre-
chender Online-Hetze. Im dritten
Quartal 2023 wurden nach einer
Antwort des Bundesinnenminis-
teriums auf eine Linken-Anfrage
bislang 540 antisemitisch moti-
vierte Straftaten erfasst, deutlich
mehr als zuvor. In den ersten drei
Monaten 2023 lag die Zahl bei
379, im zweiten Quartal bei 446.

Im Vorjahresquartal waren es 306
antisemitische Straftaten.

Angesichts der aktuellen Ent-
wicklungen hatte Bundeskanzler
Olaf Scholz zuvor alle Menschen
in Deutschland zu Zivilcourage
aufgerufen, um Jüdinnen und Ju-
den gemeinschaftlich zu schüt-
zen. „Wer Juden in Deutschland
angreift, greift uns alle an“, sagte
der SPD-Politiker dem „Mannhei-
mer Morgen“. Er betonte jedoch
zugleich, dass es Aufgabe des
Staates sei, die jüdischen Einrich-
tungen zu schützen. ● POLITIK

Mehr antisemitische Hetze
Bundeskanzler Scholz ruft Bürger zu Zivilcourage auf 

LÜBECK (AFP) - Hans Meiser ist tot.
Der Talkshow-Pionier ist im Alter
von 77 Jahren an Herzversagen
verstorben, teilte der von ihm
mitgegründete Radiosender Wel-
lenrausch am Montag in Lübeck
mit. Meiser spielte eine führende
Rolle beim Aufbau des Privatsen-
ders RTL. Er galt mit Sendungen
wie „Notruf“ und „Hans Meiser“
als Vorreiter der deutschen Fern-
sehtalkshows. Zuvor hatte Meiser
als Rundfunkredakteur beim
Südwestfunk sowie als Nachrich-
tenredakteur bei Radio Luxem-
burg gearbeitet. ● PANORAMA

Talkshow-Pionier
Hans Meiser tot

BONN (dpa) - Die Deutsche Tele-
kom setzt beim Ausbau ihres
Handynetzes an Autobahnen die
Konkurrenten Vodafone und O2
unter Druck. Am Montag nahm
der Konzern im Rahmen einer Ko-
operation mit der Autobahn
GmbH an der A 1 im Saarland den
ersten neuen Funkmasten in Be-
trieb. Bis Ende 2024 soll festste-
hen, wo 400 weitere errichtet
werden. Vodafone und Telefónica
Deutschland (O2) setzen ebenfalls
auf den Schulterschluss mit der
Bundesgesellschaft, sind aber
noch nicht so weit. ● WIRTSCHAFT

Besseres Handynetz
an der Autobahn 

HAMBURG/BERLIN (dpa/sz) - Nach
dem glimpflichen Ende der Gei-
selnahme am Hamburger Flugha-
fen gibt es eine Debatte über das
Thema Sicherheit an Flughäfen
und anderer kritischer Infra-
struktur. Vor allem Vertreter der
Polizei kritisierten veraltete Kon-
zepte und forderten die Politik
zum Handeln auf. Der Hambur-
ger Flughafen kündigte an, seine
Sicherheitsmaßnahmen zu ver-
stärken. Am Wochenende hatte
ein 35-Jähriger die Absperrungen
des Airports mit seinem Auto
durchbrochen und war bis aufs
Flugfeld vorgedrungen. Erst nach
einem mehr als 18-stündigen
Nervenkrieg endete das Geisel-
Drama. Der Mann gab auf und

ließ seine vierjährige Tochter, die
unverletzt blieb, frei. 

Generell sei das Sicherheits-
konzept am Flughafen der Elbme-
tropole veraltet, sagte Andreas
Rosskopf, Chef der Gewerkschaft
der Polizei (GdP), nun bei tages-
schau24.de. Zwar hätten die in
diesem Fall eingesetzten Beam-
ten alle geltenden Sicherheitsvor-
schriften eingehalten, die Regeln
seien jedoch nicht mehr zeitge-
mäß. Entsprechend forderte er
ein Sicherheitskonzept, auf „dem
Stand der heutigen Zeit“. Ross-
kopf schlug vor, dass Flughäfen
und ähnliche Einrichtungen mit
Kameras überwacht werden. Er
empfahl auch Bewegungssenso-
ren. Schranken und Barrieren an

Zufahrten sollten so gebaut sein,
dass sie „zumindest mit einem
normalen Fahrzeug nicht zu
durchbrechen sind“. Hier sei die
Politik gefordert. Am Sonntag
hatte Heiko Teggatz, Vizechef der
Deutschen Polizeigewerkschaft
(DPolG), die Flughafenbetreiber
kritisiert: „Es ist nur schwer ver-
mittelbar, dass etwa Weihnachts-
märkte mit Betonbarrikaden ge-
sichert werden, und unsere Flug-
häfen werden als Hochsicher-
heitsbereiche von Betreibern
stiefmütterlich behandelt.“

Kritik an den Sicherheitsvor-
kehrungen äußerte auch die AfD.
„Weihnachtsmärkte und Volks-
feste sind stärker gesichert als der
Hamburger Flughafen“, sagte

Dirk Nockemann, der Hamburger
Fraktionschef der Rechtspopulis-
ten. Nockemann erinnerte daran,
dass in diesem Jahr auch schon
Klimaaktivisten auf das Rollfeld
„spaziert“ wären, um dort den Be-
trieb aufzuhalten. Es könne doch
nicht sein, dass eine Drahtschere
oder eine Autofahrt ausreiche,
um den Flughafen lahmzulegen.

Der Geiselnehmer, ein türki-
scher Staatsangehöriger, wurde
am Montag dem Haftrichter vor-
geführt. Laut der zuständigen
Staatsanwaltschaft Stade war der
35-Jährige bereits im Frühjahr
2023 zu einer Geldstrafe von 3600
Euro verurteilt worden – eben-
falls wegen Entziehung Minder-
jähriger. ● LEITARTIKEL

Sicherheitsdebatte nach Geiseldrama
Polizei fordert von der Politik besseren Schutz für Flughäfen – Haftbefehl gegen den Täter 

FO
TO

: 

DIREKT AB FRIEDRICHSHAFEN

GRAN CANARIA

LAS PALMAS

WWW.BODENSEE-AIRPORT.EU
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5̂6kf7hpø96̂ĝfcc:ø;hkceh<f6ø=hkmf6cep6ø>h6mø?@A�	ZB��Z�D8��Z���Z�8���"C�Z����Z�E	F��Z���Z��CZ�"���������GZ����C����Z��C��H��
�����CC�CZC���
I|x�uv�z{v�ø§�~�{�uv�§zuvx�~ux�øuz{��|uvzuø}~u{zuv�v�Ju�øK�vxu�|{ø�v���u��LvM�zuø�|uø�uNz��~uø¡xzuv~{�zNx���{x���~{Oz�ø ��}��ø¥�t¢w¥§ø�w�w¢}£t�¥

#+1�E1 �����ø�#� ø/)�>?%ø.!�(��  %ø�,Lø�! WO:ø �?%$/!'95!  øP$1�Q$��!R�SS��ZT�1�1$�3ø1�! (%�.øO[Q�4'!ø�)%ø5�'�:0,'ø�!�!'ø�!(ø=��.!(ø5�'�ø(�!ø, %!'ø� �!'!3ø�3� %!'4�,(ø�!(øF�')�3! %(ø� ø#���'��ø�! ø���ø�,Lø��!øU!'L�((, .)!�(%! :ø1$>4ø��!ø3!�(%! ø�4'!'G� �()!,%!ø� %!'!((�!'! ø(�>4ø5!� �.!'øLJ'ø��!(!ø0!'!3$ �!ø�)(ø&�!)�3!4'øLJ'ø��!ø�$).! 9ø��!ø��(ø�''!��>4! ø�!'øU$))XA4'�.?!�%ø �>4ø�))�.!3!� !'ø�'5�'%, .ø4�/! ø5�'�:#� ø4$LL%9ø��((ø3� ø! �)�>43!4'øJ/!'øG!$ $'(øF!'(@ )�>4�?!�%ø!'LA4'%:ø6��(4!'ø/!(%� �ø��!øB�,�%($'�.!ø�!(øI@ �.(4�,(!(ø, �ø�!'ø�)�%!' ø��'� 9ø��!øF'�&�%(�4A'!ø�!'=4'$ L$).!'� ø� ø!� !3ø$L%ø �>4%&$))*�!4/�'! ø+,(3�&ø*,ø(>4J%�*! ø�ø�/!'ø��(ø5�'�ø(�>4ø , øA ��!' <9ø(>4'�!/ø��!ø&�!)ø.!)!(! !0!�%(>4'�L%ø6G!>%,'�(<:øE ø�!'ø=�%K7A4'! �ø� �!'!ø!,'$�A�(>4!øI@� �.(4A,(!'ø�! ø=4'$ L$).!' ø, ��!'! ø�!(>45�(%!' ø3!4'ø�'!��4!�%! ø!� 'A,3! ø, �ø��!(!ø$L%�)(ø $'3�)!øI� �!'ø, �øQ,.! �)��>4!ø�'A(! %�!'! 9ø��!ø5�!øXJ .(%F'� *ø7�))��3(ø2$4 ø�!$'.!ø�[�/!�ø!� !3ø2��!)ø�!'ø�,./M�7#�,>4ø� ø�!'ø�LL! %)�>4?!�%ø� ø�!'��(!ø�$�!) ø, �ø(�>4ø)� .5!�)! �J'L! 9ø(>4�! ! ø��!ø@LL! %)�>4! +,L%'�%%!ø&$ øG!$ $'ø, �ø2$LU��O%�9ø�!'ø/!��! ø=@>4%!'ø&$ øI@ �.�!)��!ø�TT�ø, �øI@ �.� øG!%�*���TO�9ø/�(4!'ø/�(ø� (ø?)!� (%!ø1!%��).!�)� %9øX�øL�(%ø�!'L!?%ø6>4$'!$�.'��4�!'%<:ø�� ø5! �.ø(�>?!'%ø�/!'�$>4ø�,'>4:ø1�!ø0!�%(>4'�L%ø6B$�)�V<9ø��!ø(�>4ø�3ø#��'��!'øI@ �.(�4�,(ø.,%ø�,(?!  %9ø&!'(�>4!'%!9G!$ $'9ø��!ø�'.! �5�  øI@ �.� , �ø2%��%($/!'4�,�%ø&$ ø2�� �! 5!'�! ø($))9ø(!�ø*5�'ø!%5�((>4J>4%!' 9ø.)!�>4*!�%�.ø�/!'�,>4ø!� ø/!($  ! !(9ø,3(�>4%��.!(ø, �ø.,%ø$'.� �(�!'%!(ø#A��>4! ø($5�!ø!� !ø.,%!ø2>4J)!'� :0,ø�4'! øB$//M(ø.!4@'! ø�!3� �>4øU$))!M/�))9ø��))!%%ø, �ø�!��%! :ø+,&!'�!3ø(��!)!ø(�!ø�,>4.!' øD!))$9ø4�!&ø!(:��=�KøE#+��'��=���øE#+��

=6̂k_6hkWfcchk3f̂k̂6ø>h6møY?ø

Preise zzgl. MwSt. 1) für Werbeagenturen 2) für Handel, Handwerk, Gewerbe und Industrie
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Südfinder

Belegbare Ausgabe Exemplare
Gesamtausgabe  498.125 
Oberschwaben  59.450 
Allgäu  34.550 
Bodensee  45.500 
Lindau/ Westallgäu  26.100 
Sigmaringen/ Bad Saulgau  37.200 
Tuttlingen  56.250 
Biberach  62.550 
Riedlingen  16.900 
Ehingen  28.900 
Ostalb  70.000 
Balingen/Albstadt/Hechingen  60.725 

Prospektbeilagen – Exemplare
Auflage

Schwäbische Zeitung
(inkl. E-Paper)

Auflage 
E-Paper Solo

Schwäbische Zeitung
Anliefermenge

Schwäbische 
Märkte

Ausgabe Mantel Mo – Fr Sa  Mo-Sa Mo – Fr Sa Sa
Gesamtausgabe  168.800    178.200    37.650    131.150    140.550    199.250   
Teilausgabe A  76.750    82.475    18.550    58.200    63.925    118.250   
Teilausgabe B  49.825    51.925    10.050    39.775    41.875    81.000   

Teilausgabe C  42.225    43.800    9.050    33.175    34.750    -     

Friedrichshafen A  11.600    12.350    3.000    8.600    9.350    21.250   

Leutkirch A  8.700    9.450    1.850    6.850    7.600    11.850   
Lindau A  6.300    6.900    1.250    5.050    5.650    9.950   
Ravensburg A  22.025    23.700    6.250    15.775    17.450    30.750   
Bad Saulgau A  8.350    8.900    1.800    6.550    7.100    18.250   
Tettnang A  6.575    6.925    1.450    5.125    5.475    9.100   
Bad Waldsee A  5.000    5.350    1.200    3.800    4.150    9.450   
Wangen A  8.200    8.900    1.750    6.450    7.150    7.650   

Biberach B  17.625    18.350    3.750    13.875    14.600    30.900   
Ehingen B  5.925    6.150    950    4.975    5.200    18.300   
Laichingen B  3.425    3.675    950    2.475    2.725    5.650   
Laupheim B  6.550    6.850    1.450    5.100    5.400    13.150   

Ulm/Laichingen/Ehingen/Lau-
pheim B  15.900    16.675    3.350    12.550    13.325    37.100   

Riedlingen B  6.300    6.625    1.350    4.950    5.275    13.000   
Aalen/Ellwangen B  10.000 10.275 1.600  8.400  8.675  -     

Sigmaringen C  6.500 6.900 1.500  5.000  5.400  -     

Tuttlingen/Spaichingen/ 
Trossingen C  17.000 18.000 3.500  13.500  14.500  -     

Balingen/Albstadt  C  18.725 18.900 4.050  14.675  14.850  -     

Ihre Ansprechpartnerin für  
Prospektbeilagen, Memostick 
und Druckangebote.

Anja Sänger
Verkaufsleitung nationaler Markt 
und Prospekte 
Tel. 0751 2955-1140
a.saenger@schwaebische.de



Druckprodukte für Ihre Werbung

Druckprodukte für Ihre Werbung   
 

Wir drucken Ihren Prospekt auf Zeitungspapier

 

Angebot

Papier: Zeitungspapier 45 g/m² oder
 Zeitungspapier 60 g/m²

Formate: 1/1 Seite Rheinisches Vollformat (320 x 480 mm)
 ½ Seite Rheinisches Halbformat (228 x 320 mm)

Mindestabnahme: 10.000 Exemplare

Preise:  auf Anfrage

 

 

Auf Wunsch gestalten und layouten wir Ihre Druckprodukte, Preise auf Anfrage.

Wir drucken Ihren Prospekt auf Zeitungspapier.

Beliebter Treff

Café gibt neueZuversicht

Entspanntes Shoppen, nette Menschen, gutes Essen und viel Kultur in

Fünf Tage
Oberschwabenschau 
Mit der Fachausstellung für 

Land- und Forstwirtschaft

Seite 18

visit 
Ravensburg 
Inspiration für den nächsten 

Besuch auf Instagram

Seite 5

Fashion aus
der Stadt
Looks rund ums historische 

Rathaus Ravensburg 

Seite 11

09/2023

Montag, 2. Oktober 2023 ist Brückentag!

Shopping
Zeit für

In Kooperation mit

50 JAHRE L IEBE ZUM HANDWERK
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Formate: DIN A4 oder DIN A5,  
weitere Formate auf Anfrage.
Papier: Hochglanzpapier 170 g/m²
Druck: 4-farbig, ein- oder beidseitig.
Mindestmenge: ab 5.000 Stück
Auflagen: in 5.000er Schritten buchbar
Preise: auf Anfrage

   Top 
  Angebote 

für Sie!

Wir drucken Ihren Flyer auf Hochglanzpapier und 
verteilen diesen z. B. in der Schwäbischen Zeitung,  
Schwäbische Märkte und/oder Südfinder.

Ihre Anzeige zum Anfassen



Ihr Aufkleber (Memostick) auf unserer Titelseite

Preise zzgl. MwSt. 1) für Werbeagenturen 2) für Handel, Handwerk, Gewerbe und Industrie
Mindestmenge 12.500 Exemplare

Layout – Druck – Verteilung

Weitere Interessante Werbemöglichkeiten

Preise für Standardformate inklusive Druck

Grundpreise1 

pro 1.000 St.
Direktpreise2 

pro 1.000 St.

Schwäbische Zeitung 172,00 € 146,20 €

Schwäbische Märkte 148,00 € 125,80 €

Südfinder 156,00 € 132,60 €

Memberchip Card

Standardisierte Kunden-Karten-Formate auf einem Träger,
optimal fürs Portemonnaie, durch Perforation leicht
herauszutrennen.

Unsere Erdbeerernte hat begonnen  
Erdbeeren  500g  3,90 €

Obsthof Wiest 
Ochsenhausen-Goppertshofen

Öffnungszeiten täglich 8-20 Uhr · Telefon 07352/8351
Alle Infos unter: www.erdbeeren-wiest.de

Herrliche Früchte aus 
Freilandanbau ohne Folie

www.erdbeeren-wiest.de
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Sie können Ihren Memo-Stick individuell gestalten

Coupon Note

Die praktische Memo-Stick Variante in der  
Größe 76x76mm mit heraustrennbarem Coupon 
(Coupon nicht klebend)

>> Ideal für Gewinnspiel oder Veranstaltungen

Booklets

Der Momo-Stick als kleines „Büchlein“ für umfangreichere Angebote und Infor-
mationen. Erhältlich als 4-seitige, 6-seitige und 8-seitige Version.

>> Ideal für Angebotsübersichten, Termin- oder Spielpläne

4-seitiges Booklet 
mit abtrennbaren Seitenstreifen (geschlossen 74 x 76 mm, 
aufgeschlagen 224 x 76 mm)

6-seitiges Booklet 
mit abtrennbaren Seitenstreifen (geschlossen 76 x 76 mm, 
aufgeschlagen 225 x 76 mm)

8-seitiges Booklet 
mit abtrennbaren Seitenstreifen (geschlossen 74 x 76 mm, 
aufgeschlagen 227 x 73 mm)

Preise auf Anfrage



Prospektbeilagen – Weitere Angaben

Sonstige Angaben

1. Belegungsmöglichkeiten:
Teilbelegung nach belegbaren Ausgaben sowie 
nach Touren, Orten/Gemeinden, nach Stadt-
gebieten oder nach Landkreisen sind möglich. 
In Postvertriebsstücken werden Beilagen nur 
bei Belegung von ganzen Ausgaben beigelegt. 
Teilbelegungszuschlag zur geplanten Auflage: 
200 Ex. je teilbelegter Ausgabe.

2. Beilegetermine: 
Montag bis Samstag

3. Mindestzahl: 1.000 Ex.

4. Beilagenhinweis:
In der belegten Ausgabe für Schwäbische Zei-
tung und Schwäbische Märkte erfolgt ein  
kostenloser Beilagenhinweis im Anzeigenteil, 
dessen Formulierung im Ermessen des Ver-
lages liegt.

5. Höhere Gewalt:
Eine Termingarantie oder Haftung im Falle hö-
herer Gewalt oder technischer Störungen 
kann nicht übernommen werden, ebenso 
nicht für Einsteckfehler im technischen Be-
reich (Toleranzgrenze 2 %).

6. Konkurrenzausschluss:
Konkurrenzausschluss und Alleinbelegung ist 
aus wettbewerbsrechtlichen Gründen nicht 
möglich. Ist für eine oder mehrere Ausgaben 
an einem bestimmten Tag eine Verlagsbeilage 
Bestandteil der Zeitung, behält sich der Verlag 
das Recht vor, die Prospekte dort beizulegen.

7. Verbundbeilagen:
Verbundbeilagen, bei denen mehrere Firmen 
verschiedener Herstellergruppen bzw. werb-

lich ergänzende Einzelhandelsfirmen beteiligt 
sind, werden zum gültigen Beilagenpreis zzgl. 
eines Aufschlags von 25 % je beteiligter Firma 
berechnet.

8. Aufmachung:
Fremdbeilagen dürfen durch Format oder Auf-
machung beim Leser nicht den Eindruck eines 
Bestandteiles der Zeitung erwecken oder 
Fremdanzeigen enthalten. Zeitungsgleiche 
oder zeitungsähnliche Fremdbeilagen werden 
nur dann angenommen, wenn diese auf Seite 
1 oben den deutlichen Vermerk tragen: „Eine 
Beilage der Firma XY“. Mindestumfang 8 Sei-
ten. Bei Prospekten mit einer oder mehrerer 
innen liegender Beilagen ist eine vorherige 
Prüfung auf maschinelle Durchführbarkeit 
zwingend erforderlich. Je eingelegter Beilage 
kann ein Aufschlag in Höhe von 20 % erhoben 
werden.

9. Rücktrittstermine:
Abbestellungen oder Änderungen bereits er-
teilter Aufträge bedürfen auch bei telefo-
nischer Ankündigung für deren Wirksamkeit 
der rechtzeitigen schriftlichen Mitteilung an 
den Verlag. Letzter Rücktrittstermin: Zwei Wo-
chen vor Beilegung. Bei Unterschreitung die-
ser Frist fällt ein Ausfallhonorar in Höhe von 
50 % auf der Basis der niedrigsten Gewichts-
stufe an.

10. Anlieferung:
Mindestens 4 Werktage vor Verteiltermin frei 
Haus an die vom Verlag in der Auftragsbestäti-
gung angegebene Lieferanschrift. Bei Ter-
minunterschreitung ist eine Ausführung des  
Beilagenauftrages leider nicht möglich. Bitte 
achten Sie darauf, dass die Beilagen in ein-

wandfreiem Zustand angeliefert werden. Bei 
der Entgegennahme der Lieferung kann die 
Stückzahl und der einwandfreie Zustand der 
einzelnen Beilagen nicht geprüft werden. Die-
se Überprüfung bleibt dem Tag der Beilegung 
vorbehalten. Bei Warenanlieferungen in nicht 
unmittelbar maschinentauglicher Form (ge-
bündelt, verschränkt, unsachgemäß transpor-
tiert) behalten wir uns vor, den zusätzlichen 
Bearbeitungsaufwand mit ca. € 35,00 pro 
Stunde zu berechnen (je nach Arbeitsauf-
wand).

11. Lieferanschriften:

SV Druck GmbH & Co. KG
Herknerstraße 15   88250 Weingarten (Industriegebiet Welte-Nord)
Mo., Mi., Do., 8.00 - 12.00 Uhr und  
13.00 - 17.00 Uhr, Di., Fr. 8.00 - 13.00 Uhr.

Druckzentrum Neckar-Alb GmbH & Co. KG 
Ferdinand-Lassalle-Straße 51  
72770 Reutlingen 
Mo. - Fr.  7.00 - 15.00 Uhr

Empfehlungen für die technische  
Beschaffenheit von Fremdbeilagen*
*diese Richtlinien stützen sich auf die Em-
pfehlungen für die Beschaffenheit von Fremd-
beilagen in Tageszeitungen, herausgegeben 
vom Bundesverband Druck und Medien e. V.

Angaben zum Produkt:
1. Format:
Schwäbische Zeitung/Südfinder:
• Höchstformat: 350 x 250 mm (BxH)
•  Mindestformat:  105 x 148 mm (BxH)

ZOLLERN-ALB KURIER:
• Höchstformat:     250 x 320 mm (BxH) 
• Mindestformat:  105 x 170 mm (BxH)
Die geschlossene Kante muss an der langen 
Seite liegen. Größere Formate können ver-
wendet werden, wenn sie auf das Höchstfor-
mat gefalzt sind.

2. Einzelblätter:
•  Einzelblätter im Format DIN A6 dürfen ein 

Gewicht von 3 g (Papiergewicht 170 g/m²) 
nicht unterschreiten. 

•  Einzelblätter mit Formaten größer als DIN 
A6 bis DIN A4 müssen ein Gewicht von 
mind. 8 g (Papiergewicht von 120 g/m²) auf-
weisen.

•  Größere Formate mit einem Papiergewicht 
von mindestens 60 g/m² sind auf eine  
Größe im Bereich DIN A4 (210 x 297 mm)  
zu falzen.

3. Mehrseitige Beilagen:
•  Beilagen im Maximalformat (z. B. auf Zei-

tungspapier) müssen einen Mindestumfang 
von 8 Seiten haben. Bei geringerem Umfang 
(4 und 6 Seiten) ist ein Papiergewicht von 
mindestens 120 g/m² erforderlich oder die-
se Beilagen sind nochmals zu falzen.

4. Gewichte:
•  Das Gewicht einer Beilage soll 60 g/Exemplar 

nicht überschreiten. Liegt es darüber, ist eine 
Rückfrage beim Verlag erforderlich.

Richtlinien zur Verarbeitung:

5. Falzarten:
•  Gefalzte Beilagen müssen im Kreuzbruch, 

Wickel- oder Mittenfalz verarbeitet sein. 
Leporello (Z) und Altarfalz können schwer-
wiegende Probleme verursachen und sind 
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deshalb nicht zu verarbeiten.
•  Mehrseitige Beilagen (Ausnahme: DIN A5 

148 x 210) müssen den Falz an der langen 
Seite haben.

6. Beschnitt:
•  Alle Beilagen müssen rechtwinklig und for-

matgleich geschnitten sein.
•  Beilagen dürfen keinen durch stumpfe Mes-

ser verursachten ausgefransten Schnitt auf-
weisen.

7. Angeklebte Produkte (z. B. Postkarten):
•  Postkarten sind in der Beilage grundsätzlich 

innen anzukleben. Sie müssen dabei im Falz 
bündig zum Kopf oder Fuß der Beilage ange-
klebt werden.

•  Es sollte keine Punkt-, sondern nur Strichlei-
mung angewendet werden.

•  Bei allen Beilagen mit außen angeklebten 
Produkten ist eine Abstimmung mit dem 
Verlag notwendig.

•  Die maschinelle Verarbeitung von Beilagen 
mit Sonderformaten, Warenmustern oder 
-proben ist ohne vorherige technische Prü-
fung durch den Verlag nicht möglich.

8. Draht-Rückenheftung:
•  Die Draht-Rückenheftung sollte möglichst 

vermieden werden. Bei Verwendung muss 
die Drahtstärke der Rückenstärke der Beila-
ge angemessen und darf keinesfalls stärker 
als diese sein. Die Klammerung muss or-
dentlich ausgeführt sein.

•  Dünne Beilagen sollten grundsätzlich mit 
Rücken- oder Falzleimung hergestellt 
 werden.

9.  Digitale Datei für E-Paper:
• steht 14 Tage online
• Die PDF-Datei muss 72 oder 150 DPI sein.
•  Die PDF darf keine Doppelseiten enthalten, 

d. h. zwei zu einer Seite zusammengefügte 
Seiten.

•  Die PDF darf keine Schnittmarken enthalten.
•  Die PDF darf kein Passwort haben.
•  Der Text und sämtliche Schriften müssen in 

die PDF-Datei eingebettet sein. Die Texte 
müssen selektierbar sein. Ansonsten ist 
eine Volltextsuche nicht möglich und der 
Text wird nicht vollständig scharf sein. Dies 
ist besonders beim Zoomen von Bedeutung.

•  Alle Seiten in einem Abschnitt müssen das 
gleiche Seiten-/Größenformat aufweisen.

•  Die PDF darf KEINE Ebenen und KEINE 
Transparenz enthalten, da ansonsten Ebe-
nen oder Seitenelemente möglicherweise 
nicht angezeigt werden. 

Richtlinien für Verpackung und Transport:

10. Anlieferungszustand:
•  Die angelieferten Beilagen müssen so ange-

liefert werden, dass eine sofortige maschi-
nelle Verarbeitung gewährleistet ist, ohne 
dass eine zusätzliche manuelle Aufberei-
tung notwendig ist.

•  Durch zu frische Druckfarbe zusammenge-
klebte, stark elektrostatisch aufgeladene 
oder feucht gewordene Beilagen können 
nicht verarbeitet werden.

•  Beilagen mit umgeknickten Ecken bzw. Kan-
ten, Quetschfalten oder mit verlagertem 
(runden) Rücken sind nicht verarbeitbar.

11. Lagen:
•  Die unverschränkten, kantengeraden Lagen 

sollen eine Höhe von 80-100 mm aufwei-
sen, damit sie von Hand greifbar sind.

•  Eine Vorsortierung wegen zu dünner Lagen 
darf nicht notwendig sein.

•  Das Verschnüren oder Verpacken einzelner 
Lagen ist nicht erwünscht und auch nicht 
zweckmäßig.

12. Palettierung:
•  Die Beilagen müssen sauber auf stabilen 

Mehrwegpaletten gestapelt sein.
•  Beilagen müssen gegen Transportschäden 

(mechanische Beanspruchung) und gegen 
Eindringen von Feuchtigkeit geschützt sein.

•  Das Durchbiegen der Lagen kann durch ei-
nen stabilen Karton zwischen den Lagen 
vermieden werden. Der Stapel erhält gleich-
zeitig mehr Festigkeit.

•  Wird der Palettenstapel umreift oder 
schutzverpackt, dürfen die Kanten der Bei-
lagen nicht beschädigt oder umgebogen 
werden.

•  Jede Palette muss analog zum Lieferschein 
deutlich und sichtbar mit einer Palettenkar-
te mit Inhalts- und Mengenangabe gekenn-
zeichnet sein.

Hinweise zum Materialeinsatz:

13. Packmitteleinsatz:
•  Die Verpackung ist auf das notwendige, 

zweckdienliche Minimum zu beschränken.

14.  Einsatz von recyclingfähigem 
  Ver packungsmaterial:
•  Paletten und Deckelbretter sind im Mehr-

wegverfahren zu nutzen.
• Palettenbänder sollen aus Stahl sein.
•  Kunststoffmaterialien müssen aus PE sein.
•  Die Kartonagen müssen recyclingfähig sein.
•  Als Verpackungsmaterial darf kein Verbund-

material eingesetzt werden.

Richtlinien zur Abwicklung:

15. Begleitpapiere (Lieferscheine):
•  Um die Lieferung nach Annahme korrekt 

zuzuordnen, muss die Anlieferung grund-
sätzlich mit einem Lieferschein erfolgen, der 
folgende Angaben enthalten sollte:

 - Zu belegender Zeitungstitel
 - Gebuchter Verteiltermin
 - Auftraggeber der Beilage
 -  Beilagentitel, Artikelnummer oder  

Motiv
 - Absender und Empfänger
 - Anzahl der Paletten 
 -   Gesamtstückzahl der gelieferten Beilagen
 -  Textgleichheit zwischen Lieferschein und 

Palettenkarte
 - Raum für Vermerke
•  Bei Selbstanlieferungen verwenden Sie 

zwingend die der Auftragsbestätigung bei-
gefügten Lieferpapiere.

16. Lieferung von Paketen:
•  Eine ausreichende Kennzeichnung der  

Pakete ist erforderlich. (Bsp.: Bezeichnung 
Kunde und Motiv, Auflage und Umfang der 
Lieferung (Paket 1 von 4).

•  Ein Lieferschein ist dem Paket oder einer 
Lieferscheintasche beizufügen.

•  Bei Lieferungen durch Internetdruckereien 
wenden Sie sich bitte vorab an den Verlag.

•  In Paketen sind unterschiedliche Pros-
pektmotive nicht gestattet.
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Nutzen Sie das attraktive Umfeld für Ihre zielgruppenspezifische Werbung

Sonderthemen und Zielgruppenwerbung

S ozialpädagogen sind so et-
was wie die gute Seele von
Institutionen und Einrich-

tungen. Die Aufgabenbandbreite
in dem Beruf ist extrem breit gefä-
chert und reicht von der Arbeit
mit Kleinkindern, Kindern, Ju-
gendlichen, Erwachsenen, Fami-
lien, Senioren oder Menschen mit
Behinderung.

Sozialpädagogen sind dafür
ausgebildet, beispielsweise Kin-
der in Kindergärten oder ähnli-
chen Betreuungseinrichtungen,
in Schulen, Jugendzentren oder
in Pf legeheimen zu betreuen und
sie gemäß ihren Fähigkeiten zu
fördern, so dass sie sich optimal
entwickeln können. Bei Men-
schen mit Handicap fördern Sozi-
alpädagogen im pflegerischen Be-
reich die Selbstständigkeit der Pa-
tienten. Aber auch im beratenden
Bereich können sie tätig werden.

Etwa in der Lebensberatung.
Die Fähigkeiten der Sozialpädago-
gik-Experten sind in der Jugend-

hilfe, bei der Drogenberatung
oder in Obdachlosenheimen ge-
fragt. Oder sie helfen Eltern mit
verhaltensauffälligen Kindern
weiter, bieten Familienberatun-
gen an, unterstützen bei behörd-
lichen Fragestellungen und, und,
und.

Und last but not least finden
Sozialpädagogen auch im Bereich
der Verwaltung Beschäftigungs-
möglichkeiten. Hier geht es um
die Erledigung organisatorischer
Dinge. Sie regeln zum Beispiel die
Vergabe freier Kita-Plätze einer
Gemeinde oder überwachen den
Personalschlüssel von Kinderta-
geseinrichtungen.

Voraussetzung, um als Sozial-
pädagoge arbeiten zu können, ist
ein Studium der Sozialpädagogik.
Hier werden Berufsanwärtern die
wichtigsten Kenntnisse vermit-
telt, wie sie später im Berufsleben
Menschen in unterschiedlichen
Lebensbereichen helfen und un-
terstützen zu können.

Der Bachelor-Studiengang
nimmt bis zu acht Semester in
Anspruch, während für den an-
schließenden Master-Studien-
gang weitere vier Semester einge-
plant werden sollten. Im Bachelor
Studium bauen Berufsanwärter
hauptsächlich Grundlagenwis-
sen auf, das im Master-Studium

vertieft wird. Das Studium be-
steht nicht nur aus Vorlesungen,
Seminaren und Übungsveranstal-
tungen, es sind auch Praktika vor-
gesehen. Das Sozialpädagogikstu-
dium schließt mit der Bachelor-
bzw. der Masterthesis sowie
schriftlichen und mündlichen
Prüfungen ab. red

Die gute Seele

Sozialpädagogen helfen unter anderem bei der Familienberatung oder bei Erzie-
hungsproblemen. FOTO: FREEPIK

Sozialpädagogen befassen sich mit der Prävention und Lösung sozialer Probleme

D er Lehrkräftemangel wird
zunehmend größer, insbe-
sondere in den MINT-

Schulfächern Mathematik, Infor-
matik, Naturwissenschaften und
Technik. Auch die Zahl der Stu-
dierenden in diesen Fächern geht
zurück. Doch wie lassen sich Ju-
gendliche für den Lehrberuf be-
geistern? Das Stipendienpro-
gramm Lehramt Mintoring in Ba-
den-Württemberg weckt das Inte-
resse für den Lehrberuf bereits
vor dem Abitur und bestärkt sie,
ein entsprechendes Studium auf-
zunehmen. Schülerinnen und
Schüler können sich bis zum 14.
Juli 2023 bewerben. Lehramt Min-
toring wird von der Stiftung der
Deutschen Wirtschaft (sdw) in
Kooperation mit der Dieter

Schwarz Stiftung und der Vector
Stiftung angeboten.

Die Förderdauer von Lehramt
Mintoring setzt in den letzten
Jahren der Schulzeit an und be-
gleitet die Jugendlichen bis in die
ersten zwei Semester an der
Hochschule. Mit Workshops, Coa-

ching-Angeboten und digitalen
Lernformaten werden den Ju-
gendlichen wichtige Fähigkeiten
vermittelt. Sie erhalten zudem
erste Einblicke in ein Lehramts-
studium und die Lehrpraxis. Zu-
sätzlich werden die Geförderten
bei ihrer Studienorientierung von

ehrenamtlichen Lehramtsstudie-
renden als Mentorinnen und
Mentoren begleitet und erhalten
eine materielle Unterstützung.

Jugendliche aus Baden-Würt-
temberg mit Interesse an einem
Lehramtsstudium im MINT-Be-
reich, die im Sommer 2024, 2025
oder 2026 Abitur machen wer-
den, können sich bis zum 14. Juli
2023 bewerben unter: http://
www.sdw.org/lehramt-mintoring

Online-Infotermine bieten in-
teressierten Schülerinnen und
Schülern, Eltern und Lehrkräften
die Möglichkeit, sich über das
Schülerstipendium zu informie-
ren: 25. Mai und 22. Juni 2023, je-
weils 18:00 bis 18:45 Uhr. Zu-
gangsdaten unter: http://
www.sdw.org/lehramt-mintoring

MINT-Lehrkräfte dringend gesucht

In den MINT-Schulfächern werden Lehrkräfte gesucht. FOTO: CB

Schülerstipendienprogramm bietet Unterstützung beim Start ins Studium

Schwäbische Zeitung | 6. Mai 2023

AUSBILDUNG, STUDIUM, WEITERBILDUNG

       

Ab 1. September 2023 bieten wir eine Stelle zur Ausbildung als

Erzieher/in, Anerkennungs- 
praktikant/in oder im PIA-Modell 
Weitere Informationen finden Sie auf unserer Homepage unter: 

www.neukirch-gemeinde.de unter der Rubrik: Neukirch - freie Stellen -, 
telefonisch beim Träger unter Tel. 075 28/9 20 92-16 (Herr Frank) oder 

der Kitaleitung unter Tel. 075 28/29 27 (Frau Ulmer-Walz).
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Sehschwächen erkennen und
ausmessen, Brillengläser be-
arbeiten und Kunden beraten
– Augenoptiker tun viel mehr
als Brillen verkaufen und sind
daher als Fachleute nahezu
unentbehrlich.

Gutes Sehen bestimmt unse-
ren Alltag und der richtige
Durchblick ist in allen Lebens-
bereichen wichtig. Mit der Di-
gitalisierung nimmt seine Be-
deutung weiter zu und bereits
heute trägt mehr als jeder
zweite Erwachsene eine Brille
oder Kontaktlinsen. Wieso al-
so nicht einen Beruf ergreifen,
der so abwechslungsreich ist
wie die Augenoptik?

Facettenreiche Aufgaben
Der zwischenmenschliche
Austausch nimmt in der Au-
genoptik einen besonderen
Platz ein. So erfüllen Augen-
optiker die Funktion als ver-
traulicher Ansprechpartner,
der mit Expertise und modi-
schem Gespür gemeinsam mit
dem Kunden eine individuelle
Lösung findet. Neben guten

Physik- und Mathematik-
kenntnissen ist in der Augen-
optiker-Ausbildung auch sehr
viel handwerkliches Geschick
gefragt. Der Azubi lernt unter
anderem, wie man Brillenglä-
ser bearbeitet, Brillen repariert

und an den Träger anpasst. Mit
der zunehmenden Digitalisie-
rung haben sich moderne
Messinstrumente und
Hightech-Geräte etabliert, die
Augenoptiker bei ihrer Arbeit
unterstützen.

Der Weg in die duale Ausbil-
dung beginnt mit einem guten
Hauptschulabschluss, der
mittleren Reife, der Fachhoch-
schulreife oder dem Abitur. In
drei Jahren lernen Auszubil-
dende in einem Augenoptik-

Fachgeschäft das Handwerk
von der Pike auf und ist die Ge-
sellenprüfung bestanden, ste-
hen alle Türen zur individuel-
len Entfaltung offen. 

Neben dem Augenoptiker-
meister und der Selbststän-
digkeit sind ein weiterführen-
des Studium oder eine Weiter-
bildung zum Optometristen
möglich, denn vor dem Hinter-
grund der immer älter wer-
denden Gesellschaft nehmen
Aspekte der Augengesundheit
und Vorsorge zusätzlich einen
zunehmend größeren Stellen-
wert ein. Außer im Fachge-
schäft können Augenoptiker
daher auch in der Forschung
oder Industrie, in Augenklini-
ken oder Bildungseinrichtun-
gen der Branche arbeiten. 

Informationen stehen auf der
Website des Zentralverbands
der Augenoptiker und Opto-
metristen (ZVA) unter
www.zva.de und auf der Aus-
bildungsplattform www.be-
optician.de zur Verfügung. 

akz-o

Augenoptiker und Optometristen bieten neben der Brillen- und Kontaktlinsenanpassung ver-
schiedene Messungen rund um das visuelle System an. FOTO: ZVA PETER BOETTCHER/AKZ-O

Den Kunden immer im Blick

Das Bundesinstitut für Be-
rufsbildung (BiBB) hat Ausbil-
dungsordnung für Steuer-
fachangestellte moderni-
siert. Sie tritt am 1. August
2023 in Kraft.

Ob Steuererklärung, Betriebs-
prüfung oder Buchführung –
ohne die Unterstützung durch
digitale beziehungsweise
elektronische Verfahren geht
in Steuerberatungskanzleien
und in der Finanzverwaltung
mittlerweile nichts mehr. Zu-
dem hat die Beratungsintensi-
tät von Mandantinnen und
Mandanten bei steuer- und
betriebswirtschaftlichen Fra-
gen in den vergangenen Jah-
ren deutlich zugenommen. 

Mehr Nachhaltigkeit
Und um die Berufsausbildung
zum/zur Steuerfachangestell-
ten modern und attraktiv zu
gestalten, wurden darüber hi-
naus auch die neuen Stan-
dardberufsbildpositionen in
die Ausbildung aufgenom-
men. Dadurch findet insbe-
sondere das Thema „Nachhal-
tigkeit“ künftig eine besonde-
re Berücksichtigung. 

Dies waren Gründe dafür, dass
das BiBB gemeinsam mit den
zuständigen Bundesministe-
rien sowie den Sozialpartnern

und Sachverständigen aus der
betrieblichen Praxis im Auf-
trag der Bundesregierung die
Ausbildungsordnung für Steu-
erfachangestellte moderni-
siert hat. Die neue Ausbil-
dungsordnung tritt zum 1. Au-
gust 2023 in Kraft. 

Die an der Neuordnung betei-
ligten Organisationen und Ein-
richtungen waren sich darin
einig, das bestehende und be-
währte System von Zwischen-
und Abschlussprüfung beizu-

behalten und keine gestreckte
Abschlussprüfung einzufüh-
ren. Neu in die Abschlussprü-
fung aufgenommen wurde,
neben zwei weiterhin beste-
henden schriftlichen Prü-
fungsbereichen, eine Ge-
sprächssimulation zur Mitge-
staltung der Beratung von
Mandantinnen und Mandan-
ten. Dies trägt der neuen
Schwerpunktsetzung Rech-
nung. Dabei agiert die zu prü-
fende Person auf der Grundla-
ge unterschiedlicher berufs-

spezifischer Tätigkeiten in ei-
nem Rollenspiel in ihrer
künftigen beruflichen Funkti-
on. 

Neuer Rahmenlehrplan
Auf berufsschulischer Seite
wurde die bisherige Fächer-
und Rechtsgebieteorientie-
rung aufgegeben. Insgesamt
zwölf handlungsorientiert ge-
staltete Lernfelder strukturie-
ren nunmehr den neuen schu-
lischen Rahmenlehrplan, der
als Empfehlung für den jeweils

landesrechtlich geregelten
Berufsschulunterricht gilt. 

Die Ausbildung zum/zur Steu-
erfachangestellten gehört mit
zu den am stärksten nachge-
fragten Ausbildungen. Im Jahr
2021 wurden mehr als 6.600
neue Ausbildungsverträge ab-
geschlossen. Das bedeutet ge-
genüber dem Vorjahr einen
Zuwachs von mehr als fünf
Prozent. 

Weitere Karrierechancen
Nach der kaufmännischen
Ausbildung zum/zur Steuer-
fachangestellten gibt es ver-
schiedene Möglichkeiten der
Weiterbildung und Karriere-
planung – zum Beispiel zum
Steuerfachwirt/zur Steuer-
fachwirtin, zum Fachwirt/zur
Fachwirtin Wirtschaftsprü-
fung oder zum Bachelor Pro-
fessional Bilanzbuchhaltung. 

Die neue Ausbildungsordnung
für den betrieblichen Teil so-
wie der neue Rahmenlehrplan
für den schulischen Teil lösen
die bestehenden Ausbildungs-
regelungen aus dem Jahr 1996
ab. Das BIBB plant darüber hi-
naus, zur neuen Ausbildungs-
ordnung eine Umsetzungshil-
fe aus der Reihe „Ausbildung
gestalten“ herauszugeben. 

BiBB

Die Berufsausbildung zum/zur Steuerfachangestellten wird künftig moderner und attraktiver
gestaltet. FOTO: DRAZEN ZIGIC/FREEPIK

Mehr Digitalisierung – 
mehr Mandantenorientierung

Katholische  
Gesamtkirchengemeinde 
Friedrichshafen 

Jetzt bewerben! 
Verena Amann 

Katharinenstr. 16 | 88045 Friedrichshafen 
Tel. 07541 7076-21  

vamann@vz-fn.drs.de 

www.katholisch-friedrichshafen.de 

 

Start 1. September 2023 
 

Anerkennungspraktikum 
zum/zur Erzieher*in (m/w/d) 

  
Anerkennungspraktikum 

zum/zur Kinderpfleger*in (m/w/d) 
 

Praxisintegrierte Ausbildung 
zum/zur Erzieher*in (m/w/d) 

 
Praxisintegrierte Ausbildung 

zum/zur Erzieher*in Europaklasse (m/w/d) 
 
 

Wir sorgen für gute Verbindungen!

Die Hügler GmbH ist ein Familien-Unternehmen in zweiter Generation mit 160  
Mitarbeitern*innen und ist seit 1988 sehr erfolgreich in der Kabelkonfektion tätig. 
Tradition mit Zukunft wird von uns tagtäglich gelebt und der Mensch steht bei  
unserem Tun im Mittelpunkt. Bei unseren Kunden fungieren wir als Partner, der 
sämtliche Leistungsbereiche im Full-Service anbietet: von der Entwicklung,  
Auftragsbearbeitung, Materialbeschaffung bis hin zur Fertigung.      
Wir expandieren, wachsen weiter und suchen SIE ab September 2023 für unseren 
Produktionsstandort Aulendorf für den  

Ausbildungsberuf:
-   Industriekaufmann/-frau  (m/w/d)
Sie erwerben kaufmännische und betriebswirtschaftliche Kenntnisse und Fähig-
keiten, die beim Berufsschulunterricht, im betrieblichen Unterricht und beim prakti-
schen Einsatz in verschiedenen Abteilungen vermittelt werden.
In unserem Betrieb erwartet Sie eine fundierte und praxisorientierte Ausbildung. 
Wir bieten Ihnen interessante und abwechslungsreiche Tätigkeiten in einem inno-
vativen und expandierenden Industrie-Unternehmen. Außerdem erhalten Sie einen 
guten Überblick der verschiedenen Ausbildungsinhalte sowie eine gute Prüfungs-
vorbereitung, da bei uns speziell für unsere Auszubildenden ein innerbetrieblicher 
Unterricht angeboten wird.
Ihre Voraussetzungen sollten ein guter Schulabschluss (mittlere Reife, Fachhoch-
schulreife oder Abitur), Engagement und Interesse an kaufmännischen Tätigkeiten, 
hohe Lernbereitschaft, Motivation, Team- und Kommunikationsfähigkeit sowie 
selbstständiges Arbeiten sein.
Eine ausführliche Stellenbeschreibung finden Sie ebenfalls auf unserer Webseite.
Wenn Sie diese Voraussetzungen erfüllen und eine abwechslungsreiche und zu-
kunftssichere Ausbildung suchen, dann senden Sie gerne Ihre aussagekräftigen 
Bewerbungsunterlagen an: Melanie.Diterle@huegler-gmbh.de

HÜGLER GmbH
Sandweg 54 
88326 Aulendorf 
Telefon: 07525 9227-0

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
www.owb.de 

 
 

  

 
 

Die OWB ist ein innovatives gemeinnütziges 
Unternehmen im sozialen Bereich. 

_____________________________________________ 

 
Ausbildungsplätze ab 01.09.2023 

_____________________________________ 

Heilerziehungspfleger (m/w/d) 
Werkstatt Kisslegg, Wohnhaus Ravensburg, Scheer und Kisslegg, 

Saatkornhof Ruschweiler 
______________________________________________________ 

Heilerziehungsassistenten (m/w/d) 
Wohnhaus Ravensburg, Scheer und Kisslegg,  

Saatkornhof Ruschweiler 

_____________________________________ 
Arbeitserzieher (m/w/d) 

Werkstatt Kisslegg 
______________________________________________________ 

Anerkennungspraktikanten (m/w/d) 
Werkstatt Ravensburg, Kisslegg 

_____________________________________ 
Vorpraktikanten (m/w/d) 

Werkstatt Sigmaringen, Wohnhaus Kisslegg 

_____________________________________ 
Freiwilliges Soziales Jahr (FSJ) 

Werkstatt Ravensburg, Mengen, Sigmaringen, 
Wohnhaus Ravensburg, Scheer 

_____________________________________ 
Bundesfreiwilligendienst (BFD) 

Werkstatt Ravensburg,  
Wohnhaus Scheer 

_____________________________________ 

 
Nähere Informationen finden Sie auf unserer Homepage  
_____________________________________________ 

www.owb.de 
OWB Personalabteilung | Jahnstr. 98 |  

88214 Ravensburg oder 
bewerbung@owb.de 
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Sonderveröffentlichung

AUSBILDUNG SICHERT DEINE ZUKUNFT

 

Beim Landwirtschaftlichen Zentrum für Rinderhaltung, 
Grünlandwirtschaft, Milchwirtschaft, Wild und Fischerei 
Baden-Württemberg (LAZBW) sind folgende Ausbildungs- 
plätze zu besetzen: 

 Ausbildungsplatzangebot Aulendorf 2024: 
4 Landwirt/-in (w/m/d) 
1   Duales Studium Agrarwirtschaft B.Sc. (w/m/d) 
1   Hauswirtschafter/-in (w/m/d) 

     Ausbildungsplatzangebot Wangen 2024: 
1 Hauswirtschafter/-in (w/m/d) 
1 Milchtechnologe/-in (w/m/d) 
4 Milchwirtschaftliche/-r Laborant/-in (w/m/d) 

 1   Bachelor of Arts Soziale Arbeit B.A. (w/m/d) 

Weitere Informationen finden Sie unter www.lazbw.de 

 

Baden-Württemberg 

Ratgeber Recht
Sonderveröffentlichung

Erbrecht

E
rbfälle stellen sowohl im
Rahmen der vorsorgen-
den Gestaltung als auch
bei der späteren Nach-
lassabwicklung für alle

Beteiligten eine Herausforderung
dar. Besteht im Zusammenhang mit
dem Erbfall ein Auslandsbezug,
treffen verschiedene Rechts-
ordnungen aufeinander. Dann kann
es schnell kompliziert und eine um-
fassende rechtliche Beratung für
die Betroffenen unerlässlich wer-
den.

Komplexitätssteigerung durch Aus-
landsbezug
Befinden sich Vermögenswerte im
Ausland, bringt der Erbfall beson-
dere rechtliche Herausforderungen
mit sich. Gleiches gilt, wenn der
Erblasser seinen gewöhnlichen
Aufenthalt im Ausland hatte und
zum Nachlass Vermögenswerte im
Inland gehören. Das hierbei entste-
hende Zusammentreffen verschie-
dener Rechtsordnungen kann die
schon nach der deutschen Rechts-
ordnung bestehende Komplexität
eines Erbfalls noch einmal erheb-
lich steigern. Dies betrifft sowohl
die vorsorgende Gestaltung im Vor-
feld als auch die spätere Abwick-
lung des Erbfalls durch die Erben.

„Jede Rechtsordnung hat ihre eige-
nen Gesetze und rechtlichen Rah-
menbedingungen. Diese zu kennen
und ihr Zusammenwirken aufei-
nander abzustimmen, ist für eine
sachgerechte Behandlung von Erb-
fällen häufig unerlässlich,“ so Mi-
chael Brenz, stellv. Geschäftsführer
der Notarkammer Baden-Württem-
berg. Die Verquickung verschiede-
ner Rechtsordnungen kann es er-
forderlich machen, neben einem
deutschen Notar einen Berater für
das ausländische Recht hinzuzu-
ziehen, zum Beispiel einen Notar
oder Rechtsanwalt des jeweiligen
Landes. Im Idealfall sollte sich die-
se Beratung nicht nur auf die zivil-
rechtliche Bewältigung des Erbfalls
beziehen, sondern auch auf dessen
steuerrechtliche Folgen im In- und
Ausland, was ergänzend die Einbe-
ziehung eines Steuerberaters der
jeweils betroffenen Rechtsordnung
empfehlenswert machen kann.

Vorausschauende Gestaltung im
Testament
„Befindet sich Vermögen im Aus-
land und will der künftige Erblasser
sich und seine Nachfolger insoweit
vor unerwarteten erbrechtlichen
Wirkungen seines Ablebens schüt-
zen, kann es oftmals erforderlich

werden, die Regelungen des deut-
schen Erbrechts mit den Gesetzen
des betroffenen ausländischen
Staates abzugleichen, einen etwai-
gen Gestaltungsbedarf zu erkennen
und diesen rechtssicher umzuset-
zen“, erläutert Brenz. Im Interesse
einer gelingenden Nachfolge soll-
ten vorausschauende Erblasser
demnach rechtzeitig Vorsorge tref-
fen und fachkundige Beratung ein-
holen. „Bei der Gestaltung eines
Testaments oder eines Erbver-
trags werden die entscheidenden
Weichen gestellt, damit auch Ver-
mögenswerte im Ausland in die
vom Erblasser gewünschte Bahn
gelenkt werden“, weiß Brenz. In
Deutschland stehen hierfür Nota-
re als rechtliche Berater und Ur-
kundengestalter zur Verfügung.
Auch bei einem gewöhnlichen
Aufenthalt des Erblassers im Aus-
land, kann die Hinzuziehung
rechtlicher Expertise sinnvoll
sein. „So kann es etwa geboten
sein, im Testament oder Erbver-
trag eine sogenannte Rechtswahl
zu treffen, um zu verhindern, dass
sich die erbrechtlichen Regelun-
gen nach einer fremden Rechts-
ordnung richten und hierdurch
unerwünschte oder unerkannte
rechtliche Folgen eintreten, die

auch Vermögenswerte in Deutsch-
land betreffen würden“, erläutert
Brenz.

Abwicklung von Erbfällen mit Aus-
landsbezug
Stirbt eine Person, können sich für
die Hinterbliebenen und eingesetz-
ten Erben eine Vielzahl rechtlicher
Fragen stellen. Hierbei kann es um
die Annahme oder Ausschlagung

der Erbschaft, die Auseinanderset-
zung des Nachlasses unter den Mit-
erben und die Erfüllung letztwilli-
ger Anordnungen des Erblassers
gehen. Hatte der Erblasser seinen
gewöhnlichen Aufenthalt oder Ver-
mögenswerte, etwa eine Immobilie,
im Ausland, kann dies die Nachlass-
abwicklung erheblich erschweren.
Gleiches gilt, wenn ein Erbe im
Ausland seine Erbenstellung nach-

weisen muss. Auch bei diesen Auf-
gabenstellungen stehen Notare als
rechtliche Berater zur Verfügung.
„Geht es etwa darum, die Erben-
stellung im europäischen Ausland
nachzuweisen, kann die Beantra-
gung eines Europäischen Nachlass-
zeugnisses über einen Notar ein
sinnvoller Weg sein“, weiß Brenz. 

(Quelle: Notarkammer BW)

Nachlass mit Auslandsbezug
Vorausschauende Gestaltung im Testamament

Die Beantragung eines Europäischen Nachlasszeugnisses über einen Notar ein sinnvoller Weg sein. Foto: CB

Rechtsanwaltskanzlei
Burk & Lorz
Hofweg 24, 88316 Isny 
Tel. 0 75 62 / 70 92-0 und 0175 / 1857722 
Fax 0 75 62 / 70 92-20 
E-Mail: ra.lorz@web.de 
www.anwalt.de/lorz

Herr Rechtsanwalt Lorz ist:
Mitglied der Deutschen Gesellschaft für Erbrechtskunde
Mitglied in der Arbeitsgemeinschaft für Erbrecht im
Deutschen Anwaltsverein
RA Lorz hat den Fachanwaltslehrgang für Erbrecht und den 
Testamentvollstrecker-Lehrgang erfolgreich absolviert.  
Tätigkeitsschwerpunkt: Erbrecht 
Weitere Tätigkeiten im Familienrecht, Arbeitsrecht, Pferderecht

Kanzlei für Erbrecht 
Rechtsanwalt Manfred Lorz

SCHLAK WIELAND  

& PARTNER mbB

RECHTSANWÄLTE  
IN WEINGARTEN

Die Zukunft gestalten.
Fachanwälte für Familienrecht und Erbrecht, 
Mediatoren

St.-Konrad-Straße 51, 88250 Weingarten
www.schlak-wieland.de

Telefon 0751-76428-0

liche Fragen von 16:00 Uhr bis 18:00 Uhr Herr Rechtsanwalt Manfred Lorz
Tätigkeitsschwerpunkt: Erbrecht 
Familienrecht, Arbeitsrecht,  
Pferderecht
Tel.: 07562  7092-0 (9 - 16 Uhr)

Kanzlei  
für Erbrecht  

ISNY

„Mitglied in der Arbeits-  
gemeinschaft Erbrecht des    
Deutschen Anwaltsvereins“

/ (8-18 Uhr)

Axel E. Sterk
auch Fachanwalt für Verkehrsrecht
auch Fachanwalt für Arbeitsrecht
spezialisiert auf Erbrecht

Lindauer Straße 36, 88239 Wangen im Allgäu
Telefon 07522 7072-0 · Fax -20

sterk@rechtsanwaelte-wangen.de
www.rechtsanwaltskanzlei-sterk.de

Diese Experten stehen 
Ihnen heute für Fragen 
gerne zur Verfügung

Rechtsanwalt Klaus Habrik
Fachanwalt für Erbrecht
Fachanwalt für Arbeitsrecht

Gerne stehe ich für Fragen von 
14 Uhr bis 20 Uhr zur Verfügung.

Mobil 0171-5484934

Sonderthemen 2023

Recht im Fokus

Familienrecht Do., 23.11.2023

Weitere Informationen: Susanne Pommer, Tel. 0751 2955-1192, s.pommer@schwaebische.de, 
Schwäbischer Verlag GmbH & Co.KG Drexler, Gessler, Karlstr. 16, 88212 Ravensburg

Rechtsanwalt Axel E. Sterk  
Gerne beantworte ich Ihre Fragen

zum Thema Erbrecht am 
Freitag, 30.06.23 
von 10 -12 Uhr

Telefon: 07522 7072-0

Ich stehe Ihnen gerne  
für erbrechtliche  
Fragen zur Verfügung.

Frau Christine Wieland 
Rechtsanwältin & Mediatorin
Fachanwältin für Erbrecht
Telefon 0751 7642840 (14-15 Uhr)

schwäbische.de/kleinanzeigen
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Monatliche Sonderseiten, z. B.
 
Rechtsanwälte (jeden letzten Dienstag im Monat)

Spezialisten am Werk  (jeden 1. Dienstag im Monat)

Ratgeber Gesundheit (jeden letzten Dienstag im Monat)
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Sonderthemen und Zielgruppenwerbung

Juli  
Let´s Go 
Traumjobs
Freizeit und Reisen
Senioren – Leben und Wohnen mit 
Service
Ausflugstipps in der Region
Ratgeber Gesundheit – Diabetes/
Adipositas
Ferien zu Hause/Kurzurlaub
Hausbau kompakt: Vielfalt in 
Fertig- und Massivhausbau
Sommerzeit 

 

August  
Sommerzeit
Freizeit und Reisen
Die Eigene Vier Wände Biberach

September  
aktiv – das Magazin für Gesundheit 
und Freizeit
Freizeit und Reisen
Business Today
Klinikführer
Tag des Handwerks
Erziehung & Pädagogik
Ausbildung, Studium, 
Weiterbildung
Tag der Zahngesundheit
Bauplatz- und Neubau-
Immobilienführer
Ratgeber Gesundheit - 
Augengesundheit
Ausbildung sichert Deine Zukunft
Ferientipps im Herbst

Oktober  
Showtime
Let´s Go
Informatik & Elektrotechnik
Endoprothetik
Energieeffizientes Zuhause
Traumjobs
Freizeit und Reisen
Kreuzfahrten & Flussreisen
Senioren – Leben und Wohnen mit 
Service
Lust auf Reisen
Gesundheit, Pflege & Soziales
Ratgeber Gesundheit – Haut/
Frauengesundheit
Busreisen

November  
Live Dabei 
Wohnträume Ostalb
Freizeit und Reisen
Die eigenen 4 Wände
Ausbildung, Studium,  
Weiterbildung
Weihnachtsmärkte
aktiv – das Magazin für  
Gesundheit und Freizeit
Familienrecht
Arbeiten in Österreich
Ratgeber Gesundheit – Darm/
Gastro
Hausbau Kompakt: Vielfalt in  
Fertig- und Massivhausbau

Dezember  
Profile
Business Today
Ab auf die Piste
Ratgeber Gesundheit - Schmerz
Freizeit und Reisen
Willkomm daheim
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Z wölf Kilometer bei kaum
nennenswerten Anstiegen
klingt als Aussicht für den

dritten Tag richtig verlockend,
zumal die Knochen nach dem vor-
hergehenden fast 24 Kilometer
langen Marsch nach Erholung
schreien. Überwiegend f lach soll
die Strecke sein. Schön.

Morgens geht es erst mal ganz
gemütlich zwei Kilometer an der
Breg entlang, sozusagen zum
Warmlaufen. Kurz darauf, näm-
lich da, wo im kleinen Weiler
Hammereisenbach die Urach ins
Bregtal mündet, liegt weit oben
auf einem Felssporn die Burg
Neufürstenberg beziehungsweise
das, was von ihr noch übrig ist.
Die Ruinen stammen von der klei-
nen Burganlage der Grafen von
Fürstenberg aus dem Jahr 1360.
Nur fünf Minuten dauert der Ab-
stecher hinauf und lohnt sich vor
allem wegen der Aussicht hinun-
ter nach Hammereisenbach. Der
Ort hat seinen Namen übrigens
vom Erzvorkommen, das im Ei-
senbachtal bis ins 16. Jahrhun-
dert hinein verarbeitet wurde.
Damit wäre auch die Lage der
Burg erklärt, die lange als Schutz-
und Kontrollpunkt diente.

Danach gibt’s eine kurze Rast
auf einer der neuen Wasserwel-
tenbänke im Bregtal. Am Wilddo-
bel biegt der Wasserweltensteig
dann von der Breg ab. Ein biss-
chen Aufmerksamkeit ist ange-
bracht, damit der Einstieg vom
breiten, offenen Tal in die enge
Waldschlucht nicht verpasst
wird. Jetzt geht’s zum zweiten
Mal hinauf und schon tauchen
die Wanderer ein in die Weiten
der fürstenbergischen Wälder,
die auf einer Hochfläche rund
um Mistelbrunn liegen. Der Ort
wurde übrigens vom Kloster Rei-
chenau gegründet. Die Kapelle
ist, genau wie die Mutterabtei Rei-
chenau, dem Evangelisten Mar-
kus geweiht, der hier viele Jahr-
hunderte lang als Wetterheiliger

verehrt wurde. Bei sogenannten
Marxprozessionen baten Bürger
und Bauern dort in früheren Jahr-
hunderten häufig um mehr Re-
gen oder mehr Sonne. 

Wir werden allerdings bei un-
seren Sonnengebeten gewaltig ge-
stört. Lautstarke Bohrer sind
schon von außen zu hören. Drin-
nen wird der Boden renoviert.
Wir treten trotzdem ein, der
Lärm verstummt sofort. „Wir
können jetzt auch Pause ma-
chen“, meinen die beiden Hand-
werker und verschwinden. So
ganz in Ruhe ist es eine Freude,
die Fresken aus dem 13. Jahrhun-
dert zu bestaunen.

Unsere Gebete wurden erhört,
die Sonne kommt raus. Ein Stück

begleitet der Wasserweltensteig
hier übrigens den Mistelbrunn-
Pilgerweg, der einen Abschnitt
des europäischen Jakobswegenet-
zes bildet und an dieser Stelle eine
Verbindung schafft zwischen den
beiden Jakobswegen Hoch-
schwarzwald und Neckar-Baar. 

Und wieder schluckt der Wald
den Weg und dämpft alle Geräu-
sche. Noch eine gute Stunde ge-
mütliches Dahinlaufen, dann
gibt der Wald den Wanderer wie-
der frei. Und schon sind auch die
ersten Häuser von Unterbränd in
Sicht. Gut nachvollziehbar, wo-
her der hintere Teil des Namens
stammt. Erhielten doch Waldstel-
len, die durch Feuer gerodet wur-
den, oft diesen Zusatz. St. Anna,
eine aus rotem Sandstein gebaute
Kapelle, lädt mit Bänken und ei-
nem schönen Vorplatz zur Rast.
Noch mehr Erholung gibt’s dann
am Kirnbergsee. Der Brändbach,
ein rechter Zufluss der Brigach,
wurde hier schon 1921 gestaut,
die Staumauer dann erst vor gut
20 Jahren renoviert. Wie heißt es
so schön: „Die Brändachtalsperre
dient der Stromerzeugung, dem
Hochwasserschutz und der Nah-
erholung.“ Wirtschaftlich lohnt
sich aber wohl vor allem der
Fremdenverkehr. Bereits 1957
wurde der Verkehrsverein Unter-
bränd Hochschwarzwald gegrün-
det, später erhielt der Ort den Ti-
tel „staatlich anerkannter Erho-
lungsort”. Der kleine Camping-
platz am Nordufer lockt
hauptsächlich Dauercamper, der
See mit einer maximalen Tiefe
von zehn Metern schon früh im
Jahr mit warmen Wassertempe-
raturen und mit einer ausge-
zeichneten -qualität. Multikulti
dann im Restaurant „Eiscafé“. Es
ist in rumänischer Hand, der Chef
spricht aber „perfekt italienisch“,
wie er beteuert, und auf der Karte
stehen neben den Eisspezialitä-
ten Pommes, Pizza und Wurstsa-
lat. Auch griechischen Wein

gibt’s. Allerdings von Uwe. Der
unterhält hier manchmal nach-
mittags sein Publikum auf der
Terrasse. Und irgendwie passt al-
les zusammen. Schlager, Schlag-
sahne und Stand-up-Paddler. Wer
noch laufen mag, kann in einer
halben Stunde den See umrun-
den. Übernachtet wird am Ende
dieser dritten Etappe im rund
fünf Kilometer entfernten Bräun-
lingen, einer reizenden Klein-
stadt, die ihren mittelalterlichen
Charme bewahrt hat. Der letzte
Bus dahin sollte halt nicht ver-
passt werden, sonst heißt es wei-
terlaufen oder „Daumen raus“. 

Müde Wanderfüße finden Abkühlung im Kirnbergsee. FOTO: CHRISTINE KING

Gemütlich durch gräfliche Wälder

Etappe 3: Von Hammereisenbach
zum Kirnbergsee. 14 Kilometer
Länge, Gehzeit ca. 3,5 Stunden,
etwa 200 Meter bergauf und etwa
170 bergab. 
Tipp: Busfahrplan nach Bräunlin-
gen rechtzeitig studieren. Mit der
Gästekarte KONUS, die alle Über-
nachtungsgäste erhalten, ist der
ÖPNV übrigens kostenlos.
Die Recherche wurde unterstützt
vom Schwarzwald-Tourismus und
Original Landreisen.

Wasserweltensteig, Folge 3 – Von Hammereisenbach zum Kirnbergsee

Rottweil

Villingen-Schwenningen
Furtwangen

Hammereisenbach 

Kirnbergsee 

Donaueschingen

Titisee-Neustadt
Blumberg

Schaffhausen

Triberg

Blindensee

Unsere Mitarbeiterin Christine
King ist den gesamten Wasser-
weltensteig abgewandert. Der
Weg ist 109 Kilometer lang und
führt von Triberg nach Schaff-
hausen. Für fünf der sechs Etap-
pen gilt die Schwierigkeitsstufe
mittel, nur Etappe vier gilt als
schwierig. Es geht insgesamt
etwa 2000 Meter bergauf und
ein bisschen mehr bergab. Start
und Ziel sind gut mit der Bahn
erschlossen, kostenlose Park-
plätze gibt’s am Triberger Bahn-
hof. Die Reise kann auch pau-
schal und mit Gepäcktransport
bei Original Landreisen gebucht
werden.
Infos unter
wasserweltensteig.de,
schwarzwald-tourismus.info
oder unter Tel.: 0761/896460

E in unvergleichliches Pano-
rama mit Blick auf den Bo-
densee hat, wer im Mental-

SpaResort Fritsch am Berg logiert
– nicht nur von den Zimmern,
sondern ebenso
vom Restaurant
aus. Oberhalb
von Bregenz am
Pfänderrücken
gelegen, bietet
das Erwachse-
nenhotel den
wohl beeindru-
ckendsten Weit-
blick und gilt mit
seiner modernen
Architektur aus Glas und Holz zu-
gleich als Eldorado für Lifestyle-

und Designfans. in dem familien-
geführten Resort mit 42 Zim-
mern, Juniorsuiten und Chalet-
Suiten sind Regionalität und Sai-
sonalität ebenso selbstverständ-
lich wie die bio-zertifizierte Land-
wirtschaft am Pfänderhang und
Naturkosmetik im Spa. Und ne-
ben dem Haus selbst spielt auch
die Umgebung eine Hauptrolle:
der Weitblick über See und Berge
einerseits, der beruhigende Blick
in den Wald andererseits.

Wir verlosen heute zwei Über-
nachtungen für zwei Personen im
sogenannten Wohlfühlzimmer
Seeblick inklusive Frisch-Kulina-
rium und je eine Aroma-Ganzkör-
permassage à 50 Minuten.  (sz)

Kurzurlaub im
Hotel Fritsch gewinnen

Auf dem Pfänderrücken bietet das MentalSpaResort
tolle Panoramasicht, Entspannung und Genuss

Im Hotelrestaurant haben Gäste einen herrlichen Blick auf den Bodensee.
FOTO: CHRISTIAN SCHRAMM

Wer gewinnen möchte, muss bis spätestens Sonntag, 13. August, 24 Uhr
die Telefonnummer 01378/002821 wählen (Telemedia interactive GmbH;
50 Cent/Anruf aus dem deutschen Festnetz, Mobilfunk ebenfalls. Daten-
schutz unter Datenschutz-URL) und das Stichwort „Fritsch“ sowie Namen,
Adresse und eigene Telefonnummer nennen. Mit der Teilnahme stimmen
die Gewinner der Veröffentlichung ihres Namens und des Wohnorts in
dieser Zeitung zu. Hinweise zum Datenschutz: www.schwäbische.de/
datenschutz

●●
Serie

Sommerzeit

AUSFLUG ins PARADIES
Fröhlicher GENUSS, Regional frische Küche

TERRASSE  FESTSAAL  HOTEL  
Feiern, Kegeln, Kinder-Spieleland

88267 Vogt, Tel. 0 75 29 / 77 08 
www.gasthof-paradies.deDer verzauberte Gasthof
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♥
♥

♥

♥

♥

♥
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19.

18. AUGUST 2023

17 - 23 UHR

19. AUGUST 2023

11 - 23 UHR 

///

Infos unter www.kommundsee.de/winzerfest.html

WINZER AUS LINDAU, WASSERBURG UND NONNENHORN 

schwäbische.de/
kleinanzeigen
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Mindestens tausend
Schritte täglich – unser
Sprunggelenk muss einiges
aushalten. Es ist für einen
reibungslosen Bewegungs-
ablauf unverzichtbar. Fuß
aufsetzen, Fuß abrollen,
Bein nach vorne bringen –
wenn das nicht mehr läuft
wie geschmiert, kann ein
Knorpelverschleiß, eine
Arthrose, dafür verant-
wortlich sein. Abhilfe kann
eine Endoprothese (Bild)
oder auch eine Versteifung
schaffen. FOTO: PRIVAT

Ratgeber Gesundheit
Sonderveröffentlichung

Spezial Endoprothetik

In den 
Startlöchern

Der Einsatz von künstlichen 
Gelenken in Schulter, Knie und 

Hüfte entwickelt sich rasant weiter. 
Noch in den Kinderschuhen 

steckt dagegen die 
Sprunggelenksendoprothetik.

Sana Klinikum
Landkreis 
Biberach

Orthopädische Expertise im Landkreis Biberach
Ausgezeichnete Qualität für Ihre Gelenke

Sana Klinikum Biberach:

Dr. med. Edgar Haringer

Facharzt für Orthopädie

Prof. Dr. med. Ralf Eisele

Facharzt für Chirurgie, Orthopädie, 

Gefäßchirurgie und Unfallchirurgie; 

Fuß- und Vorfußchirurg

Dr. med. Melanie Renn

Fachärztin für Orthopädie und 

Unfallchirurgie

Dr. med. Armin Tietze

Facharzt für Chirurgie, Orthopädie und 

Unfallchirurgie; Spezielle Unfallchirurgie, 

Spezielle Orthopädische Chirurgie, 

Notfallmedizin, Chirotherapie

• Konservative, nicht-operative Therapien

Chirotherapie u.v.m.

• Gelenkersatz- und Wechseloperationen 

(Hüft-, Knie- und Schulterendoprothetik)

•    Gelenkerhaltende Chirurgie

• Sporttraumatologie 

verletzungen, Schulterverletzungen u.v.m.

• Kinderorthopädie

Sana Kliniken Landkreis Biberach GmbH | Marie-Curie-Straße 4 | 88400 Biberach | www.sana.de/biberach www.sana.de/biberach-mvz

Unsere Leistungen

Dr. med. Thomas Christ

Facharzt für Orthopädie und 

Unfallchirurgie; Spezielle Ortho-

pädische Chirurgie, Sportmedizin, 

Chirotherapie

Gemeinsam für Ihre optimale Versorgung

zu chronischen Verletzungsfolgen, von der umfassenden 

www.sana.de/biberach-mvz

MVZ-Praxen Biberach & Laupheim:

Dr. med. Ali Akbayir

Unfallchirurgie und Sport-

traumatologie

Facharzt für Orthopädie und 

Unfallchirurgie; Spezielle Unfall-

chirurgie, Notfallmedizin

ANZEIGE

Unternehmensveröffentlichungen

Nutzen Sie die große Werbewirksamkeit der Schwäbischen 
Zeitung für Ihre besonderen Anlässe, wie z. B. für
• Geschäftsjubiläen
• Neubauten, Eröffnungen
• Unternehmensporträts, ...
Profitieren Sie hierbei von dem hohen Aufmerksamkeitswert, 
dem positiven Imagetransfer und der  
starken regionalen Kompetenz.

Quelle: ZMG Zeitungsqualitäten



Der Marktplatz für das Leben im Süden

Ausgaben Auflagen

RV Oberschwaben 
(Ravensburg/Weingarten/Bad Waldsee) 59.450

ALLG Allgäu 
(Wangen/Leutkirch/Isny/Bad Wurzach)  34.550

FN Bodensee
(Friedrichshafen/Tettnang) 45.500

LI Lindau/Westallgäu
(Lindau/Lindenberg/Weiler) 26.100   

SIG Sigmaringen/Bad Saulgau
(Sigmaringen/Saulgau) 37.200

TUT Tuttlingen
(Tuttlingen/Trossingen/Spaichingen) 56.250   

BC Biberach
(Biberach/Laupheim) 62.550

RIE Riedlingen 16.900   

EH Ehingen 28.900

OA Ostalb
(Aalen/Ellwangen) 70.000

BA Zollern-Alb
(Balingen/Albstadt) 60.725

Erscheinungstermin: wöchentlich, mittwochs
Anzeigenschluss: montags, 17:30 Uhr 

Auflagenkontrolle durch Wirtschaftsprüfer nach den Richtlinien des BVDA.  
Geprüft wurde die Träger-und Druckauflage.

Ihr Ansprechpartner 
für Südfinder

Boris Lazar
Head of MediaSales
anzeigen@suedfinder.de

Schwäbischer Verlag GmbH & Co. KG
Karlstraße 16, 88212 Ravensburg
Tel. 0751 2955-0
anzeigen@suedfinder.de
www.suedfinder.de

facebook.com/suedfinder

instagram.com/suedfinder

Gesamtauflage 498.125
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Preise für Geschäftsanzeigen und Rubrik Stellenmarkt

Ober-
schwaben 
(RV)

Allgäu 
(ALLG)

Boden-
see 
(FN)

Lindau/ 
Westallgäu 
(LI)

Sigmaringen/
Bad Saulgau 
(SIG)

Tuttlingen 
(TUT)

Biberach 
(BC)

Riedlingen 
(RIE)

Ehingen 
(EH)

Ostalb 
(OA)

Zollern-
Alb*
(BA)

mm-Preis 2,59 1,59 2,17 1,77 2,07 2,19 2,34 1,44 1,02 2,32 1,68
Titelkopf-/Header-Teaser-
Anzeigen mm-Preis 6,48 3,98 5,43 4,43 5,18 5,48 5,85 3,60 2,55 5,80 4,20

Einzelausgaben FÜR GESCHÄFTS- UND STELLENMARKTANZEIGEN

Preise für Geschäftsanzeigen und Rubrik Stellenmarkt

Ober-
schwaben 
(RV)

Allgäu 
(ALLG)

Boden-
see 
(FN)

Lindau/ 
Westallgäu 
(LI)

Sigmaringen/
Bad Saulgau 
(SIG)

Tuttlingen 
(TUT)

Biberach 
(BC)

Riedlingen 
(RIE)

Ehingen 
(EH)

Ostalb 
(OA)

Zollern-
Alb*
(BA)

mm-Preis 3,05 1,87 2,55 2,08 2,44 2,58 2,75 1,69 1,20 2,73 1,98
Titelkopf-/ Header-Teaser-
Anzeigen mm-Preis 7,62 4,68 6,39 5,21 6,09 6,45 6,88 4,24 3,00 6,82 4,94

Preise in Euro, zzgl. MwSt. *Verteilung donnerstags und freitags

Tipp: Nutzen Sie unsere Print-Kombi: 2 Ausgaben = 10 % Rabatt, jede weitere 
Ausgabe zusätzlich 5 % Rabatt bis max. 10 Ausgaben. Sie können alle Print-Pro-
dukte von Schwäbisch Media kombinieren. Ausnahme hiervon sind speziell ge-
kennzeichnete, nicht rabattfähige Angebote oder Produkte. Für detaillierte Infor-
mationen wenden Sie sich bitte an Ihren Mediaberater. Gerne gestalten oder 
bearbeiten wir Ihre Anzeige für nur 39,- € zzgl. MwSt.
(siehe Technische Angaben)

Stellenmarktanzeigen werden zusätzlich 30 Tage auf schwäbische.de/jobs veröf-
fentlicht. Weitere Stellenmarkt-Online-Angebote erhalten Sie von Ihrem Media-
berater.

Titelseiten-Anzeigen = 10 % Aufschlag auf Direktpreis/Grundpreis

Direktpreise 
FÜR HANDEL, HANDWERK, 
GEWERBE UND INDUSTRIE

Grundpreise  
FÜR WERBEAGENTUREN

+  Vorteilskombi Smart Ad
Ihre Geschäftsanzeige wird automatisch online als Smart 
Ad verlängert. Sie erhalten 5.000 Einblendungen auf ei-
ner Lokalseite auf Schwaebische.de, analog zu Ihrer ge-
buchten Printausgabe für 
nur 66,50 €.

Gilt nicht für Stellenmarktanzeigen.



Grundpreis 1) Direktpreis 2)

mm-Preis 12,46 10,59

Grundpreis 1) Direktpreis 2)

mm-Preis 11,09 9,43

Preise in Euro, sind bereits 
mit dem Kombinationsrabatt 
rabattiert, gelten auch für 
den Stellenmarkt, zzgl. 
MwSt. 

Preise in Euro, sind bereits 
mit dem Kombinationsra-
batt rabattiert, gelten auch 
für den Stellenmarkt, zzgl. 
MwSt. 
 
 
 

Gesamt

Kombinieren Sie und profitieren Sie von den Kombinationsrabatten     

RV, ALLG, FN, LI, TUT, SIG, BC, RIE, EH, OA, BA Kompakt RV, ALLG, FN, LI, TUT, SIG, BC, RIE, EH, BA

Auflage:  
498.125 Exemplare
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z.B.wenn Sie alle Einzelausgaben auswählen, erhalten Sie auf die Summe der 
10 Einzelpreise 50 % Rabatt   

z.B.wenn Sie alle Einzelausgaben ohne die Ausgabe Ostalb auswählen, erhalten Sie auf 
die Summe der 10 Einzelpreise 50 % Rabatt   

Auflage:  
428.125 Exemplare

GESCHÄFTS- UND STELLENMARKTANZEIGEN

Gerne gestalten oder bearbeiten wir Ihre Anzeige für nur 39,- € zzgl. MwSt. 
(siehe Technische Angaben)  
 
Stellenmarktanzeigen werden  zusätzlich 30 Tage auf schwäbische.de/jobs ver-
öffentlicht. Weitere Stellenmarkt-Online-Angebote erhalten Sie von Ihrem Me-
diaberater.

+  Vorteilskombi Smart Ad

Ihre Geschäftsanzeige wird automatisch online als Smart 
Ad verlängert. Sie erhalten 5.000 Einblendungen auf ei-
ner Lokalseite auf Schwaebische.de, analog zu Ihrer ge-
buchten Printausgabe für 
nur 66,50 €.

Gilt nicht für Stellenmarktanzeigen.
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FÜR GESCHÄFTS- UND STELLENMARKTANZEIGEN

Ausgewählte Kombinationsmöglichkeiten   

Ausgaben Südfinder

RV+FN+ALLG+LI BC+RIE+SIG+TUT TUT+SIG+FN BC+RIE+SIG EHG+BC+RIE TUT+SIG RV + ALLG FN + LI ALLG+LI

Auflage 165.600 172.900 138.950 116.650 108.350 93.450 94.000 71.600 60.650

mm-Preis 7,64 7,57 6,43 5,85 4,79 4,52 4,45 4,17 3,55

Grundpreise  
FÜR WERBEAGENTUREN

Direktpreise 
FÜR HANDEL, HANDWERK, GEWERBE UND INDUSTRIE

Stellenmarktanzeigen werden  zusätzlich 30 Tage auf 
schwäbische.de/jobs veröffentlicht. Weitere Stellen-
markt-Online-Angebote erhalten Sie von Ihrem Media-
berater.

Gerne gestalten oder bearbeiten wir Ihre Anzeige für 
nur 39,- € zzgl. MwSt. (siehe Technische Angaben)

Ausgaben Südfinder

RV+FN+ALLG+LI BC+RIE+SIG+TUT TUT+SIG+FN BC+RIE+SIG EHG+BC+RIE TUT+SIG RV + ALLG FN + LI ALLG+LI

Auflage 165.600 172.900 138.950 116.650 108.350 93.450 94.000 71.600 60.650

mm-Preis 6,50 6,43 5,47 4,97 4,08 3,83 3,76 3,55 3,02

Preise in Euro, sind bereits mit Kombinationsrabatt rabattiert, zzgl. MwSt.

+  Vorteilskombi Smart Ad

Ihre Geschäftsanzeige wird automatisch online als Smart 
Ad verlängert. Sie erhalten 5.000 Einblendungen auf ei-
ner Lokalseite auf Schwaebische.de, analog zu Ihrer ge-
buchten Printausgabe für 
nur 66,50 €.
Gilt nicht für Stellenmarktanzeigen.



MediaSales 
Immobilien & KFZ & Wirtschaft
Tel. 0751 2955-1118
anzeigen@schwaebische.de

Cross Media - Werben Sie effektiv und nachhaltig 

Ihre Ansprechpartner für Ihre Werbeplanung: 

Mit der Schwäbischen Zeitung, diversen Anzeigen-, Amts-  und Resthaushaltsblättern, den Onlineportalen schwäbische.de und suedfinder.de, der Regio TV Sender-
gruppe, zwei Hörfunksendern, sowie mehreren Special-Interest-Magazinen erreichen Sie jede Zielgruppe Ihrer Wahl.

Sabrina Hölzl
Senior MediaSales Expert 
Gesundheit
Key Account Österreich
Tel. 0751 2955-1183
s.hoelzl@schwaebisch-media.de

Lisa Madlener
Leitung Marketing & Produkt- 
management B2B
Tel. 0751 2955-2198
l.madlener@schwaebisch-media.de

Nationale Vermarktung:

Natalie Tille
Key Account Managerin  
nationaler Markt
Tel. 0751 2955-1120
n.tille@schwaebische.de

Anja Sänger
Verkaufsleitung 
nationaler Markt und Prospekte
Tel. 0751 2955–1140
a.saenger@schwaebische.de

Margot Schnell
Senior MediaSales Expert Reise 
Tel. 0751 2955-1125
m.schnell@schwaebische.de

Sophia Heine
MediaSales Expert
Events 
Tel. 0751 2955-1146
anzeigen@schwaebische.de

Kathrin Abt
Sales Agent Online
Tel. 0751 2955-1335
digital@schwaebisch-media.de

Christina Storz
MediaSales Expert
Recruiting & Personalmarketing
Tel.: 0751 2955-1122
 c.storz@schwaebische.de  
 startklar@schwaebisch-media.de

Christine Sonnenmoser 
Leitung Anzeigenservice
Tel. 0751 2955-1115
c.sonnenmoser@schwaebische.de
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Die regionalen Online-Portale

schwäbische.de/jobs Laufzeit Direktpreis Grundpreis

Digitale Stellenanzeige
(inkl. Erfassung) 30 Tage 739 ,- 869,-

Laufzeitverlängerung 30 Tage 169 ,- 199,-

Jobspiegelung - inkl. Arbeitgeberprofil PREMIUM  
(nach Unternehmensgröße)

bis 499 Mitarbeiter 12 Monate 6.450,- 7.588,24

500 – 999 Mitarbeiter 12 Monate 8.699,- 10.234,12

ab 1.000 Mitarbeiter 12 Monate 12.999,- 15.292,94

Andere Laufzeiten auf Anfrage 
Preise in €, zzgl. MwSt.

Kontakt: 
Christina Storz, 0751 2955-1118
startklar@schwaebisch-media.de

Preise in €, zzgl. MwSt.

Kontakt: 
Media Sales, 0751 2955-1118
anzeigen@schwaebische.de

schwäbische.de/immo Objekte

Starterpaket  1 - 5 56,-

Basispaket 6 - 2 5 77,-

Basispaket + 26 - 50 98,-

Premiumpaket ab 51 129,-

SmartAd 5.000 
Einblendungen 66,50



Online Marketing

Sticky Skyscraper
TKP: 34 €
Format: 
300 x 600 Pixel (stationär)
320 x 100 Pixel (mobil)

Alle Banner sind buchbar auf den Regionen- und Lokalseiten auf schwäbische.de, als auch auf  
schwäbische.de/immo und auf schwäbische.de/veranstaltungen.
 
Datenlieferung: Für die Werbung können GIFs, JPEG-, PNG- oder gezippte HTML5-Dateien im RGB-Farb-
format angeliefert werden. Die Dateien dürfen die Größe von max. 150 kB nicht überschreiten.

Ihre Werbung auf

Billboard
TKP: 32 €
Format: 
800 x 250 Pixel (stationär)
300 x 250 Pixel (mobil)

Rectangle
 TKP: 26 €
Format: 
300 x 250 Pixel (stationär)
300 x 250 Pixel (mobil)

Sticky Footer
TKP: 34 €
Format: 
728 x 90 Pixel (stationär)
320 x 100 Pixel (mobil)

Full Screen Ad
TKP: 40 €
Format: 
320 x 480 Pixel (stationär)
300 x 250 Pixel (mobil)

Preise zzgl. gesetzl. MwSt. 
TKP: Tausend-Kontakt-Preis; Alle Preise sind Direktpreise. Grundpreise auf Anfrage. 

Regionen- und Lokalseiten PI im Tagesschnitt
Region Ostalb 12.582
Aalen 7.070
Ellwangen 5.512
Region Ulm / Alb-Donau 20.037
Ulm 10.798
Ehingen 6.146
Laichingen 3.094
Regio n Biberach 24.908
Biberach 14.048
Riedlingen 5.029
Laupheim 5.831
Region Oberschwaben 27.315
Ravensburg 21.601
Bad Waldsee 5.714
Region Allgäu 14.954
Wagen 6.584
Leutkirch 8.370
Region Sigmaringen 29.108
Sigmaringen 17.028
Bad Saulgau 12.080
Region Tuttlingen 23.991
Tuttlingen 18.797
Spaichingen 3.522
Trossingen 1.673
Region Bodensee 26.626
Friedrichshafen 20.380
Tettnang 6.246
Region Lindau 13.321
Lindau 13.321 Da
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Das Online Rectangle und die Landingpage werden inhaltlich und gestalterisch auf Basis Ihrer Printanzeige  
und Ihrer Website erstellt. Individuelle Gestaltungswünsche können wir leider nicht berücksichtigen.

Smart Ads
Verlängern Sie Ihre Print-Anzeige ins Digitale

Festpreis: 66,50 € (mind. 3 Tage sichtbar)
 
Aus einer Print-Anzeige (SZ und/oder Südfinder) wird automatisch eine native 
und crossmediale Online-Anzeige generiert. Festplatzierung auf Lokalseiten 
(Belegung SZ) bzw. Regionenseiten (Belegung Südfinder) von schwäbische.de. 
Immer passend zu den in Print gebuchten Ausgaben.

Ihre 
Printanzeige

Ihre animierteOnline-Anzeige

Ihr Mehrwert:
• Interaktives Werbemittel inkl. Landingpage 
• Kein Mehraufwand für Sie
• Auslieferungszeitraum parallel zu Ihrer Printanzeige
• interaktive Gestaltung der Inhalte sowie Ihrer Kontaktdaten
• Ausspielung auf Desktop und mobilen Endgeräten

Online Marketing 

Preise zzgl. gesetzl. MwSt. 
TKP: Tausend-Kontakt-Preis; Alle Preise sind Direktpreise. Grundpreise auf Anfrage. 

Ihr 
Logo

Ihre
Werbung

Ihre
Kontaktdaten

Advertorial Ad
Buchbar auf den Regionen- und Lokalseiten auf schwäbische.de

TKP: 40,- € + einmalige Einrichtungsgebühr von 199 €

Prominente Platzierung einer gekennzeichneten Werbeanzeige in der Aufma-
chung eines redaktionellen Beitrags. Besonders geeignet zur Bewerbung von 
erklärungsbedürftigen Produkten und Dienstleistungen sowie Veranstaltungen, 
Jubiläen und Eröffnungen. Überzeugen Sie Leser durch einen höheren Informa-
tionsgehalt von der Seriosität Ihres Unternehmens und dem Mehrwert Ihrer 
Produkte und Dienstleistungen.

Vorteile
• Ausspielung auf allen Endgeräten 
• zusätzliche Reichweite durch SEO 

Komponenten 
• kann nicht durch Adblocker ausge-

blendet werden
• beinhaltet die prominente 

Platzierung Ihres Logos und Ihrer 
Kontaktdaten

Fakten
• Platzierung als redaktioneller  

Artikel mit dem Vermerk „Anzeige“
• Inhalte: Text (ca. 500 Wörter), 

Bildmaterial
• 12 Monate weiter auffindbar über 

Suchmaschinen
• Individuelle Anzahl an Ad Im- 

pressionen und Laufzeit möglich
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AUSSPIELUNG 
VON

5.000 
AD IMPRESSIONS
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Preise zzgl. gesetzl. MwSt. 
TKP: Tausend-Kontakt-Preis; Alle Preise sind Direktpreise. Grundpreise auf Anfrage. 

Fakten:
• Das Fullscreen-Format bietet Ihnen die volle Fläche, um Ihre Marke in  

Szene zu setzen 
• Ihre Anzeige erscheint in der E-Paper Ausgabe der Tageszeitung 
• Buchbar in allen Lokalteilen im  „schwäbische“-E-Paper 
• Linkouts ermöglichen LeserInnen die direkte Interaktion mit Ihrer Marke 
• Format max. 320 x 480 mm 

Online Marketing 

Erstellung eines Blätterkatalogs

Preis:  108 € 

Schnell und unkompliziert verwandeln wir Ihre Publikationen in digitale Ausga-
ben für alle Endgeräte. Ob Kataloge, Magazine, Zeitungen, Prospekte, Broschü-
ren oder Flyer, Ihr PDF genügt, um daraus einen digitalen Blätterkatalog für Sie 
zu erstellen. Gerne bewerben und verlinken wir Ihren digitalen Blätterkatalog 
auf schwäbische.de, beispielsweise mit einem Bannerformat (s. Seite 36).

Von Ihrer PDF 
zum interaktiven 
Blätterkatalog

Interstitial im E-Paper

TKP:  199 € 

Großflächig und interaktiv fügt sich das „schwäbische“ E-Paper Interstitial nativ 
in die Nutzungssituation des „Durchblätterns“ ein. Ihre Anzeige erscheint als 
ganzseitiges Banner. Besonderer Vorteil gegenüber herkömmlichen Print-Anzei-
gen im E-Paper: Das ganzseitige Interstitial wird mit einem Link versehen. Unsere 
Abonnenten werden nach einem Klick direkt auf Ihre Webseite gebracht.
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Social Media Marketing

Facebook und Instagram

Die Reichweite von Social Media sollten Sie nutzen! Wir planen, konzipieren und 
erstellen Ihre Kampagne, mit der Sie Ihre Zielgruppe erreichen. Egal ob für Ver-
anstaltungen, Aktionen, Image und oder Markenbekanntheit - nutzen Sie unsere 
Expertise zur Gestaltung Ihrer erfolgreichen Kampagne.

Unser Angebot für Sie

Wir erstellen Ihren individuellen gesponserten Beitrag auf Instagram und Face-
book je nach Zielgruppendefinition schon ab 569 €. Sie benötigen hierfür keinen 
eigenen Facebook oder Instagram Account.

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt.

Beispiel
Laufzeit 1-2 Wochen 
Werbeziel: Traffic 
Umkreis : 20 km
Zielgruppe: ab 18 Jahre

Social Recruiting

Finden Sie mit uns als starken Medienpartner online schnell und einfach qualifi-
zierte Mitarbeiter für Ihr Unternehmen auf eine neue Art!

Ihre Vorteile 

• Aufbau eines Social Recruiting Prozesses für eine hürdenfreie Bewerbung 
Ihres Bewerbers

• Smartphone optimierte und einfache Bewerbung 
• Messerscharfes Targeting 
• Stetige Anpassung & Optimierung zur Maximierung Ihrer Bewerbungseinträge
• Ansprache einer ausgewählten Zielgruppe, um eine hohe Qualität an Bewer-

ben zu gewährleisten
• Push-Benachrichtigung bei  

Bewerbereingang
• Gewinnung an zusätzlicher,  

regionaler Bekanntheit in  
der Branche

Los gehts! Machen Sie den  
nächsten Schritt und finden Sie
mit uns Ihr Personal in 30 Tagen!

1. Kontakt aufnehmen
2. Stellenbeschreibung schicken
3. Personal einstellen

Schon ab 2.500 €

Beispiel Social  
Recruiting-Funnel

Kontakt
Informieren Sie sich bei Ihrem lokalen Mediaberater oder wenden sich an digital@schwaebisch-media.de

Beispiel Social  
Recruiting-Anzeige
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Media-Analyse LESERSTRUKTUREN SCHWÄBISCHE ZEITUNG UND SCHWÄBISCHE.DE

Reichweiten im Hauptverbreitungsgebiet Le-
ser pro Ausgabe Schwäbische Zeitung

Bundesdurch-
schnitt

Merkmale
Reichweite 

in % absolut
Zusammen-
setzung in %

Zusammen-
setzung in %

Basis 30,8 321.000 100 100

Geschlecht
Männer 29,0 151.000 47 49
Frauen 32,6 170.000 53 51

Altersgruppen
14 - 19 Jahre 8,1 7.000 2 6
20 - 29 Jahre 15,8 23.000 7 13
30 - 39 Jahre 24,9 35.000 11 15
40 - 49 Jahre 28,6 44.000 14 14
50 - 59 Jahre 29,6 56.000 17 18
60 - 69 Jahre 45,0 73.000 23 15
70 Jahre und älter 49,1 84.000 26 18

Berufstätigkeit
in Ausbildung 9,7 10.000 3 10
berufstätig 28,7 180.000 56 58
Pensionär, Rentner 46,9 123.000 38 26

Haushaltsnettoeinkommen
bis unter 1.000 Euro 9,9 4.000 1 6
1.000 bis unter 1.250 31,4 8.000 2 3
1.250 bis unter 1.500 45,0 14.000 5 5
1.500 bis unter 2.000 34,0 36.000 11 11
2.000 bis unter 2.500 26,1 40.000 12 11
2.500 Euro und mehr 31,8 219.000 68 64

Reichweiten schwäbische.de 
August 2022

Merkmale Unique User %
Unique User 

absolut
Nutzer- 
Anteil %

Basis 2,2 1.535.000 100

Geschlecht 0
Männer 2,5 850.00 55
Frauen 2,0 686.000 45

Altersgruppen
14 - 19 Jahre 1,5 47.000 3
20 - 29 Jahre 2,2 199.000 13
30 - 39 Jahre 2,2 230.000 15
40 - 49 Jahre 2,9 292.000 19
50 - 59 Jahre 3,0 390.000 25
60 - 69 Jahre 2,3 246.000 16
70 Jahre und älter 1,1 132.000 9

Berufstätigkeit
in Ausbildung 1,6 97.000 6
berufstätig 2,6 1.071.000 70
Pensionär, Rentner 1,5 263.000 17
nicht berufstätige 2,2 104.000 7

Haushaltsnettoeinkommen 6
bis unter 1.000 Euro 1,3 54.000 4
1.000 bis unter 2.000 1,8 265.000 17
2.000 bis unter 3.000 2,2 372.000 24
3.000 Euro und mehr 2,5 844.000 55

Quelle: MA ’2023

Quelle: AGOF digital facts März 2023

 (inkl. z.Z. arbeitslos)



Aktuelle Studien 

Ihre Ansprechpartnerin  
für Media-Daten

Angela Müller
Marketing & Product Agent
Tel. 0751 2955-1112
Fax 0751 2955-991119
angela.mueller@schwaebische.de
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Allgemeine Geschäftsbedingungen
1. ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN FÜR 
ANZEIGEN, FREMDBEILAGEN UND DIGITALE WER-
BEMITTEL 
1. Begriffsbestimmungen, Geltungsbereich
1. Für die Geschäftsbeziehungen zwischen der
Schwäbischer Verlag GmbH & Co. KG Drexler, Gessler, 
Karlstraße 16, 
88212 Ravensburg, 
Telefon 0751 2955-1118 
Fax 0751 2955-991119, 
anzeigen@schwaebische.de 
www.schwäbische.de
(nachfolgend: „Gesellschaft“) und dem Kunden (nach-
folgend: „Kunde“) gelten für alle, insbesondere im 
Wege des Fernabsatzes (E-Mail, Telefon, Internet, Fax, 
etc.) geschlossenen Verträge über Anzeigen, Fremd-
beilagen und digitale Werbemittel ausschließlich die 
vorliegenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen 
(nachfolgend: „AGB“) in ihrer zum Zeitpunkt des Ver-
tragsschlusses gültigen Fassung.
2. „Verbraucher“ ist jede natürliche Person, die ein 
Rechtsgeschäft zu Zwecken abschließt, die überwie-
gend weder ihrer gewerblichen noch ihrer selbständi-
gen beruflichen Tätigkeit zugerechnet werden können. 
„Unternehmer“ ist eine natürliche oder juristische 
Person oder eine rechtsfähige Personengesellschaft, 
die beim Abschluss des Vertrags in Ausübung ihrer ge-
werblichen oder selbständigen beruflichen Tätigkeit 
handelt.
2. Abwehrklausel
Entgegenstehende oder von diesen AGB abweichende 
Allgemeine Geschäftsbedingungen des Kunden finden 
keine Anwendung, auch wenn die Gesellschaft diesen 
nicht ausdrücklich widerspricht. Durch vorbehaltslose 
Auftragsannahme oder Auftragsdurchführung werden 
diese nicht Vertragsinhalt.
3. Vertragsschluss
1. Der Abschluss eines Vertrages zwischen der Gesell-
schaft und dem Kunden kann durch Telefon, E-Mail, 
Post und/oder unter Verwendung der auf der Website 
der Gesellschaft zur Verfügung gestellten Bestellfunkti-
onen (nachfolgend: „Fernabsatzgeschäft“) zustande 
kommen.
2. Gibt der Kunde ein Angebot zum Abschluss eines 
Vertrages gegenüber der Gesellschaft ab, ist die Gesell-

schaft berechtigt, das Angebot des Kunden innerhalb 
von sieben Werktagen anzunehmen, soweit der Kunde 
sein Angebot zuvor nicht widerrufen hat.
3. Der Vertrag kommt mit Zugang der Auftragsbestäti-
gung beim Kunden zustande. Die Auftragsbestätigung 
kann per Post, Telefax oder E-Mail übersandt werden.
4. Widerrufsrecht
Verbraucher haben bei Abschluss eines Fernabsatzge-
schäfts grundsätzlich ein gesetzliches Widerrufsrecht, 
über das die Gesellschaft nach Maßgabe des gesetzli-
chen Musters nachfolgend informiert. In der Anlage zu 
diesen AGB findet sich ein Muster-Widerrufsformular.
Widerrufsbelehrung
Sie haben das Recht, binnen vierzehn Tagen ohne An-
gaben von Gründen diesen Vertrag zu widerrufen.
Die Widerrufsfrist beträgt vierzehn Tage ab dem Tag 
des Vertragsabschlusses.
Um Ihr Widerrufsrecht auszuüben, müssen Sie uns, der
Schwäbischer Verlag GmbH & Co. KG Drexler, Gessler, 
Karlstraße 16, 
88212 Ravensburg, 
Telefon 0751 2955-1118 
Fax 0751 2955-991119, 
anzeigen@schwaebische.de 
www.schwäbische.de
mittels einer eindeutigen Erklärung (z.B. ein mit der 
Post versandter Brief oder E-Mail) über Ihren Ent-
schluss, diesen Vertrag zu widerrufen, informieren. Sie 
können dafür das beigefügte Muster-Widerrufsformu-
lar verwenden, das jedoch nicht vorgeschrieben ist.
Zur Wahrung der Widerrufsfrist reicht es aus, dass Sie 
die Mitteilung über die Ausübung des Widerrufsrechts 
vor Ablauf der Widerrufsfrist absenden.
Folgen des Widerrufs
Wenn Sie diesen Vertrag widerrufen, haben wir Ihnen 
alle Zahlungen, die wir von Ihnen erhalten haben, ein-
schließlich der Lieferkosten (mit Ausnahme der zusätz-
lichen Kosten, die sich daraus ergeben, dass Sie eine 
andere Art der Lieferung als die von uns angebotene, 
günstige Standardlieferung gewählt haben), unverzüg-
lich und spätestens binnen vierzehn Tagen ab dem Tag 
zurückzuzahlen, an dem die Mitteilung über Ihren Wi-
derruf dieses Vertrages bei uns eingegangen ist. Für 
diese Rückzahlung verwenden wir dasselbe Zahlungs-

mittel, das Sie bei der ursprünglichen Transaktion ein-
gesetzt haben, es sei denn, mit Ihnen wurde ausdrück-
lich etwas anderes vereinbart; in keinem Fall werden 
Ihnen wegen dieser Rückzahlung Entgelte berechnet.
Haben Sie verlangt, dass die Dienstleistungen während 
der Widerrufsfrist beginnen sollen, so haben Sie uns 
einen angemessenen Betrag zu zahlen, der dem Anteil 
der bis zu dem Zeitpunkt, zu dem Sie uns von der Aus-
übung des Widerrufsrechts hinsichtlich dieses Vertrags 
unterrichten, bereits erbrachten Dienstleistungen im 
Vergleich zum Gesamtumfang der im Vertrag vorgese-
henen Dienstleistungen entspricht.
Ihr Widerrufsrecht in Bezug auf die vertragsgegen-
ständlichen digitalen Inhalte erlischt vorzeitig, wenn 
wir mit der Ausführung des Vertrags begonnen haben.
Ende der Widerrufsbelehrung
5. Preise, Zahlungsmodalitäten
1. Der Preis richtet sich nach der zum Zeitpunkt des 
Vertragsschlusses gültigen Preisliste. Die Gesellschaft 
behält sich das Recht vor, für Anzeigen in Verlagsbeila-
gen, Sonderveröffentlichungen und Kollektiven Son-
derpreise festzulegen.
2. Neue Anzeigen- und Beilagenpreise treten mit dem 
aus der Preisliste ersichtlichen Zeitpunkt in Kraft. Für 
Anzeigen- und Beilagenverträge von Kunden, die vor 
Bekanntgabe der neuen Preisliste erteilt wurden, gilt 
der vereinbarte Preis.
3. Die Gesellschaft liefert mit der Rechnung auf 
Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang 
des Anzeigenauftrages werden elektronisch Anzeigen-
ausschnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnum-
mern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft 
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche 
Bescheinigung der Gesellschaft über die Veröffentli-
chung und Verbreitung der Anzeige.
4. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterla-
gen sowie für von dem Kunden gewünschte oder zu 
vertretende erhebliche Änderungen der ursprünglich 
vereinbarten Ausführung hat der Kunde zu tragen.
5. Rechnungen sind nach Erhalt sofort und ohne Abzug 
fällig. 
6. Bei Zahlungsverzug des Kunden ist die Gesellschaft 
berechtigt, die Ausführung weiterer Leistungen zu ver-
weigern.

7. Ein Konzernnachlass wird nur bei privatwirtschaft-
lich organisierten Zusammenschlüssen gewährt, und 
zwar ab einer Beteiligung von mehr als 5 %. Keine An-
wendung findet er zum Beispiel beim Zusammen-
schluss verschiedener selbstständiger hoheitlicher Or-
ganisationen oder bei Zusammenschlüssen, bei denen 
Körperschaften des öffentlichen Rechts beteiligt sind.
6. Aufrechnung; Zurückbehaltungsrecht
1. Der Kunde ist zur Aufrechnung nur mit solchen Ge-
genansprüchen berechtigt, die rechtskräftig festge-
stellt, unbestritten von der Gesellschaft anerkannt sind 
oder auf Gewährleistungsansprüchen beruhen.
2. Ein Zurückbehaltungsrecht steht dem Kunden nur 
insoweit zu, als sein Gegenanspruch auf demselben 
Vertragsverhältnis beruht.
7. Werbungsmittler, Agenturprovision
1. Anzeigen und Beilagen, die von Werbeagenturen 
bzw. Werbungsmittlern in Auftrag gegeben werden, 
werden immer zu den entsprechenden Grundpreisen 
berechnet. Die Mittlerprovision wird aus dem Nettobe-
trag berechnet. Für Anzeigen und Beilagen, die zu er-
mäßigten Preisen berechnet werden, erhalten Werbe-
agenturen und Werbungsmittler nur nach 
vorhergehender Absprache und Zustimmung der Ge-
sellschaft eine Provision. 
2. Die Gewährung einer Agentur-Provision bleibt den 
Werbungsmittlern vorbehalten, die unabhängig vom 
Werbungstreibenden sind. Die Werbungsmittler und 
Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Ange-
boten, Verträgen und Abrechnungen mit den Wer-
bungtreibenden an die Preisliste der Gesellschaft zu 
halten.
3. Anzeigen- und Beilagenaufträge, für die ermäßigte 
Preise in Anspruch genommen werden, sind nach Ab-
sprache mit der Gesellschaft provisionsfähig. Die von 
der Gesellschaft gewährte Mittlungsvergütung darf an 
die Kunden weder ganz noch teilweise weitergegeben 
werden.
8. Vertragsdurchführung
1. Anzeigen sind, sofern nichts anderes vertraglich ver-
einbart ist, zur Veröffentlichung innerhalb von 12 Mo-
naten nach Vertragsschluss (§ 3) abzurufen.
2. Wurde dem Kunden vertraglich das Recht zum Ab-
ruf einzelner Anzeigen (nachfolgend: „Einzelabruf“) 



eingeräumt, so ist der Einzelabruf innerhalb von 12 
Monaten seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwi-
ckeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in § 8 (1) 
genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wurde.
3. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden 
Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in An-
zeigen-Millimeter umgerechnet.
4. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die nach 
der vertraglichen Vereinbarung ausschließlich in be-
stimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an 
bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht 
werden sollen, müssen so rechtzeitig bei der Gesell-
schaft eingehen, dass die Gesellschaft den Kunden 
noch vor Anzeigenschluss informieren kann, wenn der 
Auftrag für die vom Kunden vorgegebene Weise nicht 
ausgeführt werden kann ist mindestens jedoch eine 
Woche vor Anzeigenschluss. Rubrizierte Anzeigen wer-
den in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass 
dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.
5. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestal-
tung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als 
solche von der Gesellschaft mit dem Wort „Anzeige“ 
kenntlich gemacht.
6. Beilagenaufträge sind für die Gesellschaft erst nach 
Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung 
bindend.
7. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Dru-
ckunterlagen fordert die Gesellschaft unverzüglich Er-
satz an.
8. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen 
Wunsch geliefert. Der Kunde trägt die Verantwortung 
für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. 
Die Gesellschaft berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, 
die ihr innerhalb der bei der Übersendung des Probe-
abzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.
9. Sind keine besonderen Größenvorschriften verein-
bart, so wird die nach Art der Anzeige übliche tatsäch-
liche Abdruckhöhe der Preisberechnung zugrunde ge-
legt.
10. Bei Ziffernanzeigen wendet die Gesellschaft für die 
Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebo-
te die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Ein-
schreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen wer-
den nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die 
Weiterleitung der Zuschriften an den Inserenten kann 
nur dann erfolgen, wenn die korrekte Nummer aus der 
Ziffernanzeige angegeben ist. Bei verschlossenen Ku-
verts muss die Chiffrenummer inkl. Kennbuchstaben 
deutlich lesbar außen auf dem Umschlag vermerkt 

sein, z.B. ZZ 64 530 388. Zuschriften ohne oder mit ei-
ner falschen Nummer können keiner Anzeige zugeord-
net und daher auch nicht an den Inserenten weiterge-
leitet werden. Im Sinne der Wahrung des 
Briefgeheimnisses werden diese Briefe nicht geöffnet, 
sondern vernichtet. Einsendungen auf Ziffernanzeigen 
per E-Mail werden von Dritten ausgedruckt und an den 
Inserenten weiter- gegeben. Aus Sicherheitsgründen 
können keine ZIP-Dateien angenommen werden. An-
hänge sind nur als PDF oder JPG zulässig. Alle Eingänge 
auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. 
Zuschriften, die in dieser Frist vom Kunden nicht  
abgeholt werden, werden vernichtet. Wertvolle Unter-
lagen sendet die Gesellschaft zurück, ohne dazu ver-
pflichtet zu sein, sofern auf dem geschlossenen Um-
schlag eine mögliche Rücksendeadresse vorhanden ist. 
Briefe, die das zulässige Format DIN A4 (Gewicht 25 g) 
überschreiten, sowie Waren, Bücher-, Katalogsendun-
gen und Päckchen sind von der Weiterleitung ausge-
schlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine 
Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch aus-
nahmsweise für den Fall vereinbart werden, dass der 
Kunde die dabei entstehenden Gebühren/Kosten 
übernimmt. Anhänge von E-Mails die beim Ausdruck 
mehr als 3 DIN A4 Seiten betragen, werden nicht aus-
gedruckt und das Angebot nicht weitergeleitet. Die 
Gesellschaft kann darüber hinaus mit dem Kunden die 
Möglichkeit der Selbstabholung oder der gebühren-
pflichtigen Zusendung vereinbaren.
11. Druckunterlagen werden nur auf besonderer An-
forderung an den Kunden zurückgesandt. Die Pflicht 
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Abschluss 
des Auftrages.
12. Der Anzeigenteil der Zeitung wird nach typographi-
schen Gesichtspunkten gesetzt und umbrochen. Dar-
aus ergeben sich für die Gestaltung bestimmter rubri-
zierter Anzeigen gewisse Regeln,  deren 
Berücksichtigung die Gesellschaft sich vorbehält.
13. Einzelbelege und Belegseiten erfolgen auf Wunsch 
des Kunden und nur für Anzeigen ab einer Größe über 
280 x 200 mm. Fehlende oder fehlerhaft gedruckte 
Kontrollangaben werden nicht als Fehler in der Ausfüh-
rung des Anzeigenauftrages anerkannt, sofern nichts 
Abweichendes vereinbart ist.
9. Recht der Gesellschaft zur Leistungsverweigerung 
oder Bearbeitung
Die Gesellschaft ist nicht verpflichtet, einen Kunden-
auftrag anzunehmen.
1. Die Gesellschaft behält sich vor, Anzeigenaufträge, 
Einzelabrufe oder Beilagenaufträge wegen des Inhalts, 

der Herkunft oder der technischen Form abzulehnen, 
wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche 
Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung 
für die Gesellschaft unzumutbar ist. Dies gilt auch für 
Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen 
oder Vertretern aufgegeben werden.
2. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim 
Kunden den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung 
oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthal-
ten, werden nicht angenommen.
3. Die Gesellschaft behält sich vor, Beilagenaufträge 
ganz oder teilweise abzulehnen, falls die Beilagen nicht 
maschinell verarbeitet werden können.
4. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Kunden 
unverzüglich mitgeteilt.
5. Die Gesellschaft behält sich das Recht vor, Anzeige-
naufträge, die keine gestalterischen Elemente enthal-
ten oder Fließsatzanzeigenaufträge den Regelungen 
der Rechtschreibreform anzupassen. Änderungen des 
Anzeigenauftrags, die zur Umsetzung der Rechtschrei-
breform notwendig sind, berechtigen den Kunden 
nicht zur Reklamation und begründen keine Gewähr-
leistungsansprüche des Kunden.
6. Die Gesellschaft behält sich das Recht vor, Anzeige-
naufträge, die in geringer Druckqualität angeliefert 
werden anhand der gelieferten Vorlage nachzusetzen. 
Änderungen des Anzeigenauftrags, die zur Umsetzung 
für ein besseres Druckergebnis notwendig sind, be-
rechtigen den Kunden nicht zur Reklamation und be-
gründen keine Gewährleistungsansprüche.
Der Kunde erhält einen Korrekturabzug der Anzeige. 
Die Freigabe der Anzeigen erfolgt durch den Kunden 
oder automatisch durch das System nach Anzeigen-
schluss, sofern der Kunde bis zum Anzeigenanschluss 
keine Freigabe oder Korrekturwünsche mitgeteilt hat. 
Der Termin der automatischen Freigabe wird dem Kun-
den zusammen mit dem Versand des Korrekturabzuges 
mitgeteilt.
10. Pflichten des Kunden
1. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die 
der Kunde schuldhaft zu vertreten hat, so hat der Kun-
de, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, 
den Unterschied zwischen dem gewährten und dem 
der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass 
der Gesellschaft zu erstatten. Dem Kunde bleibt der 
Nachweis vorbehalten, dass der Gesellschaft der Scha-
den nicht oder in geringerer Höhe entstanden ist. Die 
Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höhe-
rer Gewalt im Risikobereich der Gesellschaft beruht.

2. Der Kunde ist für die rechtzeitige Lieferung des An-
zeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder 
der Beilagen verantwortlich.
3. Der Kunde trägt die Verantwortung für den Inhalt 
und die rechtliche Zulässigkeit der für die Insertion zur 
Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen. Die Ge-
sellschaft ist nicht verpflichtet, Anzeigen daraufhin zu 
prüfen, ob durch sie Rechte Dritter verletzt werden. 
Der Kunde stellt die Gesellschaft von allen Kosten und 
Aufwendungen frei, die aus einem Verstoß der Anzeige 
gegen gesetzliche oder vertragliche Bestimmungen 
resultieren.
4. Von der Gesellschaft gestaltete Anzeigen und Titel-
köpfe dürfen ohne ihre Einwilligung nicht für eine Re-
produktion anderen Werbeträgern weitergegeben 
oder weiterverwendet werden.
5. Bei Zifferanzeigen ist der Kunde verpflichtet, die den 
Zuschriften beigegebenen Anlagen zurückzusenden.
11. Gewährleistung und Haftung
1. Für die Gewährleistung gelten die gesetzlichen Be-
stimmungen, soweit nachfolgend keine abweichenden 
Bestimmungen getroffen werden.
2. Die Gesellschaft gewährleistet die für den belegten 
Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die 
Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.
3. Der Kunde hat bei ganz oder teilweise unleserli-
chem, unrichtigem oder bei unvollständigem Abdruck 
der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder 
eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Aus-
maß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt 
wurde. Lässt die Gesellschaft eine ihr hierfür gestellte 
angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzan-
zeige erneut nicht einwandfrei, so stehen dem Kunden 
die gesetzlichen Gewährleistungsansprüche zu.
4. Aus einer Reduzierung der Druckauflage steht dem 
Kunden bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen 
ein Anspruch auf Preisminderung nur dann zu, wenn 
im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige be-
ginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder 
auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage 
oder – wenn eine Auflage nicht genannt ist – die durch-
schnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenen-
falls die durchschnittlich tatsächlich verbreitete) Aufla-
ge des vergangenen Kalenderjahres nach folgender 
Maßgabe unterschritten wird: Bei einer Auflage bis zu 
50.000 um 20%, einer Auflage bis zu 100.000 um 15%, 
einer Auflage bis zu 500.000 um 10% und bei einer Auf-
lage über 500.000 um 5%. 



Unbeschadet dessen sind Ansprüche des Kunden auf 
Minderung ausgeschlossen, wenn die Gesellschaft 
dem Kunden von dem Absinken der Auflage so recht-
zeitig Kenntnis gegeben hat, dass der Kunde vor Er-
scheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten 
konnte.
5. Digitale Druckunterlagen müssen den Erfordernis-
sen der Betriebssysteme der Gesellschaft vollständig 
entsprechen. Für fehlerhafte Dateien, fehlende 
schriftliche Auftragsunterlagen mit allen für die Ab-
wicklung erforderlichen Angaben sowie für Fehler, die 
auf die Übertragung oder den Versand zurückzufüh-
ren sind, übernimmt die Gesellschaft keine Haftung.
6. Ansprüche des Kunden auf Schadensersatz sind 
ausgeschlossen. Hiervon ausgenommen sind Scha-
densersatzansprüche des Kunden aus der Verletzung 
des Lebens, des Körpers, der Gesundheit oder aus der 
Verletzung wesentlicher Vertragspflichten (Kardinal-
pflichten), das heißt solcher Pflichten, die die ord-
nungsgemäße Durchführung des Vertrages erst erlau-
ben und auf deren Erfüllung der Kunde regelmäßig 
vertraut und vertrauen darf, sowie die Haftung für 
sonstige Schäden, die auf einer vorsätzlichen oder 
grob fahrlässigen Pflichtverletzung der Gesellschaft, 
ihrer gesetzlichen Vertreter oder Erfüllungsgehilfen 
beruhen.
7. Bei der Verletzung wesentlicher Vertragspflichten 
haftet die Gesellschaft nur auf den vertragstypischen, 
vorhersehbaren Schaden, wenn dieser einfach fahr-
lässig verursacht wurde, es sei denn, es handelt sich 
um Schadensersatzansprüche des Kunden aus einer 
Verletzung des Lebens, des Körpers oder der Gesund-
heit.
8. Ist die Leistung der Gesellschaft aufgrund höherer 
Gewalt, insbesondere wegen Streik oder anderen Stö-
rungen des Arbeitsfriedens ausgeschlossen oder ein-
geschränkt, entfällt die Pflicht der Gesellschaft zur 
Leistung, d.h. Gewährleistungsansprüche sind ausge-
schlossen.
9. Die Gewährleistungs- und Haftungsbeschränkun-
gen  nach § 11 (2) bis (9) gelten auch zugunsten der 
gesetzlichen Vertreter und Erfüllungsgehilfen der Ge-
sellschaft, wenn Ansprüche direkt gegen diese gel-
tend gemacht werden.
10. Gegenüber Unternehmern als Kunden beträgt die 
Gewährleistungsfrist zwölf (12) Monate.
11. Die Vorschriften des zwingenden gesetzlichen 
Rechts, insbesondere des Produkthaftungsgesetzes 
bleiben unberührt.

12. Traueranzeigen
Der Kunde willigt ein, dass alle Traueranzeigen, die in 
den Tageszeitungen der Gesellschaft erscheinen, zu-
sätzlich und ohne weitere Kosten für den Kunden 
auch auf dem Online-Trauerportal https://trauer.
schwaebische.de/ veröffentlicht werden.
Der Kunde hat die Möglichkeit der Online-Veröffentli-
chung jederzeit zu widersprechen. Der Widerspruch 
ist an die Gesellschaft zu richten; er ist in Textform an 
die Gesellschaft zu richten, d.h. kann per Post, per 
Telefax oder E-Mail übermittelt werden. Ein Wider-
spruch per E-Mail ist zu richten an:  trauer@schwaebi-
sche.de.
Die E-Mail-Adresse des Kunden wird ausschließlich 
für die Verarbeitung des Auftrages gespeichert.

13. Immobilienanzeigen
Immobilienanzeigen, die in den Tageszeitungen der 
Gesellschaft erscheinen, werden zusätzlich ohne wei-
tere Kosten für den Kunden auch auf dem Online-Im-
mobilienportal https://immo.schwaebische.de/ ver-
öffentlicht. Über ein sogenanntes RegioExtend werden 
die Anzeigen als Kurzexposé auf die Immobilienplatt-
formen anderer teilnehmender Verlage verlinkt.  
Die E-Mail-Adresse des Kunden wird zur Verarbeitung 
des Auftrages gespeichert.
Der Kunde hat die Möglichkeit der Online-Veröffentli-
chung jederzeit zu widersprechen. Der Widerspruch 
ist in Textform an die Gesellschaft zu richten, d.h. kann 
per Post, per Telefax oder E-Mail übermittelt werden. 
Ein Widerspruch per E-Mail ist zu richten an: immo@
schwaebische.de  

14. Vertragslaufzeit, Kündigung
1. Verträge ohne Mindestlaufzeit können mit einer 
Frist von einem Monat zum Ablauf eines Kalendermo-
nats gekündigt werden.
2. Das Recht zur Kündigung aus wichtigem Grund 
bleibt unberührt. Ein wichtiger Grund liegt insbeson-
dere in folgenden Fällen vor:
•  Der Kunde befindet sich in Zahlungsverzug und 

leistet trotz einer angemessenen Nachfrist keine 
Zahlungen.

•  Der Kunde verstößt schuldhaft gegen die Pflichten 
nach diesen AGB und beendet den Verstoß trotz 
Abmahnung unter Setzung einer angemessenen 
Frist nicht.

3. Bei einer Kündigung ist die Gesellschaft berechtigt, 

dem Kunden die Kosten für die Anfertigung bestellter 
Vorlagen, Filme oder Zeichnungen in Rechnung zu 
stellen, die auf den bis zur Kündigung erbrachten Teil 
der Leistung entfallen.

15. Hinweise zur Datenverarbeitung
Die Gesellschaft erhebt im Rahmen der Abwicklung 
des Vertrages Daten des Kunden. Die Gesellschaft be-
achtet dabei die geltenden Datenschutzvorschriften, 
insbesondere die Vorschriften der Datenschutzgrund-
verordnung (EU-DSGVO).  Weitere Informationen 
zum Datenschutz unter schwäbische.de/datenschutz-
hinweise.

16. Verbraucherschlichtung
Sollte aus der Vertragsbeziehung eine Meinungsver-
schiedenheit entstehen, ist die Gesellschaft zur 
Durchführung eines für den Kunden kostenfreien Ver-
mittlungsverfahrens von einer anerkannten Verbrau-
cherschlichtungsstelle bereit. Bei etwaigen Beschwer-
den können sich die Kunden daher an:
Allgemeine Verbraucherschlichtungsstelle des Zent-
rums für Schlichtung e. V.
Straßburger Str. 8 
77694 Kehl 
Telefon +49 7851 79579 40 
Telefax +49 7851 79579 41 
www.verbraucher-schlichter.de 
mail@verbraucher-schlichter.de
wenden. Sollte dort keine Einigung erzielt werden, 
steht – ohne vorherigen Schlichtungsversuch bei einer 
staatlich anerkannten Stelle – der Rechtsweg offen. 

17. Schlussbestimmungen; anwendbares Recht; Ge-
richtsstand
1. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland 
unter Ausschluss des UN-Kaufrecht (Übereinkommen 
der Vereinten Nationen über Verträge über den inter-
nationalen Warenverkauf - CISG) und des Internatio-
nalen Privatrechts, soweit durch diese Rechtswahl 
nicht der gewährte Schutz durch zwingende Bestim-
mungen des Rechts des Staates, in dem der Verbrau-
cher seinen gewöhnlichen Aufenthalt hat, entzogen 
wird.
2. Ist der Kunde Kaufmann im Sinne des Handels-
rechts, eine juristische Person des öffentlichen Rechts 
oder ein öffentlich-rechtliches Sondervermögen, 
dann ist ausschließlicher Gerichtsstand der Sitz der 
Gesellschaft in Ravensburg, sofern nicht zwingende 
gesetzliche Gerichtsstände anwendbar sind. Dasselbe 

gilt, wenn der Kunde keinen allgemeinen Gerichts-
stand oder Wohnsitz in der Bundesrepublik Deutsch-
land hat oder der gewöhnliche Aufenthaltsort zum 
Zeitpunkt der Klageerhebung nicht bekannt ist.

 ANLAGE 

Muster-Widerrufsformular
(Wenn Sie den Vertrag widerrufen wollen, dann kön-
nen Sie dieses Formular ausfüllen und zurücksenden) 
An: Schwäbischer Verlag GmbH & Co. KG Drexler, 
Gessler, Karlstraße 16, 88212 Ravensburg, 
Telefon 0751 2955-1118, 
Fax 0751 2955-991109, 
mediasales@schwaebische.de, 
www.schwäbische.de
Hiermit widerrufe(n) ich/wir* den von mir/uns* abge-
schlossenen Vertrag über den Kauf der folgenden 
Waren*/ die Erbringung der folgenden Dienstleis-
tung*

Bestellt am*/erhalten am*

  
Name des/der Verbraucher(s)
 
  
Anschrift des/der Verbraucher(s)

  

  

Unterschrift des/der Verbraucher(s) 

  
(nur bei Mitteilung auf Papier)
  
  
Datum 
  
* Unzutreffendes streichen

- Ende der Allgemeinen Geschäftsbedingungen -
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Nielsen I
hansmann.media! UG  
(haftungsbeschränkt)
Goldbekplatz 3
22303 Hamburg

Tel. 040 609188-01
info@hansmann.media
www.hansmann.media

Nielsen II
VERLAGS-MEDIEN-SERVICE
Egberts und Goralczyk OHG
Weinsbergstr. 190
50825 Köln

Tel. 0221 709043-0
Fax 0221 709043-10
info@zeitungsteam-koeln.de
www.zeitungsteam-koeln.de

Nielsen IIIa
TZ-Medien-Service GmbH
Würzburger Straße 152
63743 Aschaffenburg
Tel. 069 15 32 56 290
info@tz-medien-service.de
www.tz-medien-service.de

Nielsen IIIb / IV
Verlagsbüro Süd
Glauner & Partner GmbH
Dachauer Str. 37 a
85232 Bergkirchen-Feldgeding

Tel. 08131 37660-0
Fax 08131 37660-25
info@vbs-feldgeding.de
www.verlagsbuero-sued.de

Nielsen V, VI und VII
TSB Tageszeitungs-Service Berlin Print-
medien Marketing GmbH
Giesensdorfer Str. 29
12207 Berlin (Lichterfelde)

Tel. 030 773006-0
Fax 030 773006-20
kontakt@verlagsbuero-tsb.de
www.verlagsbuero-tsb.de

Schweiz
Gabler Werbeagentur AG
Sven Köppel
Walenbüchelstrasse 25 
9000 St. Gallen 

Tel. +41 71 511 09 76
Mobil + 41 70 739 52 00
sven.koeppel@werbe-gabler.com
www.werbe-gabler.com

Service-Büros

Verlagsadresse:
Schwäbischer Verlag GmbH & Co. KG 
Drexler, Gessler
Karlstr. 16 · 88212 Ravensburg 
Postfach 1460 · 88184 Ravensburg 

RegioSmart
Service-Büros

Adr. Bezirksausg.



Bezirksausgaben Anschrift

Verlagsanschrift Telefon / Telefax E-Mail

01  Friedrichshafen Eugenstr. 75, 88045 Friedrichshafen Tel. 07541 7005-200 anzeigen.friedrichshafen@schwaebische.de

04  Leutkirch Marktstraße 27, 88299 Leutkirch Tel. 07561 80-640 anzeigen.leutkirch@schwaebische.de

07  Lindau Lindauer Zeitung
Inselgraben 2, 88131 Lindau

Tel. 08382 9374-26 anzeigen@lindauer-zeitung.de

10  Ravensburg/
 Weingarten

Karlstraße 16, 88212 Ravensburg Tel. 0751/2955-2205 anzeigen.ravensburg@schwaebische.de

15  Bad Saulgau Hauptstraße 100, 88348 Bad Saulgau Tel. 07581 205-32 anzeigen.saulgau@schwaebische.de

17  Tettnang Lindauer Straße 9, 88069 Tettnang Tel. 07542 9418-60 anzeigen.tettnang@schwaebische.de

21  Bad Waldsee Wurzacher Straße 47, 88339 Bad Waldsee Tel. 07524 9787-10 anzeigen.waldsee@schwaebische.de

25  Wangen
Eselberg 4, 88239 Wangen

Tel. 07522 91682-20 anzeigen.wangen@schwaebische.de

A



Verlagsanschrift Telefon / Telefax E-Mail

30  Biberach Marktplatz 35, 88400 Biberach Tel. 07351 5002-31 anzeigen.biberach@schwaebische.de

35  Ehingen Schulgasse 2, 89584 Ehingen Tel. 07391 5004-12 anzeigen.ehingen@schwaebische.de

37  Laichingen Marktplatz 25/1, 89150 Laichingen Tel. 07333 9657-10 anzeigen.laichingen@schwaebische.de

39 Laupheim Mittelstraße 2, 88471 Laupheim Tel. 07392 9631-21 anzeigen.laupheim@schwaebische.de

41  Riedlingen Haldenstr. 6 und 8, 88499 Riedlingen Tel. 07371 9372-21 anzeigen.riedlingen@schwaebische.de

45  Ulm Münchner Str. 15, 89073 Ulm Tel. 0731 40019-235 anzeigen.ulm@schwaebische.de

69  Ellwangen 
Ipf- und Jagst-Zeitung, 
Aalener Str. 10, 73479 Ellwangen

Tel. 07961 9888-90 anzeigen.ostalb@schwaebische.de

69  Aalen
Aalener Nachrichten, 
Marktplatz 15, 73430 Aalen

Tel. 07361 5705-43 anzeigen.ostalb@schwaebische.de

55  Sigmaringen Antonstraße 18, 72488 Sigmaringen Tel. 07571 728-214 anzeigen.sigmaringen@schwaebische.de

58  Tuttlingen Gränzbote, Jägerhofstr. 4, 78532 Tuttlingen Tel. 07461 7015-31 anzeigen.tuttlingen@schwaebische.de

58  Spaichingen
Heuberger Bote, Hauptstr. 90, 
78549 Spaichingen

Tel. 07424 9493-14 anzeigen.tuttlingen@schwaebische.de

58  Trossingen
Trossinger Zeitung, Hauptstr. 32, 
78647 Trossingen

Tel. 07425 9517-10 anzeigen.tuttlingen@schwaebische.de

65  Balingen/Albstadt 
ZOLLERN-ALB KURIER, Grünewaldstr. 15,
72336 Balingen

Tel. 07433 266-0 mediaservice@zak.de

B
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